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บทคัดย่อ   

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) จำแนกชนิดของคำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทย 
และ 2) วิเคราะห์ความถี่ของคำสรรพนามในบทเพลงดังกล่าว กลุ่มตัวอย่างข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้
คัดเลือกด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง โดยเก็บข้อมูลบทเพลงยอดนิยมประจำปี พ.ศ. 2566 จากเว็บไซต์ 
www.joox.com/th ซึ ่งเป็นเว็บไซต์ที ่ให้บริการด้านการฟังเพลงในรูปแบบออนไลน์ที่ มีขนาดใหญ่ที่สุด        
ในประเทศไทย ข้อมูลคำสรรพนามที่รวบรวมได้มีจำนวน 23 คำ ซึ่งมีความถี่ในการปรากฏรวม 3,361 ครั้ง 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลคืออัตราส่วนร้อยละ ผลการวิจัยปรากฏว่า คำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยม
ของนักร้องไทยจำแนกได ้4 ชนิด เรียงลำดับตามความถ่ีในการปรากฏจากมากไปน้อย ได้แก่ คำบุรุษสรรพนาม 
(ร้อยละ 80.93) คำสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ (ร้อยละ 12.02) คำสรรพนามแยกฝ่าย (ร้อยละ 3.72) และคำสรรพ
นามชี้เฉพาะ (ร้อยละ 3.33) สรุปได้ว่า บทเพลงยอดนิยมมีแนวโน้มใช้คำบุรุษสรรพนามมากที่สุด เพื่อเน้น
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ส่งสาร ผู้รับสาร และบุคคลหรือสิง่ทีก่ล่าวถึง ยิ่งไปกว่าน้ัน คำสรรพนามในบทเพลงยอด
นิยมยังเป็นเครื่องบ่งชี้ทิศทางการสื่อสารที่เน้นผู้ฟังเป็นหลัก และมีบทบาทสำคัญในการสร้างความสัมพันธ์  
ทางอารมณ์และความรู้สึกนึกคิดร่วมกัน ผลการวิจัยอาจเป็นแนวทางให้แก่นักประพันธ์เพลงและผู้ที่เกี่ยวข้อง
กับการผลิตเพลงไทยในการเลอืกใช้คำสรรพนามที่เหมาะสมต่อผู้ฟัง เพื่อสรา้งอารมณ์ ความสัมพันธ์ และความ
เข้าใจร่วมระหว่างผู้ร้องกับผู้ฟัง 
 
คำสำคัญ: คำสรรพนาม, บทเพลงยอดนิยม, นักร้องไทย 
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Abstract  

 This study classifies the types of pronouns used in popular songs performed by Thai 
singers and analyzes their frequency in the corpus. Using purposive sampling, the study 
selected popular songs released in 2023 from www.joox.com/th, one of the largest online 
music streaming platforms in Thailand. A total of 23 pronoun forms were identified, occurring 
3,361 times in the corpus. The data were analyzed using percentage statistics.  
 Four types of pronouns were identified. Personal pronouns were the most frequent 
(80.93%), followed by indefinite pronouns (12.02%), distributive pronouns (3.72%), and 
demonstrative pronouns (3.33%). These results suggest that popular songs rely heavily on 
personal pronouns to construct interpersonal relationships between speakers and listeners. 
The overall distribution of pronoun types further suggests a listener-oriented discourse style 
that facilitates emotional connection. The findings may serve as a useful reference for Thai 
songwriters and other music industry professionals involved in lyric production when 
considering how pronoun use can be tailored to different audiences to foster emotional 
engagement and mutual understanding. 
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บทนำ       
บทเพลงที่ประพันธ์ข้ึนเพื่อเผยแพร่ผา่นระบบอุตสาหกรรมดนตร ีโดยมีโครงสร้างของเพลงและถ้อยคำ

ที่เข้าถึงง่าย ผู้ฟังสามารถจดจำคำร้อง จังหวะ และทำนอง แล้วร้องตามต้นฉบับได้โดยสะดวก จึงอาจได้รับ
ความนิยมอย่างแพร่หลายในช่วงเวลาหนึ่ง บทเพลงเหล่าน้ีเรียกได้ว่าเป็นบทเพลงยอดนิยม (popular song) 
(Negus, 1996; Frith, 2004) บทเพลงยอดนิยมนอกจากจะเป็นสื่อที่ให้ความบันเทิงแก่ผู้ฟังแล้ว ยังทำหน้าที่
สะท้อนเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้วยการบันทึกประสบการณ์และความทรงจำที่ผู้คนในสังคมมีร่วมกัน ไม่ว่า
จะเป็นเนื้อหาคำร้อง ท่วงทำนอง และการเล่าเรื่องที่สะท้อนประวัติศาสตร์ การเมือง เศรษฐกิจ และวิถีชีวิต
ของประชาชนกลุ่มต่าง ๆ ในประเทศ บทเพลงยอดนิยมจึงกลายเป็นแหล่งข้อมูลพื้นฐานด้านวัฒนธรรมที่
นักวิชาการสามารถใช้วิเคราะห์การเปลี่ยนผ่านของเอกลักษณ์และค่านิยมของสังคม (Sawangchot, 2025) 
นอกจากนี้ บทเพลงยอดนิยมยังเป็นเครื่องมือสร้างความผูกพันทางสังคมและเป็นสะพานเชื่อมระหว่างคนรุ่น
หนึ่งสู่คนรุ่นต่อไป ยิ่งไปกว่าน้ัน บทเพลงยอดนิยมยังเป็นสื่อที่มีศักยภาพในการกระตุ้นให้เกิดการเปลี่ยนแปลง
ทางสังคมได้จริง (Masiri, 2024) 

บทเพลงโดยทั่วไปใช้ภาษาเพื่อกำหนดท่าทีของผู้ร้องและสื่อสารความใกล้ชิด ความห่างเหิน หรือ
ความรู้สึกร่วมกันด้วยการเลือกใช้คำสรรพนาม เช่น “ฉัน–เธอ” หรือ “เรา–เขา” คำสรรพนามไม่ได้เป็นเพียง
องค์ประกอบที่ทำให้เนื้อเพลงมีความเปน็ธรรมชาติและเข้าใจง่ายเท่านั้น แต่ยังสะท้อนเอกลกัษณ์ทางภาษาและ
วัฒนธรรมที่ผูฟ้ังสามารถเช่ือมโยงเนื้อเพลงกับประสบการณ์ของตนได้ด้วย (ณฐ อังศุวิริยะ, บุษกร โกมลตรี และ 
จตุพร เพชรบูรณ์, 2563) คำสรรพนามยังทำหน้าที่เป็นกลวิธีทางวาทศิลป์ (rhetorical strategy) ในการโน้ม
น้าวและสร้างอารมณ์ร่วมในบทเพลง โดยคำสรรพนามบุรุษที่หนึ่ง เช่น “ผม” “ฉัน” และคำสรรพนามบุรุษที่
สอง เช่น “คุณ” “เธอ” ช่วยเปิดพื้นที่ในบทเพลงให้ผู้ฟังรู้สึกราวกับว่า ผู้ร้องพูดถึงผู้ฟังโดยตรง ส่วนคำสรรพ
นามบุรุษ  ที่สาม เช่น “เขา” “มัน” ใช้ในการกล่าวอ้างถึงบคุคลหรือสิ่งอื่น ซึ่งช่วยสร้างมิติของเหตุการณ์ที่กว้าง
ขึ้น งานวิจัยด้านภาษาศาสตร์ (Richardson, 2011 ; Sawangchot, 2025) บ่งชี้ว่าการใช้คำสรรพนามในบท
เพลงเป็นเครื่องมือสำหรับการสื่อความหมายเชิงอารมณ์ที่ช่วยให้บทเพลงมีพลังและมีอิทธิพลต่อผู้ฟังมากขึ้น 

จากการสังเกตเบื้องต้น ผู้วิจัยพบการใช้คำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมที่เผยแพร่ทางเว็บไซต์ 
www.joox.com/th ซึ ่งเป็นเว็บไซต์ที ่มีบริการสำหรับการฟังเพลงในรูปแบบออนไลน์ที่ มีขนาดใหญ่ที่สุด      
ในประเทศไทย (Perez, 2016) ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 (ก) “บางสิ่งก็คล้ายบทเรียน ที่ฉันไม่เคยผ่านมันได้เลยซ้ำ ๆ” (เพลงมีผลต่อหัวใจ) 
 (ข) “แต่ถ้าวันหนึ่ง ใครคิดจะเปลี่ยนใจก็คงไม่สาย” (เพลงไม่มีเธอ ไม่ตาย) 
 (ค) “นั่นคือ Caption แบบหวงมากพูดยาก” (เพลงภูเขาบังเส้นผม) 
ตัวอย่าง (ก) แสดงให้เห็นคำว่า “ฉัน” และคำว่า “มัน” ซึ่งเป็นคำสรรพนามบุรุษที่หนึ่งและคำสรรพ

นามบุรุษที่สาม ตามลำดับ สำหรับตัวอย่าง (ข) มีคำว่า “ใคร” ที่เป็นคำสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ ซึ่งมีความหมาย
เกี่ยวกับบุคคล และตัวอย่าง (ค) เริ่มต้นด้วยคำว่า “นั่น” ซึ่งเป็นคำสรรพนามชี้เฉพาะ ใช้อ้างถึงสิ่งที่อยู่ไกล 
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ตัวอย่างเหล่านี้แสดงให้เห็นคำสรรพนามประเภทต่าง ๆ ที่ปรากฏในบทเพลงยอดนิยมซึ่งเผยแพร่ทางสื่อ
ออนไลน์ 

จากความสำคัญของบทเพลงยอดนิยมและการใช้คำสรรพนามในบทเพลงดังกล่าวข้างต้น  ผู้วิจัยมี
คำถามการวิจัย (research question) 2 ประการ ได้แก่ 1) คำสรรพนามที่ปรากฏใช้ในบทเพลงยอดนิยม
สามารถจำแนกเป็นกี่ชนิด และ 2) คำสรรพนามแต่ละชนิดมีความถ่ีในการปรากฏมากน้อยเพียงใด การสำรวจ
วรรณกรรมที ่เก ี ่ยวข้องกับการวิเคราะห์ภาษาในบทเพลงไทยพบงานร่วมสมัย เช่น การศึกษาเร ื ่อง              
“กลวิธีการใช้ภาษาและความเชื่อในเรื่องความรักที่ปรากฏในบทเพลงไทยสากลปัจจุบัน” (ณฐ อังศุวิริยะ    
และคณะ, 2563) การศึกษาเรื่อง “การสื่อสารความหมาย “มือที่สาม” ในเพลงไทยสมัยนิยม พ.ศ. 2527-
2566” (ศุภศิลป์ ธรรมถิวัธ, 2566) การศึกษาเร ื ่อง “การศึกษาเพลงนมัสการร่วมสมัยของ W501              
ช่วงปีพุทธศักราช 2557-2564” (ปฏิญญา ตริวิวัฒน์กุล, สกาวรุ้ง สายบุญมี และ นันธิดา จันทรางศุ, 2567) 
การศึกษาเรื่อง “แนวคิดเรื่องความรักในบทเพลงยอดนิยมของเทย์เลอร์ สวิฟต์” (ปรียาภรณ์ เจริญบุตร, 
สันติภาพ บรรชิต และ อภิสิทธ์ิ บุญโสดากรณ์, 2567) การศึกษาเรื่อง “การวิเคราะห์คำสแลงที่ใช้ในเนื้อเพลง
ยอดนิยมบน TikTok บิลบอร์ดชาร์ต” (อาอีซะห์ เช้ือชาติ และคณะ, 2568) การศึกษาเรื่อง “Development 
of Ontology for Thai Country Songs” (Jaitiang et al., 2023)  และการศึกษาเรื่อง “Thai Rap Songs 
Through the World Englishes Approach: Code-Switching and Nativization” (Ruanglertsilp, 2024)  

วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องดังกล่าวข้างต้นยังไม่มีการศึกษาใดที่มุ่งวิเคราะห์คำสรรพนามอย่างเป็นระบบ 
โดยเฉพาะคำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทยที่เผยแพรท่างเว็บไซต์ www.joox.com/th ซึ่งเปน็
พื้นที่หนึ่งที่มีความโดดเด่นในบริบทแพลตฟอร์มสตรีมมิงของไทย การศึกษาเรื่อง “คำสรรพนามในบทเพลง
ยอดนิยมของนักร้องไทย” จะแสดงข้อค้นพบเกี่ยวกับชนิดและความถ่ีของคำสรรพนามที่ปรากฏใช้ในบทเพลง
ดังกล่าว ซึ่งมีส่วนช่วยในการทำความเข้าใจลักษณะการใช้ภาษาที่สะท้อนรูปแบบการสื่อสารของคนไทยร่วม
สมัย โดยเฉพาะอย่างยิ ่งในมิติความสัมพันธ์ระหว่างผู ้ส ่งสารกับผู้รับสารผ่านบทเพลงยอดนิยม ที่เป็นสื่อ
สร้างสรรค์ (creative media) ประเภทหนึ่งซึ่งเข้าถึงผู้คนอย่างกว้างขวาง นอกจากนี้ ผลการวิจัยยงัอาจเป็น
แนวทางสำหรับนักประพันธ์เพลงและผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตเพลงไทยในการพิจารณาเลือกใช้ภาษาเพื่อสร้าง
อารมณ์ ความสัมพันธ์ และความเข้าใจร่วมระหว่างผู้ร้องกับผู้ฟัง  ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความประสงค์ที่จะศึกษา
เรื่องดังกล่าว 

 
วัตถุประสงค์การวิจัย       

1. เพื่อจำแนกชนิดของคำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทย  
 2. เพื่อวิเคราะห์ความถ่ีของคำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทย 
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กรอบแนวคิด    
1. แนวคิดเรื่อง “ชนิดของคำสรรพนาม” (วิจินตน์ ภาณุพงศ์ และอนันต์ เหล่าเลิศวรกุล ,  2555)       

ที่กล่าวถึงคำสรรพนามว่าเป็นคำที ่ใช้แทนนาม โดยทำหน้าที ่เป็นส่วนหลักของนามวลีได้เหมือนคำนาม         
คำสรรพนามจำแนกเป็น 5 ชนิด ได้แก่ 1) คำบุรุษสรรพนาม 2) คำสรรพนามถาม 3) คำสรรพนามชี้เฉพาะ   
4) คำสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ และ 5) คำสรรพนามแยกฝ่าย  

2. แนวคิดเรื่อง “คำแทน” (นววรรณ พันธุเมธา, 2559) ที่เสนอว่า ในการสื่อสารโดยทั่วไป ผู้สง่สาร
มักใช้คำหลัก ได้แก่ คำนามและคำกริยา แต่บางกรณี ผู้ส่งสารอาจใช้คำอีกชนิดหนึ่งแทนคำหลักก็ได้ คำชนิดนี้
เรียกว่า คำแทน ซึ่งจำแนกเป็น 6 ชนิด ได้แก่ 1) คำบอกบุรุษ 2) คำชี้เฉพาะ 3) คำไม่ชี้เฉพาะ 4) คำบอก
จำนวน 5) คำบอกการแยก และ 6) คำบอกผู้ทำร่วม  
 
นิยามศัพท์ 

1. คำสรรพนาม หมายถึง คำที่ใช้แทนนาม คำสรรพนามทำหน้าที ่เป็นส่วนหลักของนามวลีได้
เช่นเดียวกับคำนาม คำสรรพนามแบ่งเป็นชนิดต่าง ๆ ได้แก่ คำบุรุษสรรพนาม คำสรรพนามถาม คำสรรพนาม
ช้ีเฉพาะ คำสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ และคำสรรนามแยกฝ่าย  

2. บทเพลงยอดนิยม หมายถึง บทเพลงที ่ได้ร ับความนิยมอย่างแพร่หลายในกลุ ่มคนส่วนใหญ่          
ซึ่งสำรวจและจัดอันดับโดยเว็บไซต์ www.joox.com/th  
 3. นักร้องไทย หมายถึง บุคคลที่มีความสามารถในการขับร้องเพลง และประกอบอาชีพด้านการร้อง
เพลงในบริบทของประเทศไทย  
 
วิธีดำเนินการวิจัย      

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรของการวิจัย ได้แก่ บทเพลงยอดนิยมของนักรอ้งไทยที่เผยแพร่ทางสือ่ออนไลน์ การเลือก

กลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive random sampling) (ปาริชาต สถาปิตานนท์, 
2557) โดยเลือกบทเพลงยอดนิยมประจำปี พ.ศ. 2566 จากเว็บไซต์ www.joox.com/th ซึ ่งจัดอันดับ        
บทเพลงยอดนิยมไว้ 100 อันดับ สาเหตุที่เลือกเว็บไซต์ www.joox.com/th เนื่องจากเว็บไซต์นี้มคุีณสมบัติ
โดดเด่น 3 ประการ ได้แก่ 1) มีการแสดงเนื้อเพลงแบบประสานจังหวะ (lyrics synchronization) และโหมด
คาราโอเกะ (sing-along/karaoke) ที่เปิดช่องทางให้ผู้ใช้บริการสามารถร้องเพลงพร้อมกัน ซึ่งเป็นจุดขาย
สำคัญเพื่อสร้างการมีส่วนร่วมและประสบการณ์ระหว่างผู้ใช้ (MusicPressAsia, 2022) 2) มีฐานผู้ใช้บริการ   
ซึ่งมีพฤติกรรมการฟังที่โดดเด่นในประเทศไทย (GWI, 2022) และ 3) มีบริการด้านการฟังเพลงในรูปแบบ
ออนไลน์ที่มขีนาดใหญ่ที่สุดในประเทศไทย เมื่อเปรียบเทียบกับบริการประเภทเดียวกัน (Perez, 2016) 
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2. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลคำสรรพนามจากกลุ่มตัวอย่างที่คัดเลือกไว้ตามข้อที่ 1 โดยตรวจสอบชนิด

ของคำและความหมายของคำจากพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 (ราชบัณฑิตยสภา, 2566) 
เช่น คำว่า “ผม” หมายถึง คำใช้แทนตัวผู้พูด เพศชาย ใช้พูดโดยสุภาพ เป็นสรรพนามบุรษุที่หนึ่ง คำว่า “คุณ” 
หมายถึง คำใช้แทนผู้ที่เราพูดด้วย เป็นคำสุภาพ เป็นสรรพนามบุรุษที่สอง ส่วนคำว่า “เขา” หมายถึง คำใช้
แทนผู้ที่เราพูดถึง เป็นสรรพนามบุรุษที่สาม สำหรับคำว่า “ใคร” หมายถึง ผู้ใดผู้หนึ่ง คนใดคนหนึ่ง ซึ่งมิได้
กำหนดแน่นอนลงไป และคำว่า “นี่” หมายถึง คำใช้แทนนามที่อ้างถึงบุคคลหรือสิ่งที่อยู่ใกล้ ผู้วิจัยเก็บรวบรวม
คำสรรพนามได้จำนวนทั้งสิ้น 23 คำ ซึ่งมีความถ่ีในการปรากฏรวม 3,361 ครั้ง 

3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลคำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมเพื่อจำแนกคำสรรพนามออกเป็นชนิดต่าง ๆ  

โดยมีกรอบแนวคิดที่ประกอบด้วย 1) แนวคิดเรื่อง “ชนิดของคำสรรพนาม” (วิจินตน์ ภาณุพงศ์ และอนันต์ 
เหล่าเลิศวรกุล, 2555) และ 2) แนวคิดเรื่อง “คำแทน” (นววรรณ พันธุเมธา, 2559) ตัวแปรในการวิจัยครั้งนี้ 
ได้แก่ ชนิดของคำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยม ซึ่งเป็นตัวแปรต้น (independent variable) และความถ่ีใน
การปรากฏของคำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยม ซึ่งเป็นตัวแปรตาม (dependent variable) ผู้วิจัยคำนวณ
ค่าความถ่ีและวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการทางสถิติเชิงพรรณนา โดยการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงพรรณนาไม่
มุ่งเปรียบเทียบหรือทดสอบสมมติฐาน  

 
ผลการวิจัย       

ผลการวิจัยพบว่า คำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทยสามารถจำแนกเป็น  4 ชนิด 
เรียงลำดับตามความถ่ีในการปรากฏจากมากไปน้อย ได้แก่ คำบุรุษสรรพนาม คําสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ คำสรรพ
นามแยกฝ่าย และคำสรรพนามช้ีเฉพาะ ดังข้อมูลในตารางต่อไปนี้  

 
ตารางท่ี 1 คำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทย 

คำสรรพนาม รูปภาษาท่ีเป็นตัวบ่งชี ้
ความถี ่

จำนวน (ครั้ง) ร้อยละ 
1. คำบุรุษสรรพนาม  

1.1 คำสรรพนามบุรุษที่ 1 
 
1. ฉัน (796) 2. เรา (180)  
3. ผม (40) 4. เค้า (11)  

 
2,720 
1,027 

 
80.93 
30.56 

1.2 คำสรรพนามบุรุษที่ 2 
 

1. เธอ (1,225) 2. คุณ (57)  
3. ออเจ้า (7) 4. ท่าน (4)  

1,293 
 

38.47 
 

1.3 คำสรรพนามบุรุษที่ 3 1. มัน (317) 2. เขา (83)  400 11.90 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 

คำสรรพนาม รูปภาษาท่ีเป็นตัวบ่งชี ้
ความถี ่

จำนวน (ครั้ง) ร้อยละ 
2. คําสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ 

2.1 คำที่มีความหมายเกี่ยวกบับุคคล 
 
ใคร (184)  

404 
184 

12.02 
5.47 

2.2 คำที่มีความหมายเกี่ยวกบัสิง่ต่าง 
ๆ 

1. อะไร (82) 2. ใด (8) 90 2.68 

2.3 คำที่มีความหมายเกี่ยวกบัสถานที่  ไหน (79)  79 2.35 
2.4 คำที่มีความหมายเกี่ยวกบัปริมาณ 1. เท่าไร (29) 2. เท่าไหร่ 

(15)  
44 1.31 

2.5 คำที่มีความหมายเกี่ยวกบัเวลา เมื่อไหร่ (7)  7 0.21 
3. คำสรรพนามแยกฝ่าย กัน (125)  125 3.72 
4. คําสรรพนามช้ีเฉพาะ 

4.1 คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ใกล ้
 
1. นี้ (71)  2. นี่ (6)  

112 
77 

3.33 
2.29 

4.2 คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกล 1. นั้น (31) 2. นั่น (3)  34 1.01 
4.3 คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกลมาก นู้น (1)  1 0.03 

รวม 3,361 100.00 
 

 ตารางที่ 1 แสดงให้เห็นคำสรรพนามชนิดต่าง ๆ เรียงลำดับตามความถ่ีในการปรากฏจากมากไปน้อย 
ได้แก่ คำบุรุษสรรพนาม (ร้อยละ 80.93) คําสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ (ร้อยละ 12.02) คำสรรพนามแยกฝ่าย    
(ร้อยละ 3.72) และคําสรรพนามช้ีเฉพาะ (ร้อยละ 3.33) คำบุรุษสรรพนามแบ่งเป็น 3 ชนิด ประกอบด้วย     
คำสรรพนามบุรุษที่ 1 คำว่า “ฉัน” “เรา” “ผม” “เค้า” คำสรรพนามบุรุษที่ 2 คำว่า “เธอ” “คุณ” “ออเจ้า” 
“ท่าน” และคำสรรพนามบุรุษที่ 3 คำว่า “มัน” “เขา” ทั ้งนี ้ คำบุรุษสรรพนามที่มีความถี่ในการปรากฏ      
มากที่สุด ได้แก่ คำสรรพนามบุรุษที่  2 (ร้อยละ 38.47) รองลงมาเป็นคำสรรพนามบุรุษที่ 1 (ร้อยละ 30.56) 
และคำสรรพนามบุรุษที่ 3 (ร้อยละ 11.90) ตามลำดับ ส่วนคำสรรพนามไม่ชี้เฉพาะแบ่งเป็น 5 ชนิด ได้แก่     
คำที่มีความหมายเกี่ยวกับบุคคล คำว่า “ใคร” คำที่มีความหมายเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ คำว่า “อะไร” “ใด” คำที่มี
ความหมายเกี่ยวกับสถานที่ คำว่า “ไหน” คำที่มีความหมายเกี่ยวกับปริมาณ คำว่า “เท่าไร” “เท่าไหร่” และ
คำที่มีความหมายเกี่ยวกับเวลา คำว่า “เมื่อไหร่” คำสรรพนามไม่ชี้เฉพาะที่มีความถี่มากที่สุด ได้แก่ คำที่มี
ความหมายเกี่ยวกับบุคคล (ร้อยละ 5.47) รองลงมาคือคำที่มีความหมายเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ  (ร้อยละ 2.68) และ
คำที่มีความหมายเกี่ยวกับสถานที่ (ร้อยละ 2.35) ตามลำดับ สำหรับคำสรรพนามแยกฝ่ายมีรูปภาษาที่เป็น     
ตัวบ่งช้ีเพียงคำเดียวคือคำว่า “กัน” โดยมีความถ่ีในการปรากฏร้อยละ 3.72 นอกจากนี้ คำสรรพนามช้ีเฉพาะ
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แบ่งเป็น 3 ชนิด ได้แก่ คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ใกล้ คำว่า “นี้” “นี่” คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกล คำว่า “นั้น” 
“นั่น” และคำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกลมาก คำว่า “นู้น” คำสรรพนามชี้เฉพาะที่มีความถี่มากที่สุด  ได้แก่        
คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ใกล้ (ร้อยละ 2.29) รองลงมาคือคำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกล (ร้อยละ 1.01) และคำที่ใช้
กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกลมาก (ร้อยละ 0.03) ตามลำดับ คำสรรพนามชนิดต่าง ๆ มีรายละเอียดดังนี้  

1. คำบุรุษสรรพนาม  
คำบุรุษสรรพนาม หมายถึง คำสรรพนามที่ใช้ระบุแทนบุคคลเพื่อแสดงว่าเป็นผู้ส่งสาร ผู้รับสาร หรือ   

ผู้ที่กล่าวถึง จากการวิเคราะห์ข้อมูลปรากฏว่า คำบุรุษสรรพนามแบ่งเป็น 3 ชนิด ได้แก่ คำสรรพนามบุรุษที่ 1 
คำสรรพนามบุรุษที่ 2 และคำสรรพนามบุรุษที่ 3 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

(1) “ฉัน1มีแค่เธอ1 และเธอ2ก็มีเพียงฉัน2” (เพลงไม่มีเธอ ไม่ตาย) 
(2) “คำที่เธอ1บอกรักเขา1 รูปที่เธอ2กอดกับเขา2 เธอ3ลงให้เห็นทุกวัน” (เพลงลบนาทีทีม่ีเธอ) 

ตัวอย่างที่ (1) แสดงให้เห็นคำสรรพนามบุรุษที ่ 1 คำว่า “ฉัน1” “ฉัน2” โดยคำแรก ปรากฏหน้า
คำกริยาสกรรม “มี” และคำที่สองปรากฏหลังคำบอกความสำคัญ “เพียง” ตัวอย่างนี้ยังแสดงให้เห็นคำ      
สรรพนามบุรุษที่ 2 คำว่า “เธอ1” “เธอ2” ซึ่งปรากฏหลังคำบอกความสำคัญ “แค่” และคำเชื่อมบอกความ
คล้อยตาม “และ” ตามลำดับ ในตัวอย่างที่ (2) มีคำสรรพนามบุรุษที ่ 2 คำว่า “เธอ1” “เธอ2” “เธอ3”           
ซึ่งปรากฏหน้าคำกริยา “บอกรัก” “กอด” “ลงให้เห็น” ตามลำดับ และคำสรรพนามบุรุษที่  3 คำว่า “เขา1” 
“เขา2” โดยคำแรกอยู่หลังคำกริยา “บอกรัก” และคำที่สองอยู่หลังคำเช่ือมบอกผู้มีส่วนร่วม “กับ” 

2. คำสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ 
คำสรรพนามไม่ชี้เฉพาะ หมายถึง คําสรรพนามที่ไม่ระบุหรือกำหนดแน่นอนว่าหมายถึงผู้ใด สิ่งใด 

สถานที่ใด ปริมาณเท่าไร หรือเวลาเมื่อไร จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า คำสรรพนามไม่ชี้เฉพาะจำแนกตาม
ความหมายได้ 5 ชนิด คือ คำที่มีความหมายเกี ่ยวกับบุคคล คำที ่มีความหมายเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ คำที ่มี
ความหมายเกี่ยวกับสถานที่ คำที่มีความหมายเกี่ยวกับปริมาณ และคำที่มีความหมายเกี่ยวกับเวลา ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 

(3) “แต่ใครก็รู้ความจริง มันไม่ได้หายไปไหน” (เพลงดวงจันทร์กลางวัน) 
(4) “มีบางอย่างที่คล้ายกัน ก็แค่รู้สึกอยากหาอะไรให้เธอดื่มสักแก้วหนึ่ง” (เพลงเอามั้ย) 

 ตัวอย่างที่ (3) แสดงให้เห็นว่า คำสรรพนามไม่ชี้เฉพาะ คำว่า “ใคร” เป็นคำที่มีความหมายเกี่ยวกับ
บุคคล ซึ่งปรากฏหลังคำเช่ือมบอกความขัดแย้ง “แต่” ส่วนคำสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ คำว่า “ไหน” เป็นคำที่มี
ความหมายเกี่ยวกับสถานที่ และเป็นส่วนหนึ่งของกริยาวลี “ไม่ได้หายไปไหน” สำหรับตัวอย่างที่ (4) มีคำ
สรรพนามไม่ชี้เฉพาะ คำว่า “อะไร” ที่ปรากฏหลังกริยาเรียง “รู้สึกอยากหา” คำว่า “อะไร” เป็นคำที่มี
ความหมายเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ ในบริบทนี้อาจหมายถึงเครื่องดื่มชนิดใดชนิดหนึ่ง  
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3. คำสรรพนามแยกฝ่าย 
คำสรรพนามแยกฝ่าย หมายถึง คำสรรพนามที่ใช้แทนคำนามหรือคำบุรุษสรรพนามเพื ่อแสดงว่า       

มีมากกว่าหนึ่งฝ่าย โดยแต่ละฝ่ายแยกกันแสดงอาการหรือความรู้สึกอย่างใดอย่างหนึ่ง ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
พบคำสรรพนามชนิดนี้เพียงคำเดียว ได้แก่ คำว่า “กัน” ดังตัวอย่างในบทเพลงต่อไปนี้ 

(5) “เธอคงลืมแล้วใช่ไหมว่าเราเคยรักกัน” (เพลงลบนาทีที่มีเธอ) 
(6) “ทำเหมือนฉันเป็นคนไม่มีความหมาย ที่ผ่านมานั้นเคยผูกพันกันบ้างไหม” (เพลงจริง ๆ 

มันก็ดี) 
ตัวอย่างที่ (5) แสดงให้เห็นคำสรรพนามแยกฝ่าย คำว่า “กัน” ที่ปรากฏหลังคำกริยา “รัก” คำสรรพ

นามแยกฝ่ายในตัวอย่างนี้แสดงว่าต่างฝ่ายต่างมีใจผูกพันด้วยความเสน่หา และตัวอย่างที่ (6) มีคำว่า “กัน”     
ที่ปรากฏหลังคำกริยา คำว่า “ผูกพัน” ซึ่งแสดงว่าทั้งสองฝ่ายต่างแสดงความเป็นห่วงกังวลเพราะความรักใคร่ 

4. คำสรรพนามช้ีเฉพาะ  
คําสรรพนามช้ีเฉพาะ หมายถึง คําสรรพนามที่ใช้บอกระยะใกล้ไกล ผลการวิเคราะห์บทเพลงยอดนยิม

พบว่า คำสรรพนามช้ีเฉพาะแบ่งเป็น 3 ชนิด ได้แก่ คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ใกล้ คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกล และ
คำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ไกลมาก ดังตัวอย่างต่อไปนี้  

(7) “นีแ่หละคือความรัก คือเสียงที่ดังข้างในหัวใจ” (เพลงนี่แหละความรัก) 
(8) “ฉันเลยถอยไปอยู่ตรงนั้น ตรงที่ไม่มีใครให้กอด” (เพลงถอย) 

ตัวอย่างที่ (7) แสดงให้เห็นคำสรรพนามชี้เฉพาะ คำว่า “นี่” ที่ปรากฏหน้าคำบอกมาลา “แหละ”    
คำว่า “นี่” ข้างต้นเป็นคำที่ใช้กล่าวถึงสิ่งที่อยู่ใกล้ ในบริบทนี้อาจหมายถึงการมีใจผูกพันกันด้วยความเสน่หา 
และตัวอย่างที่ (8) แสดงให้เห็นว่า คำที่ใช้กล่าวถึงสิ ่งที ่อยู่ไกล  คำว่า “นั้น” ซึ่งปรากฏหลังคำเชื่อมบอก
ความสัมพันธ์ทางสถานที่ “ตรง” คำว่า “นั้น” ในตัวอย่างดังกล่าวอาจหมายถึงสถานที่หรือบริเวณที่ไม่มีใครให้กอด  
 

สรุปและอภิปรายผล       
สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิจัยสรุปได้ว่า คำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทยสามารถจำแนกออกเป็น     
4 ชนิด เรียงลำดับตามความถี ่ในการปรากฏจากมากไปน้อย ได้แก่ คำบุรุษสรรพนาม (ร้อยละ 80.93)          
คำสรรพนามไม่ชี้เฉพาะ (ร้อยละ 12.02) คำสรรพนามแยกฝ่าย (ร้อยละ 3.72) และคำสรรพนามชี้เฉพาะ    
(ร้อยละ 3.33) ข้อสรุปนี้แสดงให้เห็นว่าบทเพลงยอดนิยมมีแนวโน้มใช้คำสรรพนามเพื่อเน้นความสัมพันธ์
ระหว่างผู้ส่งสาร ผู้รับสาร และบุคคลหรือสิ่งที่ถูกกล่าวถึง  

เมื่อพิจารณารายละเอียดของคำบุรุษสรรพนาม พบว่าคำสรรพนามบุรุษที่ 2 ปรากฏมากที่สุด     
(ร้อยละ 38.47) เช่น คำว่า “เธอ” “คุณ” ซึ่งสะท้อนให้เห็นทิศทางการสื่อสารที่มุ่งเน้นผู้รับสารเป็นสำคัญ 
รองลงมาคือคำสรรพนามบุรุษที่ 1 (ร้อยละ 30.56) เช่น คำว่า “ฉัน” “เรา” ที่แสดงถึงการเปิดเผยความรู้สึก
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นึกคิดและความเป็นตัวตนของผู้ส่งสาร ส่วนคำสรรพนามบุรุษที่ 3 ปรากฏน้อยที่สุด (ร้อยละ 11.90) เช่น      
คำว่า “เขา” และ “มัน” โดยทำหน้าที่อ้างอิงถึงบุคคลหรือสิ่งที่ถูกกล่าวถึง ทั้งนี้ยังพบการใช้คำสรรพนาม    
ไม่ชี้เฉพาะ เช่น “ใคร” “อะไร” “ไหน” ซึ่งไม่บ่งชี้ความหมายให้ชัดเจนเพื่อเปิดโอกาสให้ผู้รับสารตีความได้
อย่างหลากหลาย รวมถึงคำสรรพนามแยกฝ่าย “กัน” ที่ใช้แสดงความรู้สึกร่วมระหว่างสองฝ่าย โดยเฉพาะ     
ในบริบทความรัก สำหรับคำสรรพนามชี้เฉพาะ พบว่ามีการใช้คำที่สื่อถึงระยะใกล้ เช่น “นี้” “นี่” มากกว่า     
คำที่สื่อถึงระยะไกล เช่น “นั้น” “นั่น” หรือคำที่สื่อถึงระยะไกลมาก เช่น “นู้น” ข้อค้นพบดังกล่าวสะท้อน     
ให้เห็นว่าผู ้แต่งเพลงเน้นการสื ่อสารโดยกล่าวอ้างถึงสิ ่งแวดล้อมที่อยู่ใกล้มากกว่าสิ ่งที ่อยู ่ไกลออกไป          
กล่าวโดยสังเขป ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า คำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทยมีบทบาทสำคัญ
ในการสร้างความสัมพันธ์ทางอารมณ์และความรู้สึกนึกคิดระหว่างผู้ร้องกับผู้ฟัง ตลอดจนเป็นเครื่องมือที่ช่วย
ถ่ายทอดความหมายและบ่งช้ีทิศทางการสื่อสารผ่านบทเพลงด้วย 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

ข้อค้นพบที่ว่าคำบุรุษสรรพนามปรากฏใช้มากที่สุดในบทเพลงยอดนิยมของนักร้องไทยสอดคล้อง
กับผลการศึกษาบทเพลงในภาษาอังกฤษที่พบว่าคำสรรพนามบุรุษที่หนึ่ง คำว่า “I” “me” เป็นคำที่ใช้มากใน
เพลงสมัยนิยม (popular music) เพื่อให้ผู้ฟังรู้สกึเปน็ส่วนหนึ่งของบทเพลง และคำสรรพนามบุรษุที่สอง คำว่า 
“you” มักปรากฏในเพลงที่มีแนวโน้มว่าจะเป็นเพลงยอดนิยม (Goyak et al., 2021) กล่าวได้ว่า การเลือกใช้
คำบุรุษสรรพนามต่าง ๆ  เช่น “ฉัน” “คุณ” “เธอ” อาจมีนัยยะในการดึงผู้ฟังให้เข้ามามีส่วนร่วมในบทเพลง 
ประเด็นที ่น่าสังเกตคือคำสรรพนามบุรุษที ่สองมีความถี ่ร ้อยละ 38.47 สูงกว่าคำสรรพนามบุรุษที ่หนึ่ง            
ซึ่งมีความถ่ีร้อยละ 30.56 ข้อค้นพบนี้แสดงให้เห็นว่าเพลงยอดนิยมของนักร้องไทยเน้นการสื่อสารด้วยการพูด
ถึงผู้ฟังหรือคู่สนทนามากกว่าการพูดถึงตนเอง งานที่เปรียบเทียบการแปลเพลงไทย–อังกฤษ บ่งช้ีว่าการแปล
บทเพลงลูกทุ่งมีการใช้คำว่า “I” แทนคำสรรพนามในภาษาไทย คำว่า “ผม” “ฉัน” “กู” และใช้คำเรียกญาติ 
เช่น “พี่–น้อง” เพื่อสร้างความใกล้ชิด (Opasee et al., 2024) การใช้ภาษาลักษณะนีใ้นบทเพลงอาจสะท้อน
ถึงกลยุทธ์การสื่อสารที่ศิลปินไทยใช้เพื่อสร้างบรรยากาศและอารมณร์่วมในบทเพลง 

การที่คำสรรพนามบุรุษที่สาม คำว่า “เขา” “มัน” มีสัดส่วนน้อย (ร้อยละ 11.90) สอดคล้องกับ
เนื้อหาของบทเพลงที่มุง่เน้นเรือ่งเล่า (narrative) ผสานจินตนาการและความรู้สกึเพื่อให้ผูฟ้ังเกิดความสะเทอืน
อารมณ์ ซึ่งเป็นการสื่อสารระหว่างผู้ร้องกับผู้ฟังเป็นหลัก มากกว่าการกล่าวอ้างถึงบุคคลอื่นที่ไม่ได้อยู่ร่วมใน
เวลานั้น ผู้ประพันธ์เพลงจึงอาจเลี่ยงการใช้คำว่า “เขา” “มัน” ยิ่งไปกว่านั้น งานวิเคราะห์เพลงสมัยนิยม 
(popular music) โดยใช้หลักการทางภาษาศาสตร์คลังข้อมูล (corpus linguistics) ก็พบว่าคำสรรพนามบุรุษ
ที่หนึ่งและคำสรรพนามบุรุษที่สองเป็นองค์ประกอบสำคัญที่นำมาใช้บ่อยครั้งในเพลงสมัยนิยม (popular 
music) เพื่อกำหนดจังหวะและอารมณ์เพลง ตลอดจนสร้างความใกล้ชิดระหว่างผู้ร้องกับผู้ฟัง (Xue & Xu, 
2021) 
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ผลการวิจัยเกี่ยวกับคำบุรุษสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมสอดคล้องกับงานวิจัยที่บ่งชี้ว่าการใช้คำ
สรรพนามบุรุษที่สองในบทเพลงโดยทั่วไปช่วยสร้างความรู้สึกเชื่อมโยงทางอารมณ์และความใกล้ชิดระหว่างผู้ฟัง   
ก ับเนื ้อหาของบทเพลง (Packard & Berger, 2020) การเลือกใช้คำสรรพนามเหล่านี ้จ ึงอาจไม่ใช่แค่กลวิธี             
ในการประพันธ์เพลง แต่ยังเป็นเครื ่องมือทางวัฒนธรรมที่ช่วยให้บทเพลงเข้าถึงผู ้ฟังในวงกว้างและประสบ
ความสำเร็จในเชิงพาณิชย์ นอกจากนี้ การใช้คำสรรพนามบุรุษที่ หนึ ่งและบุรุษที ่สามยังสะท้อนการเล่าเรื่อง           
ที ่ เน้นความสัมพันธ์ระหว่างผู ้ส ่งสาร ผ ู ้ร ับสาร และบุคคลที่สาม ซึ ่งเป็นลักษณะเด่นของวัฒนธรรมไทย                  
ที่ให้ความสำคัญกบัความสัมพันธ์และบทบาททางสังคม (Uckaradejdumrong, 2016; Rusmeecharoen, 2017) 

คำสรรพนามไม่ช้ีเฉพาะ เช่น “ใคร” “อะไร” “ไหน” แม้จะมีสัดส่วนค่อนข้างน้อย (ร้อยละ 12.02) 
แต่ม ีบทบาททางวาทศิลป์ในการสร้างความคลุมเคร ือ (ambiguity) และเปิดโอกาสให้ผ ู ้ฟ ังตีความ                 
ได้หลากหลาย เช่น ประโยค “แต่ใครก็รู้ความจริง” ใช้คำว่า “ใคร” ซึ่งไม่ระบุตัวตนให้แน่ชัด เพื่อให้ผู้ฟัง
ตีความและทำความเข้าใจความหมายของคำนี ้ตามประสบการณ์ของตนเอง ข้อค้นพบนี้เป็นไปในทิศทาง
เดียวกับผลการวิจัยของ Rusmeecharoen (2017) ที่พบว่าบริบทสังคมและมิติความสัมพันธ์ระหว่างผู้พูด–
ผู ้ฟัง มีอิทธิพลต่อรูปแบบการใช้คำสรรพนามในภาษาไทย ส่วนงานของ Uckaradejdumrong (2016)       
ช่วยอธิบายว่าการเลือกใช้คำสรรพนาม (pronominal choice) ที่แสดงความใกล้ชิด สถานภาพ และอารมณ์ 
สามารถบ่งบอกความสัมพันธ์ระหว่างผู้สื่อสาร สำหรับปริญญานิพนธ์ระดับปรญิญาโทเรื่อง “การสรา้งบทเรียน
สำเร็จรูป เรื่องการใช้คำบุรุษสรรพนามในภาษาไทยสำหรับนักศึกษาชาวจีน” (ชมพูนุช ประชาญสิทธ์ิ, 2563) 
ก็ยืนยันว่าการเลือกใช้คำสรรพนามร่วมกับคำเรียกขานสามารถบ่งช้ีความสัมพันธ์ทางสังคมและระดับ        
ความสนิทสนมได้อย่างชัดเจน ดังนั ้น แม้คำสรรพนามไม่ชี ้เฉพาะจะมีความถี ่น้อย แต่มีบทบาทสำคัญ            
ในการเป็นช่องทางให้ผู้ฟังจินตนาการตามบทเพลงและมีความรู้สึกนึกคิดร่วมกับผู้ร้อง 

คำสรรพนามชี้เฉพาะ ได้แก่ “นี้” “นี่” “นั้น” “นั่น” “นู้น” มีสัดส่วนน้อยที่สุด (ร้อยละ 3.33)     
แต่กลับโดดเด่นในเรื ่องการชี ้ตำแหน่งระยะใกล้ (proximal deixis) และการชี ้ตำแหน่งระยะไกล (distal 
deixis) ภายในบทเพลง เช่น ประโยค “นี่แหละคือความรัก” ใช้คำว่า “นี่” เพื่อบ่งช้ีสิ่งที่อยู่ใกล้ผู้สื ่อสาร       
ทำให้ผู้ฟังมีความรู้สึกที่อยู่กับปัจจุบัน ในทางตรงข้าม คำว่า “นั้น” “นั่น” “นู้น” ใช้อ้างถึงสิ่งที่อยู่ไกลออกไป 
เช่น “ตรงนั้น” ซึ่งอาจสะท้อนระยะห่างทางอารมณ์หรือความทรงจำด้วย การวิเคราะห์ด้านวัจนปฏิบัติศาสตร์ 
(pragmatics) พบว่าคำสรรพนามชี้เฉพาะทำหน้าที่ ในการระบุพิกัดของพื้นที่และการสร้างความหมายร่วม 
(shared meaning-making) ระหว่างผ ู ้ส ่งสารและผู ้ร ับสาร โดยสร้างทั ้งความใกล้ชิดและความห่าง             
เชิงสัญลักษณ์ (Hanks, 2009; Cutting, 2015) 

ในเชิงวัฒนธรรม การเลือกใช้คำสรรพนามในบทเพลงยอดนิยมของนักร ้องไทยยังสะท ้อน           
ถึงโครงสร้างอำนาจและลำดับช้ันทางสังคม เช่น การเลือกใช้คำสรรพนามที่สุภาพหรือไม่สุภาพ การใช้คำแทน
บุคคลเพื่อแสดงความใกล้ชิดหรือระยะห่าง ตลอดจนการใช้คำสรรพนามที่แยกฝ่ายหรือช้ีเฉพาะ ล้วนเป็นการ
แสดงออกถึงสถานภาพ ความสัมพันธ์ และอารมณ์ความรู ้ส ึกของผ ู ้พ ูดกับผ ู ้ฟ ัง (Simpson, 1997; 
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Uckaradejdumrong, 2016) ดังนั ้น การใช้คำสรรพนามในบทเพลงไทยจึงเป็นภาพสะท้อนของพลวัต        
ทางสังคม วัฒนธรรม และความรู้สึกนึกคิดของผู้คนในสังคมไทยร่วมสมัย 

 
ข้อเสนอแนะ  

1. ควรขยายกลุ่มตัวอย่างข้อมูลไปยังบทเพลงในหลายยุคสมัยหรือหลายแนวเพลง เช่น เพลงลูกทุ่ง 
เพลงเพื ่อชีว ิต เพลงพื ้นบ้าน เพลงแร็พ และเพลงป๊อป เพื ่อเปรียบเทียบรูปแบบการใช้คำสรรพนาม               
ในเชิงประวัติศาสตร์หรือเชิงวัฒนธรรม 

2. ควรพิจารณาปัจจัยด้านสังคม วัฒนธรรม และเพศสภาพของนักร้องหรือนักประพันธ์เพลงว่ามผีล
ต่อการเลือกใช้คำสรรพนามอย่างไร เช่น เพศของนักร้องอาจสัมพันธ์กับการใช้คำว่า “ฉัน” “ผม” หรือ “เรา” 
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