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ปรากฏการณ์ละครโทรทัศน์ในสังคมไทยสู่ละครคุณธรรมผ่านแฟลตฟอร์ม 

TikTok 

 

ณหทัย ใจดี1 และ รัตนวดี เศรษฐจติร2 

 

บทคัดย่อ 

บทความนี้ผู้เขียนมีความสนใจเรื่อง ปรากฏการณ์ละครโทรทัศน์ใน

สังคมไทยสู่ละครคุณธรรมผา่นแฟลตฟอร์ม TikTok ในปัจจุบันละครโทรทัศน์

ไทยได้เปลี่ยนแปลงมาสู่ยุคดิจิทัล เนื่องจากพฤติกรรมการใช้ชีวิตของผู้คนใน

ปัจจุบันมีการเปลี ่ยนแปลงไปจากอดีตจากในยุคเริ ่มต้นสื่อโทรทัศน์ถูก

ถ่ายทอดผ่านหน้าจอโทรทัศน์มีการปรับตัวจากเดิมที ่ละครโทรทัศน์มี

กระบวนการผลิตหลากหลายขั ้นตอนกว่าจะกลายมาเป็นละครที ่น าไป

ออกอากาศจนถึงปัจจุบันในยุคดิจิทัล สู่ละครสั้นที่มีขั้นตอนในการผลิตที่ใช้

ระยะเวลาสั้นอย่างในแอปพลิเคชัน TikTok เป็นการสร้างเนื้อหาวิดีโอสั้นๆ 

ทั้งภาพและเสียงและสามารถสร้างรายได้ให้กับผู้ใช้งาน ละครคุณธรรมเป็น

อีกสิ่งหนึ่งที่ถูกเป็นที่นิยมมากใน TikTok ลักษณะละครคุณธรรมใน TikTok 

มีความแตกต่างจากละครคุณธรรมในยุคก่อน เช่นรูปแบบ เนื้อหา การแสดง 

นักแสดง และดนตรีประกอบ หรือการออกอากาศที่มีความง่ายต่อการผลิต

เข้าถึงการผลิตเนื้อหาได้ โดยละครคุณธรรมมีมาตั้งแต่ละครออกอากาศใน
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โทรทัศน์ เช่น ละครฟ้ามีตา ฯลฯ สู่ละครคุณธรรมใน TikTok และมีความ

แตกต่างจากเนื้อหาอื่นๆใน TikTok คือ เนื้อหาของละครคุณธรรมเป็นการ

รวมรูปแบบการบันเทิงและการศึกษาเข้าด้วยกัน จึงกลายเป็นแนวคิดการ

น าเสนอสาระผสมบันเทิง (Edutainment) และมีการพัฒนาของเทคโนโลยี 

ในอนาคตผู้เขียนตั้งข้อสังเกตว่า ละครคุณธรรม ในอนาคตมีแนวโน้มว่าจะ

เปลี่ยนไปด้วยเทคโนโลยีต่างๆแต่เนื้อหาที่ละครคุณธรรมที่เป็นข้อคิดให้กับ

คนในสังคมมีอยู่ต่อไป จากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นจากแพลตฟอร์ม TikTok 

ส่งผลกระทบต่อการรับชมละครโทรทัศน์ของคนในสังคมไทยที ่ม ีการ

ปรับเปลี ่ยนการรับชมละครผ่านโทรทัศน์มาในยุคปัจจุบันสู ่ละครสั ้นใน

แพลตฟอร์ม TikTok 
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The transformation of Thai television dramas to a moral 

drama in the TikTok platform 

 

Nahathai Jaidee3 And Rattanawadee Setthajit4 

 

ABSTRACT 

In this article, the author is interested in the 
phenomenon of Thai television dramas transitioning to moral 
dramas on the TikTok platform. Currently, Thai television dramas 
have been broadcasted in the social media platform to serve the 
changing lifestyles of people. From the early days of television, 
where dramas were broadcasted through TV screens and 
underwent a complex production process before being aired, 
they have now evolved into the digital era. Short moral dramas 
have emerged on platforms like TikTok, featuring a simplified 
production process that fits the short-form content format of the 
app. These dramas encompass both visual and auditory elements 
and offer revenue-generating opportunities for users. Moral 
dramas have gained significant popularity on TikTok. However, the 
nature of moral dramas on TikTok differs from those in the past. 
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These differences include formats, content, performances, actors, 
accompanying music, and the ease of production and access. 
Traditional moral dramas like "Fah Mee Taa" program have 
transformed into moral dramas on TikTok, which present content 
in a unique way. These TikTok moral dramas are combined with 
elements of entertainment and education as the concept of 
"edutainment." Additionally, technological advancements have 
played a role in the development of these dramas. Furthermore, 
the author argues that moral dramas will likely continue to adapt 
with various technologies, but the essence of conveying 
meaningful ideas to society will persist. The impact of TikTok on 
television drama viewership in Thai society is evident, as the way 
people consume television dramas has shifted from traditional TV 
to short-form content on the TikTok platform. 
 

Keywords : Tik Tok , Moral drama , Digital age , Moral drama 
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ที่มำและควำมส ำคัญ 

 ในยุคปัจจุบันมีละครโทรทัศน์เกิดขึ้นจ านวนมาก และสื่อมวลชนมี

บทบาทและอิทธิพลต่อชีวิตของประชาชนเป็นอย่างมาก ด้วย “ละคร” มีอยู่

ในวัฒนธรรมไทยมาตั้งแต่ก่อนตั้งกรุงสุโขทัยเป็นราชธานี แบ่งออกเป็น ละคร

ร าแบบดั้งเดิม ได้แก่ ละครชาตรี ละครนอก ละครใน และ ละครร าที่ประยกุต์

ขึ้นใหม ่ได้แก่ ละครดึกด าบรรพ์ ละครพันทาง ละครเสภา ละครสังคีต ละคร

ร้อง ละครพูด ละครเพลง ละครหลวงวิจิตรวาทการ อย่างไรก็ตามในระดับ

สากลละครวิทยุกระจายเสียงได้ก าเนิดขึ้นก่อนละครโทรทัศน์และภาพยนตร์ 

เป็นละครที่นับว่าเป็นสื่อมวลชนที่มีอิทธิพลสูง เนื ่องจากสามารถเข้าถึง

ประชาชนได้ทุก ทุกเพศ ทุกวัย ทุกสภาพของท้องถิ่นและทุกระดับชั้น โดยไม่

จ ากัดความรู้และระดับการศึกษาตลอดเวลาในขณะรับฟัง ละครวิทยุใช้การ

แสดงด้วย ค าพูด ดนตรี และเสียง เพื่อให้ผู้ฟังได้จินตนาการมีความรู้สึกและ

อารมณ์คล้อยตามไปกับเรื่อง และละครวิทยุออกอากาศครั้งแรกที่ประเทศ

สหรัฐอเมริกา เมื ่อ พ.ศ. 2473 โดยสตรีชื ่อ เออร์น่า ฟิลลิปส์ โดยการ

สนับสนุนจากบริษัทผลิตและจ าหน่ายผงซักฟอก จึงเป็นที่มาว่าท าไมจึงเรียก

ละครวิทยุว่า Soap Opara ในประเทศไทยละครวิทยุออกอากาศที่ศาลาแดง

เมื่อวันที่ 25 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2473 เริ่มจากการแทรกบทเจรจาหรือร้อย

กรอง สลับกับมโหรีในละครร าประเภทต่างๆ เช่น ละครนอก ละครใน ละคร

ร ้อง สร ุปได ้ว ่าละครวิทย ุกระจายเส ียงของไทยมีว ิว ัฒนาการมาจาก

ศิลปะการแสดงต่างๆ ในยุคก่อน และปรับเปลี่ยนรูปแบบให้เข้ากับยุคสมัย 

(จักรีรัตน์ แสงวารี, 2556) ส่วนสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยออกอากาศใน

ระบบแอนะล็อก ระยะแรกที่ออกอากาศ วันที่ 24 มิถุนายนปี พ.ศ. 2498 

ต่อมาโทรทัศน์ได้พัฒนาเทคโนโลยีการแพร่ภาพในระบบดจิิทัล (Digital) และ
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ส่งผลท าให้มีจ านวนช่องสัญญาณโทรทัศน์เพิ่มมากขึ้นจากเดิมอย่างน้อย 4 - 

8 เท่าในปริมาณคลื่นความถี่เท่าเดิม คุณภาพของสัญญาณมีความคมชัดและ

มีความเสถียรมากขึ้น มีความคมชัดสูง (High Definition: HD) จากสถิติ ปี 

2562 – 2564 Nielsen พบว่าคนไทยยังมีอัตราการดูทีวีสูงถึงร้อยละ 85 แต่

สิ่งที่เปลี่ยนไปคือคนไทยดูตามเวลาน้อยลง และหันมาดูรายการย้อนหลังแบบ

ออนดีมานด์ และดูผ่านดิจิทัลในรูปแบบสตรีมมิ่งมากข้ึน (Eukeik.ee, 2564) 

พร้อมๆ กับระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา (COVID-19) ท าให้คนได้มี

เวลาหันมาเริ่มเสพสื่อกันมากขึ้น จึงผลักดันให้แอปพลิเคชัน TikTok เติบโต

อย่างรวดเร็วท่ัวโลกรวมถึงประเทศไทย (Eukeik.ee, 2563) และ TikTok อยู่

ในกระแสของคนในสังคมไทยเป็นอย่างมาก จากข้อมูล (LadyBee, 2563) 

สถิติการใช้งานของผู้ใช้บริการ TikTok ปี 2563 ในประเทศไทย พบว่ามียอด

การใช้งานของผู้หญิงร้อยละ 75 และยอดการใช้งานของผู้ชายร้อยละ 25 

ส่วนมากอาศัยอยู่ในจังหวัดกรุงเทพมหานครและในจังหวัดใหญ่เป็นนักเรียน 

นักศึกษาและคนท างานในระยะเริ่มต้น ร้อยละ 80 ระยะเวลาใช้งานเฉลี่ย

แล้ว 35 นาที เนื้อหาที่พบใน TikTok ส่วนใหญ่ให้ความบันเทิงแก่ผู้ใช้งาน

สามารถสร้างและแชร์วิดีโอที่มีความสนุกสนาน สร้างความตื่นเต้น หรือให้

ความผ่อนคลายให้กับผู้ชม นอกจากน้ียังมีฟังก์ชันและเครื่องมือต่างๆ ในแอป

พลิเคชันที่ช่วยให้ผู้ใช้สร้างเนื้อหาที่สร้างสรรค์และน่าสนใจได้ง่ายขึ้น  ส่วน

ละครคุณธรรมใน TikTok นอกจากเป็นแหล่งความบันเทิงส าหรับผู้ชมยังเป็น

แหล่งที่สร้างแง่คิดและศีลธรรม รวมถึงสะท้อนสังคมในแบบที่เข้าใจง่ายและ

น่าสนใจ เนื ้อหาละครคุณธรรมบน TikTok สามารถแสดงค าสอนส าคัญ

เกี่ยวกับคุณค่าทางศีลธรรม จริยธรรม โดยแพลตฟอร์มของละครโทรทัศน์

ทั่วไปมีบทบาทในการให้ความบันเทิง (Entertainment) ละครคุณธรรม เป็น
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การรวมรูปแบบการบันเทิงและการศึกษาเข้าด้วยกัน น าเสนอสาระผสม

บันเทิง (Edutainment) คือการใช้กลยุทธ์ในการสื่อสารแก่สื่อมวลชนเพื่อ

เผยแพร่ความรู้และความบันเทิงที ่มีประโยชน์  (ปาริชาต สถาปิตานนท์, 

2543) ให้เป็นเรื่องบันเทิงและกระบวนการคิดที่มีประโยชน์ต่อสังคม ละคร

คุณธรรมแบบออนไลน์จึงมีความแตกต่างจากเนื ้อหาอื่นๆ  ใน TikTok ที่

มุ่งเน้นเนื้อหาที่ให้ความบันเทิงเพียงอย่างเดียว 

กำรเปลี่ยนผ่ำนละครโทรทัศน์ไทยจำกยุคแอนะล็อกสู่ยุคดิจิทัล 

 “ละครโทรทัศน์” เป็นหนึ่งในรูปแบบความบันเทิงที่อยู่คู่กับคนไทย

มาน ับจากอดีตจนถ ึงปัจจ ุบ ัน  โดยอ ุตสาหกรรมโทรทัศน ์ของไทยมี

ประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 50 ปีนับตั้งแต่มีสถานีโทรทัศน์ออกอากาศทาง

ช่อง 4 บางขุนพรหมเป็นครั้งแรกเมื่อวันที่  24 มิถุนายน พ.ศ.2498 และ

เติบโตมากในช่วงสองทศวรรษที่ผ่านมา ด้วยลักษณะเด่นตามคุณสมบัติของ

สื่อโทรทัศน์ที่สามารถดึงดูดได้ด้วยภาพและเสียง อีกทั้งเป็นความบันเทิง

ภายในบ้านท่ีมีค่าใช้จ่ายต ่าและสามารถเข้าถึงได้แทบทุกครัวเรือน ในปัจจุบัน

ละครโทรทัศน์ไทยปรับตัวหลังยุคทีวีดิจิตัลมีปัจจัยด้านความคิด ความเช่ือ 

ค่านิยม พฤติกรรม ความต้องการของผู้ชม การขยายตัวของค่ายละคร การ

แข่งขันเพื่อช่วงชิงฐานผู้ชม และสื่อใหม่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์รูปแบบและ

เนื ้อหาละครโทรทัศน์ไทย ด้านการสร้างสรรค์รูปแบบและเนื้อหาละคร

โทรทัศน์พบว่า มีการสร้างสรรค์แก่นเรื่องใหม่ที่สะท้อนวิถีชีวิตคนน ามาสร้าง

เป็นตัวละครเอกจากที่เคยอยู่นอกกระแสความสนใจหรือไม่ค่อยได้รับความ

นิยม โดยใช้วิธีการแต่งเรื่องใหม่วิธีการเล่าเรื่องภาวะวิกฤติมาเริ่มเรื่องแล้วจึง

สลับโยงเข้าสู่เหตุการณ์เล่าเรื่องในองก์ที่ 2 ด าเนินเรื่องให้เร็วขึ้นและมีความ

กระชับมากขึ้น ด้านการผลิตในยุคดิจิทัลมีการถ่ายท าด้วยกล้องดิจิทัล จัดท า
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ภาพที่มีความแปลกใหม่ด้วยกล้องฮอตเฮด และกล้องโดรนภาพสร้างสรรค์

เทคนิคพิเศษด้วยคอมพิวเตอร์ที่มีการบันทึกภาพด้วยระบบความคมชัดสูงมี

การปร ับใช ้ม ุมภาพขนาดให ้ใกล ้มากข ึ ้น  และน  าไปออกอากาศทาง

สถานีโทรทัศน์ดิจิทัล เว็บไซต์ และเฟซบุ๊กไลฟ์สด การส่งเสริมละครใช้วิธีการ

เสนอตัวอย่างละครทางสถานีโทรทัศน์ดิจิทัล เว็บไซต์ และเฟซบุ๊ก สร้าง

แรงจูงใจให้ชมโดยการให้ข้อมูลเกี่ยวกับละคร ได้แก่ ตัวละคร เรื่องย่อ วัน

เวลาออกอากาศ ทางเว็บไซต์ เฟซบุ๊ก และไลน์ (ทิพย์ภาศิริ แก้วเทศ, 2560) 

อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมละครและภาพยนตร์ไทยอยู่ในยุคที่เริ ่มอิ ่มตัว

เพราะผู้คนในยุคปัจจุบันเริ่มเบื่อกับบทที่ไม่หลากหลายของไทย และน าละคร

เรื่องเก่าๆมาสร้างใหม่ (Remake) พร้อมกับช่วงหลายปีมานี้ยังมีแพลตฟอร์ม

จากต่างประเทศเข้ามาเป็นที่นิยมในไทยอย่างหลากหลายแพลตฟอร์ม เช่น 

Youtube Netflix HBO Viu ฯลฯ ท าให้ผู้คนสามารถเลือกดูซีรีส์ ภาพยนตร์ 

หรือคลิปต่างๆ ของต่างประเทศได้ นอกจากน้ันยังพบว่าแพลต์ฟอร์มออนไลน์

ยังท าให้คนธรรมดาสามารถก้าวเข้ามาเป็น Influencer แสดงความสามารถ

ของตัวเองได้เทียบเท่ากับดาราที่มีชื่อเสียงในวงการบันเทิง อย่างเช่น ละคร

คุณธรรมในช่องทาง TikTok ที่คนทั่วไปสามารถที่จะแสดงละครให้จนเกิด

เป็นกระแสนิยมในโลกออนไลน์ได้เป็นอย่างมาก 

ต้นก ำเนิดละครคุณธรรม 

 ในช่วง พ.ศ. 2544 – 2554 ประเทศจีนมีภาพลักษณ์ไม่ค่อยดีมากนัก 

พฤติกรรมที่เป็นที่จดจ าของคนต่างแดนนั้นคือ การไม่มีน ้าใจ ไม่สนใจใคร 

เวลาใครตกอยู่ในสถานการณ์ที่ต้องการความช่วยเหลือก็มักจะหลีกเลี่ยง รวม

ไปถึงพฤติกรรมในที่สาธารณะ อย่างการถ่มน ้าลายตามใจชอบ หรือแม้แต่การ

พูดคุยเสียงดังในที่สาธารณะ และในทางสังคมคนจีนส่วนมากเป็นกลุ่มก้อนที่
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อพยพไปปักหลักปักฐานในประเทศนั้นๆ จนตั้งเป็นชุมชนใหญ่และยังไม่คอ่ย

ใส่ใจกับความรู ้ส ึกของเจ้าของประเทศนั ้น  ประกอบกับพฤติกรรมของ

นักท่องเที่ยวจีนบางกลุ่มที่ท าให้เกิดความรู้สึกไม่ดี ในสายตาคนท้องถิ่นด้วย

แล้วก็ยิ่งท าให้ปัญหาหนักหน่วงยิ่งขึ้น ใน พ.ศ. 2554 เกิดกรณีเด็กหญิงวัย 2 

ขวบ ที่เมืองฝอซาน ถูกรถตู้ชนแล้วเหยียบซ ้า แม้จะมีผู้เดินผ่านไปผ่านมาเห็น

เหตุการณ์ แต่ไม่มีใครเข้าช่วยเหลือ จนภายหลังมีการเปิดตัวเลขออกมาว่า 

จ านวนผู้คนที่เดินผ่านและเห็นเหตุการณ์มีจ านวนถึง 18 คน จนกระทั่งคุณ

ป้าเก็บขยะมาเห็นเข้าจึงช่วยเหลือ เหตุที่คนจีนนิ่งและกลัวการช่วยเหลือ ณ 

ขณะนั้น เป็นเพราะเคยมีกรณี “พลเมืองดีเข้าช่วยเหลือคุณป้าซึ่งตกจากรถ

ประจ าทาง แต่กลับถูกตัดสินว่าเป็นคนท าผิด” นั่นเอง และในที่สุดสังคมจีนก็

ได้เรียกร้องให้ทางรัฐออกมาตรการเพื่อที่เป็นการช่วยเหลือคุ้มครองป้องกัน

ส าหรับพลเมืองที่ต้องการช่วยเหลือเพื่อนมนุษย์ด้วยกัน หรือที่เรียกกันแบบ

ทั่วไปว่า “คนที่กล้าช่วยเหลือคนอื่น” ทางจีนได้ตระหนักถึงปัญหานี้และ

ระมัดระวังเรื่องภาพลักษณ์ของคนจีนในประเทศ เพราะจีนก าลังจะมีบทบาท

ที่ส าคัญในส่วนต่างๆของโลก และการตระหนักถึงปัญหานี้ไม่ใช่แค่ว่าเพื่อ

ความเรียบร้อยของคนในสังคม แต่รวมไปถึงภาพลักษณ์จากคนทั่วทุกมุมโลก

มองมายังประเทศจีน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรัฐบาลของ ส ีจิ้นผิง ซึ่งมีนโยบาย

สร้างภาพลักษณ์ในทางที่ดีของจีนบนเวทีโลกมากขึ้น และนับตั้งแต่นั้นเป็นต้น

มาในช่วงหลายปีมานี้ ก็ได้มีคลิปที่ปรากฏไปตามโลกโซเชียลออนไลน์ ใน

รูปแบบของคลิปการท าความดี หรือเป็นคลิปช่วยเหลือเพื่อนมนุษย์และสังคม 

และมีการเผยแพร่บนบัญชีสังคมออนไลน์ของสื่อหลักจีนดว้ย อาทิ People’s 

Daily, CCTV News มีทั้งคลิปที่เกิดขึ้นจริงจากภาพวงจรปิดถูกน ามาตีแผ่

ความดี เพื่อสร้างสถานการณ์ขึ้นมาเพื่อลองใจคน จนกลายมาเป็นคลิปของ
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ละครคุณธรรมให้เห็นกันจนถึงทุกวันนี้  นอกจากนั้นการพยายามคุมเนื้อหา

บนโลกออนไลน์ของรัฐบาลจีนในช่วง 4-5 ปีมานี้ โดยเฉพาะการสร้างคอน

เทนต์ที่เน้นความสนุกจนเกินพอดี พอไปประกบเข้ากับกระแสเนื้อหาเชิงบวก 

จรรโลงสังคม ที่ทางรัฐบาลจีนพยายามผลักดัน พวกเขาเลยท าคอนเทนต์มา

ในทิศทางนี้กันมากขึ้น (กัทชลี ภากร, 2564) 

 ผู้เขียนมีความคิดเห็นว่าการที่ประเทศจีนสร้างภาพลักษณ์ด้วยการ

ผลิตละครคุณธรรมบนสือ่ออนไลน์จนกลายเป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย ประเทศไทย

เป็นอีกประเทศหนึ่งที่เกิดละครคุณธรรมที่เป็นสื่อที่ช่วยสร้างความตระหนัก

และส่งเสริมค่านิยมที่ดีให้กับสังคม จึงเริ่มมีผู้คนหันมาสนใจในการผลิตละคร

คุณธรรมในรูปแบบออนไลน์และรับชมละครคุณธรรมมากยิ่งขึ้น ด้วยแพลต

ฟอร์ตออนไลน์ที่เป็นกระแสอย่าง TikTok ในช่วงปี 2563 หรือในช่วงโรคติด

เชื้อไวรัสโคโรนา COVID – 19  

ปรำกฏกำรณ์ที่แพร่หลำยในยุคดิจิทัล 

 ละครคุณธรรม คือ การเล่นละครตามหลกัศีลธรรม หรือสามารถเรียก

ให้เข้าใจได้ง่ายขึ้น คือ ละครของคนท าดีได้ดี ท าชั่วได้ชั่ว น าเสนอในรูปแบบ

ความบันเทิงหนึ่งที่มีมาตั้งแต่สมัยยุคกลางของอังกฤษและยุโรป ส่วนใหญ่จะ

ใช้เป็นสื่อที่ช่วยสั่งสอนและขัดเกลาคนในสังคมให้เป็นคนดีมีศีลธรรมตาม

หลักศาสนาคริสต์ ละครคุณธรรมในประเทศไทยยังสะท้อนให้เห็นถึงความ

เหลื่อมล ้าที่เกิดขึ้นในสังคม เช่น ละครฟ้ามีตา จนพัฒนาสู่ละครคุณธรรมใน

แฟลตฟอร์ม TikTok การเติบโตของละครคุณธรรมใน TikTok มี 6 ช่องที่

ได้รับความนิยมสูงสุด ได้แก่ 1.) ช่อง Ploychidjun Follower 4.8M 2.) ช่อง 

@Muanglk Follower 4.2M 3.) ช ่ อ ง  @Dreambarcodeza Follower 
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3.5M 4.) ช่อง @Lovely.family.tv2 Follower 2.7M   5.) ช่อง @Thai6888 

Follower 1.6M  6.) ช่อง @Lovely.kids.thailand Follower 1.4M  

TikTok แพลตฟอร์มที่สนับสนุนกำรเติบโตของละครคุณธรรม 

TikTok คือแอปพลิเคชันของบริษัท ByteDance จากประเทศจีน 

เป็นที่รู้จักโดยทั่วไปในชื่อ TikTok ในขณะที่ประเทศจีนใช้ชื่อ Douyin เป็น

แอปพลิเคชันส าหรับสร้างและแบ่งปันคลิปมิวสิกวิดีโอแบบสั้นที่เริ่มเปิดตัว

เมื่อปลายปี พ.ศ.2559 มีผู้ดาวน์โหลดและใช้งานเป็นจ านวนมาก และมียอด

ดาวน์โหลดสูงสุดในไตรมาสแรกของ พ.ศ.2561 นับจากสิ้นเดือนมีนาคมมี

ยอดผู้ใช้งานอยู่ที่ 500 ล้านคน และยังคงได้รับความนิยมต่อเนื่องจนปัจจุบัน

นี ้TikTok มีเป้าหมายกระตุ้นให้ผู้คนท่ีเข้ามาใช้งานแอปพลิเคชันนี้ท าเนื้อหา

ในรูปแบบคลิปวิดีโอมากขึ้นด้วยการแชร์หรือแบ่งปันประสบการณ์เรื่องราว

ความยาวไม่เกิน 1 นาที ลักษณะเนื้อหาส่วนมากของคลิปบน TikTok มี

รูปแบบการสื่อสารด้วยความ บันเทิง สนุกสนาน เล่นง่าย เป็นธรรมชาติ และ

มีความหลากหลายของกิจกรรม ได้แก่ เต้นโคฟเวอร์ (Cover Dance) แฟช่ัน

และความงาม (Fashion And Beauty) รีวิวอาหาร (Food Review) โชว์

ไลฟ์สไตล์  (Lifestyle) ดูเอท (Duet) ใครๆก็ด ังได้  (Everyone Can Be 

Someone) ตอบโจทย์พฤติกรรมการใช้งานสื่อของผู้ใช้ในปัจจุบันที่ตัดสินใจ

เลือกรับชมสิ่งที่สนใจโดยเฉพาะในเวลาสั้นๆที่สามารถสร้างวิดีโอได้เอง การ

ถ่ายวิดีโอสั้น มีเครื่องมือที่ใช้งานง่าย สามารถตัดต่อวิดีโอหรือแก้ไขวิดีโอได้

ด้วยตนเองอย่างรวดเร็ว ใส่เอฟเฟ็กต์พิเศษ ฟิลเตอร์ และเสียงเพลงฟรี รวม

เครื่องมือในการติดต่อโดยที่ไมต่้องตัดตอ่ในแอปพลิเคชันอ่ืน ตอบโจทย์กับทุก

เพศทุกวันมีเนื้อหาวิดีโอที่หลากหลาย และเป็นที่ส าหรับคนที่ได้มีความคิด

สร้างสรรค์คลิปวิดีโอ เพื่อจะน ามาประยุกต์ใช้กับการโปรโมตคอนเทนต์หรือ
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แชร์กับเพื่อนบนโลกออนไลน์ พร้อมทั้งสามารถติด #Hahstag ต่างๆที่ช่วย

เพิ่มความสะดวกในการเข้าถึงเนื ้อหา และยังสามารถสร้างรายได้ให้กับ

ผู ้ใช้งาน ด้วยระบบของ TikTok ท าให้เข้าถึงคนชมได้เร็วอาจกล่าวได้ว่า 

TikTok มีจุดประสงค์ที ่แตกต่างจากแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอื ่นๆ  ทั้ง 

Facebook , YouTube , Instagram ห ร ื อ  Snapchat เ พ ร า ะ เ ป็ น

แพลตฟอร์มที ่ม ุ ่งเน้นไปที่  “ผู ้สร ้างเนื ้อหา” เป็นหลัก หากพิจารณา

กระบวนการดังกล่าวแล้วจะพบว่าในสังคมของผู้ใช้งาน TikTok นี้มีครบตาม

องค์ประกอบของการสื่อสาร กล่าวคือ มีทั้งผู้สร้างเนื้อหาที่เป็นผู้ผลิตคลิป

วิดีโอในฐานะผู้ส่งสาร (Sender) เนื ้อหาของสารในคลิปวิดีโอ (Message) 

ช่องทางแอปพลิเคชัน TikTok (Channel) และผู้รับชมคลิปวิดีโอ (Receiver) 

ในฐานะผู้รับสารและผู้ผลิตซ ้าเนื้อหา โดยเป็นการน าเสนอตัวตนในลักษณะที่

ทั้งเหมือนกันและมีความแตกต่างเฉพาะตัวในแต่ละเนื้อหา (ณัฏฐพงษ์ สาย

พิณ, 2563) 

ภาพที่1 ภาพสถิติผู้ใช้งาน TikTok ปี 2563 ในประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand 

 

https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand
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คุณลักษณะของละครคุณธรรมใน TikTok 

ที่ผ่านมาพบว่า "ละครคุณธรรม" ในไทยถูกผลิตและเผยแพร่ทาง

สถานีโทรทัศน์บางช่อง บางรายการ แต่ก็ไม่ได้มีให้ชมมากนัก เช่น ละครฟ้ามี

ตา (ออกอากาศช่อง 7 HD ทุกวันเสาร์ เวลา 14.30 น.) ละครตาทิพย์ 

(ออกอากาศช่อง 7 HD ทุกวันพุธ – พฤหัสบดี เวลา 20.20 น.) เป็นละครที่มี

ความยาวประมาณ 1 ช่ัวโมง และยังสามารถรับชมได้ในปัจจุบัน เมื่อเข้าสู่ยุค

โซเชียลมีเดีย ก็พบว่าละครแนวนี้กลับมาโด่งดังอีกครั้งโดยเฉพาะคลิปละคร

สั้นของชาวจีนที่เผยแพร่ทาง TikTok ซึ่งส่วนใหญ่ก็มักจะเป็นแนวละคร

คุณธรรมสอนใจเช่นกันในเวอร์ชัน  TikTok ผู้เขียนยกอธิบายคุณลักษณะของ

ละครคุณธรรมใน TikTok ดังนี ้

1. ลักษณะละครคุณธรรม เป็นบทละครทีไ่ม่มคีวามซับซ้อนเล่าเรื่องแบบ

ตรงไปตรงมา แต่จะหักมมุในตอนจบ  มีเนื้อหาที่เข้าใจง่ายความยาว

ประมาณ 3 - 4 นาที และจะท าเปน็ตอนๆ ตัดบทจบในช่วงที่ก าลังเป็น

เนื้อเรื่องที่มีความสนุก หรือตื่นเตน้ เพื่อสร้างความอยากตามไปดตูอ่ใน

ตอนต่อๆไป บางเรื่องมีความยาว 2-3 ตอน ปกของคลิปจะเน้นไปที่

ตัวหนังสือในการสื่อความหมาย จงึเหมาะส าหรับแฟลตฟอรม์วิดีโอสัน้

อย่าง TikTok  

2.  เนื้อหาในละครคณุธรรม เนื้อหามีความสมจริงมากขึ้น ตัวละครของละคร

คุณธรรมของไทยมีบทบาทที่ปะทะกัน ตัวละครไม่ได้มีแค่บทคนดีนา่

สงสาร แต่ตัวละครจะเป็นคนท่ีสู้คน ไม่ได้ยอมโดนเป็นฝ่ายถูกกระท าอยู่

ฝ่ายเดียว เหมือนอย่างละครคุณธรรมเมื่อก่อนในเรื่อง ฟ้ามีตา ฯลฯ 

พล็อตเรื่องของละครคณุธรรมใน TikTok สว่นมากจะเกี่ยวกับเนื้อหาการ
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ปลอมตัวหรือท าให้เข้าใจผดิ ซึ่งเปน็การทดสอบจติใจหรือทดสอบตัว

ละครในเรื่องนั้นมีว่าจิตใจท่ีดีหรือไม่และน าไปสู่ตอบจบของเรื่อง  

3.  การแสดง จะเป็นการเล่นใหญ ่(Over Acting) หรือการเล่นเกินความเป็น

จริง การแสดงอาจจะดูแข็ง และไม่ค่อยเป็นธรรมชาติ  

4.  บทละคร การพูดบทจะเหมือนการท่องจ ามากกว่าเล่นละคร จะไม่ค่อย

เป็นธรรมชาติเท่าละครโทรทัศน์ ใช้ค าพูดที่ฟังแล้วเข้าใจง่าย  

5.  ดนตรีและเสยีงประกอบ มีการใช้ดนตรีประกอบและเป็นดนตรเีดียวท่ี
มักจะถูกใช้ในทุกๆตอน ถือว่าเป็นสร้างเอกลักษณ์มากให้กับละครใน
เวอร์ชัน TikTok มากซึ่งในปัจจุบนั ละครคณุธรรม ใน TikTok เป็นที่
นิยมอย่างมากมีหลากหลายช่องให้เลือกดู ในแตล่ะช่องจะมีความโดดเด่น 
เอกลักษณ์ที่แตกต่างกันไป และผูเ้ขียนได้ยกตัวอย่าง 3 ดังนี ้

 
ภาพที่2 ช่อง TikTok ของพลอยชิดจันทร ์

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand 

 

https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand
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ช่อง @Ploychidjun บน TikTok เป็นช่องละครคุณธรรมอันดับตน้ๆ

และที่เป็นที่มาของ วลี “จริงๆ แล้วฉันคือประธานบริษัท” โดยนักแสดงน าก็

คือ พลอยชิดจันทร์ ที่จะมาในรูปแบบการปลอมตัวและทดสอบจิตใจของ

ผู้คน  แล้วเฉลยในตอนสุดท้ายว่าเป็นประธานบริษัท แล้วได้ให้ข้อคิดเกี่ยวกับ

การอย่าตัดสินคนท่ีภายนอกเป็นต้น  

 
ภาพที่3 ภาพช่อง TikTok ช่อง @Muanglk 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand 

 

ช่อง @Muanglk บน TikTok เป็นช่องละครคุณธรรมที่มีเอกลักษณ์ที่
โดดเด่นเป็นอย่างมาก ในช่องนี้จะเป็นช่องที่น าเสนอเกี่ยวกับกลุ่มนักเรียน
และอาจารย์ การแต่งกายจะเป็นยูนิฟอร์มชุดนักเรียน และใช้นักแสดงคน
เดียวในการรับทุกบทบาท แต่ในช่องนี้มีความพิเศษตรงที ่จะมีแค่ตัวละครคน
เดียวในการแสดงของทุกๆตอน สามารถเป็นได้เป็นทั้งบทบาทของนักเรียน 3 
คน ที่เป็นแฝดสาม และมีการใส่วิกผมสีที่แตกต่างกันเผื่อให้สามารถแยกออก

https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand
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ได้ว่ารับบทเป็นใคร และอีกหนึ่งบทบาท คือ อาจารย์ในห้องเรียน เนื้อหาจะ
เกี่ยวกับการเรียนการสอนในโรงเรียนหรือเรื่องราวของนักเรียนที่ถูกรังแกอยู่
บ่อยๆน ามาเป็นละครคุณธรรมสะท้อนให้เห็นในรูปแบบของชีวิตของเด็ก
นักเรียนเป็นต้น 
 
ภาพที่4 ภาพช่อง TikTok ช่อง @Dreambarcodeza 
 
 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand 

 

ช่อง @Dreambarcodeza บน TikTok เป็นอีกช่องละครคุณธรรมที่

มีเอกลักษณ์โดดเด่น ต่างจากช่องอื่น นอกจากจะเป็นช่องละครคุณธรรมที่ให้

ข้อคิดแล้ว ในช่องนี้ยังมีคอนเทนต์ล้อเลียนละครคุณธรรมในแบบที่มีความ

สนุกสนาน มีความเพลิดเพลิน ทั้งการแต่งตัว และบทการแสดงที่จะเล่นเกิน

จริง และใช้นักแสดงคนเดียวแต่เล่นทุกบทบาท มีความบันเทิงที่ดูแล้วยังได้

ความสุขกลับไป 

 

https://www.thumbsup.in.th/infographic-tiktok-thailand
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กระบวนกำรผลิตละครโทรทัศน์สูแ่พลตฟอร์ม TikTok 

 องอาจ สิงห์ล าพอง (2557) อธิบายว่าในฐานะผู้ผลิตละครมีความ

จ าเป็นอย่างมากที่ต้องมีความรู้เรื่องข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับละครโทรทัศน์  

และแบ่งการท างานผลิตละครโทรทัศน์ออกเป็น 4 ขั้นตอนหลัก ได้แก่ 

1.ขั้นตอนการเตรียมงาน (Pre-Production) 

2.ขั้นตอนการถ่ายท า (Production) 

3.ขั ้นตอนหลังการถ่ายท า (Post Production) ขั ้นตอนนี ้จะแบ่ง

ออกเป็น 2 ส่วนด้วยกันดังนี ้ 

3.1การตัดต่อภาพ (Editing) 

3.2การลงเสียงและดนตรี (Sound and Music) 

4.ขั้นตอนการประเมินผล (Evaluation) 

จากแนวคิดข้างต้นและการสังเกตตัวอย่างละครผูเ้ขียนเปรียบเทียบ
ความแตกต่างของละครคณุธรรมทางโทรทัศน์ กับละครคุณธรรมทีเ่ผยแพร่
ทาง TikTok และสรุปออกมาดังตารางที่ 1 
 
ตำรำงที่ 1 เปรียบเทียบความเหมอืนและความต่างกันของละครโทรทัศน์และ
ละครคุณธรรมในแพลตฟอร์ม TikTok 

ความเหมอืนและความต่างของละครโทรทศัน์ กับละครคุณธรรมในแพลตฟอร์ม TikTok 

เกณฑ์การ
เปรียบเทยีบ 

ละครโทรทัศน ์ ละครคุณธรรมใน TikTok 

ลักษณะ ละครโทรทัศนจ์ะมเีนือ้หาที่ซับซ้อน มี
การสร้างปมของเรื่อง มีการด าเนิน
เรื่องทีย่ืดยาว และมีจดุไคลแมก็ซ์ 
(Climax Point) 

เนื ้อหาไม่ม ีความซับซ้อนเล่าเร ื ่องแบบ
ตรงไปตรงมา มีความกระชับแต่จะมีการหัก
มุมในตอนจบ  มีเนื้อหาที่หาเข้าใจง่าย 
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ความเหมอืนและความต่างของละครโทรทศัน์ กับละครคุณธรรมในแพลตฟอร์ม TikTok 

เกณฑ์การ
เปรียบเทยีบ 

ละครโทรทัศน ์ ละครคุณธรรมใน TikTok 

 
เนื้อหา 

เน ื ้อหาของละครโทรท ัศน ์ม ีหลาย
รูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นละครเด็ก ละคร
รัก โศกเศร้า สะเทือนใจ ละครสืบสวน
สอบสวน  ละครอ ิงประว ัต ิศาสตร์   
ละครวรรณคดี ละครผจญภัย หรือ
ละครสะท้อนสังคม เป็นต้น 

เนื้อหลักๆส่วนมากจะเป็นเกี่ยวกบั การพูดดู
ถูก เสียดสี หรือการบูลลี่ (Bully) คนที่มีจุด
ด้อยมากกว่าตัวละคร ในตอนสุดท้ายจะมา
เฉลยว่าที่จริงแล้วเขาคือหัวหน้า หรือเป็น
คนใหญ่คนโตที ่ม ีอ  านาจเหนือกว่าคนที่
กระท าเรื ่องแย่ๆใส่ จนต้องขอโทษและขอ
โอกาส 

การแสดง การแสดงเน้นธรรมชาติ ไหลลื่น หรือ
นักแสดง สามารถเข้าถึงบทบาทของตวั
ละครได้อย่างชัดเจน เข้าถึงอารมณ์ 

มีการแสดงที่เป็นการเล่นเกินความเป็นจริง 
(Over Acting) หรือ การแสดงอาจจะดูแข็ง 
และไม่ค่อยเป็นธรรมชาติ 

นักแสดง ละคร โทรท ัศน ์ จะม ี ก าร  Casting 
นักแสดงที่เหมาะสมกับบทบาท และมี
นักแสดงจ านวนมากในการผลิตละคร 

ไม ่ม ีการ Casting น ักแสดง และละคร
คุณธรรมบางเรื่องก็ใช้นักแสดงแค่คนเดียว
เล่นซ ้ากันหลายๆบท เพื่อเป็นการสร้างคา
แรกเตอร์ (Character) เพื่อให้คนจ าได้ง่าย
มากขึ้น 

ความยาวในการ
ด าเนินเรื่อง 

มีความยาวของเรื่องหลายตอน ใน 1 
ตอน มีความยาว 50 – 60 นาที มีการ
ด าเนินเรื่องติดต่อกัน 

มีความยาวที่สั้นกระชับ ไม่ด าเนินเรื่องยืด
ยาว ในบางเรื่องก็สามารถจบได้ในตอนเดยีว 
หรือมีการต่อเป็นตอน 1-3 ตอน ในความ
ยาวประมาณ 2-5 นาที 

 
เสียงและดนตรี
ประกอบ 

ละครโทรท ัศน ์ม ีควาหลากหลาย
ทางด้านเสียงประกอบ 5 ประเภท คือ 
เสียงบรรยาย เสียงสนทนา เสียงดนตรี 
เสียงประกอบ และเสียงเงียบ 

ในละครค ุณธรรม  ทาง  TikTok เ ส ี ย ง
ประกอบ มีอยู่  2 เพลง คือเพลง "Time 
Back" เ พ ล ง จ ะ ออกแนว บ ั ลลาดชวน
หม่นหมอง ผ่านเมโลดีของเปียโนที่ เรียก
อารมณ์ความตึงเครียดจนมาถึงท่อนที่ใส่  
จังหวะเพลงและเสียงไวโอลิน ท าให้ทวี
ความมดรามามากขึ้น 
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ความเหมอืนและความต่างของละครโทรทศัน์ กับละครคุณธรรมในแพลตฟอร์ม TikTok 

เกณฑ์การ
เปรียบเทยีบ 

ละครโทรทัศน ์ ละครคุณธรรมใน TikTok 

ประโยชน์  ให้ความบันเทิง สนกุสนาน และ
สามารถท าให้คนคลายเครียด ในละคร
บางเรื่อง อาจจะมขี้อคิด ที่สะทอ้นชวีิต
ในสังคมไทย 

ให้ความบันเทิง สนุกสนาน และสามารถท า
ให้คนคลายเครียด ให้แง่คิด สะท้อนชีวติใน
สังคมไทย แต่ในละครคุณธรรม จะเนน้ไปที่
การให้ข้อคิดกับคนในการเป็นคนดี ไม่ควรดู
ถ ูก หร ือต ัดส ินคนจากภายนอก ไม ่เอา
เปรียบคนที่มีจุดด้อยมากกว่า เป็นต้น 

 

แนวโน้มในอนำคตของละครคุณธรรม  

 ปัจจุบันละครคุณธรรมได้มาเริ่มเป็นที่นิยมในสังคมไทยผู้คนหันมา

ผลิตละครคุณธรรม จากการที่พลอยชิดจันทร์ได้เป็นผู้น าความคิดการสร้าง

คอนเทนต์ละครคุณธรรมขึ้นในแอปพลิเคชัน TikTok ซึ่งได้รับยอดวิวจาก

ผู้ชมหลัก 10 ล้าน ซึ่งใช้โปรดักชันในการถ่ายท าที่ง่าย เพื่อให้เนื้อหาดูเข้าใจ

ง่าย การแสดงที่มีความตรงไปตรงมา ใช้นักแสดงเป็นคนทั่วไปที่ไม่ใช่ดารา

หรือคนที่มีชื่อเสียง (ผู้จัดการออนไลน์, 2564)  และด้วยการน าเสนอในแอป

พลิเคชัน TikTok ที่เป็นที่นิยมในช่วงการระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 

(COVID-19) และแอปพลิชัน TikTok เป็นแพลตฟอร์มสังคมออนไลน์ที ่มี

ความเป็นเอกลักษณ์ด้วยการสร้างและแชร์วิดีโอสั้นๆ หรือลิปซิงค์เพลง เพื่อ

การท าคอนเทนต์ตลก เฮฮา หรือการท า Challenge ต่างๆ เพื่อการโฆษณา

หรือแบ่งปันกับเพื่อนบนโลกออนไลน์ซึ่งสามารถแชร์กับผู้ติดตามหรือเพื่อน

บนแพลตฟอร์มได้ง่าย (Sathitaphorn.c, 2563) ข้อมูลจาก We Are Social 

วันที่ 20 เมษายน 2563 พบว่า TikTok มีผู้ใช้งาน Active ต่อเดือนเพิ่มเป็น 

800 ล้านยูสเซอร์ ซึ่งถือว่าเป็นการเติบโตที่ก้าวกระโดด  หลังจากคลิปละคร
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คุณธรรมของพลอยชิดจันทร์ได้เป็นที่รู ้จักในโลกออนไลน์  จึงท าให้เกิดช่อง

ต่างๆขึ้นมากมายให้ได้เลือกรับชม ผู้เขียนตั้งข้อสังเกตว่าในอนาคต “ละคร

คุณธรรม” จะปรับเปลี่ยนแพลตฟอร์มหรือช่องทางไปในรูปแบบอ่ืน และจะมี

การปรับบทละคร เนื้อหา และการใช้เทคนิคการถ่ายท าโปรดักชันรูปแบบอื่น 

ผู้เขียนเชื่อว่าละครคุณธรรมจะยังคงมีปรากฏอยู่บนโลกออนไลน์ให้คนไทยได้

รับชม ถึงแม้ละครอาจจะถูกเปลี่ยนแปลงการปรับบทละครและช่องทางออน

แอร์ไปตามกาลเวลา แต่ผู้เขียนเชื่อว่ายังคงการสอนในเรื่องของท าการความดี 

หรือการไม่ดูถูกคน ตัดสินคนจากภายนอก สะท้อนให้เห็นชีวิตจริงที่เกิดขึ้นใน

สังคม เพื่อเป็นเครื่องเตือนใจให้คนไทยได้รับชมและคิดตามไปกับข้อคิดที่ถูก

สอดแทรกในบทละคร และข้อคิดเหล่านี้ก็มีอยู่ในละครคุณธรรมตั้งแต่อดีต 

จากยุคแอนะล็อกสู่ยุคดิจิทัลก็ยังคงเนื้อหาเหล่านี้อยู่  เพียงแต่อาจจะถูก

เปลี ่ยนไปตามแพลตฟอร์มที่ส ังคมได้ใช้ ซึ ่งในอนาคตมีแนวโน้มว่าจะ

เปลี่ยนไปด้วยเทคโนโลยีต่างๆ แต่เนื้อหาที่ละครคุณธรรมต้องการจะเป็น

ข้อคิดให้กับคนในสังคมมีแนวโน้มว่าก็ยังคงอยู่ต่อไป 

 

บทสรุป 

 ในปัจจุบันวงการสื่อละครโทรทัศน์มีการเปลี่ยนแปลงจากยุคแอนะล็

อกสู่ยุคดิจิทัล จากการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการสื่อสาร มีการพัฒนา

เทคโนโลยีที่ช่วยให้เราสามารถสร้างเนื้อเรื่องและสื่อสารได้อย่างหลากหลาย 

อินเทอร์เน็ตเป็นสิ่งส าคัญที่ช่วยให้เราสามารถรับชมและแชร์เนื้อหาได้ง่ายขึ้น 

นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาเทคโนโลยีการถ่ายทอดสดและการสตรีมมิ่งที่ช่วย

ให้ผู้ชมสามารถรับชมรายการทีวีผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ได้โดยตรง ทั้งนี้

เป็นเพราะเทคโนโลยีดิจิทัลที่ทันสมัยท าให้ผู้สร้างเนื้อเรื่องสามารถสร้างและ
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กระจายผลงานได้อย่างอิสระ เทคโนโลยีการสื ่อสารยุคดิจิทัลเป็นการ

ผสมผสานระหว่างสื่อต่างๆ เพื่อสร้างสื่อใหม่ที่มีความหลากหลาย เช่น เฟ

ซบุ๊ก ไลน์ ยูทูป และเว็บไซต์ ซึ่งเปิดโอกาสให้ผู้คนมีช่องทางในการรับชมสื่อ

เพิ่มขึ้น และเกิดการเกิดช่องทางใหม่ในการรับชมอีกจ านวนมาก (ทิพย์ภาศิริ 

แก้วเทศ, 2561) จากละครที่ออกอากาศในโทรทัศน์ในปัจจุบันได้ปรับเปลี่ยน

การน าเสนอมาสู่สื่อโลกออนไลน์ต่างๆ จากละครโทรทัศน์ สู ่ละครสั้นใน

แพลตฟอร์มใน TikTok ที ่ได้ร ับความนิยมมากในสังคมไทยเป็นวงกว้าง 

(Mass) ที่มีเนื้อหาทั้งความบันเทิง และมีสาระให้ข้อคิดในการรับชมละคร

คุณธรรม ซึ่งมีความแตกต่างจากเนื้อหาอื่นๆใน TikTok ที่มุ้งเน้นให้ความ

บันเทิงเพียงอย่างเดียว ละครคุณธรรมยังมีการปรับเปลี่ยนการท าโปรดักชัน

ให้มีความง่ายขึ้นในการถ่ายท า ใช้นักแสดงเป็นคนใกล้ตัว และบทไม่ซับซ้อน

มีความทันสมัย ด้วยการเรื่องเล่าละครที่รวดเร็ว กระชับ ตัวละครฝั่งดีจะไม่

ยอมถูกกระท าอยู่ฝ่ายเดียวมีการตอบโตก้ลับ อย่างเช่น เรื่องราวการปลอมตัว

เป็นประธานบริษัทและมีการหักมุมในตอนจบเรื่อง เนื้อเรื่องมีความเสียดสี

และสะท้อนสังคมมากขึ้น (วีรวัฒน์ อัจจุตมานัส, 2564)  ผู้ใช้งาน TikTok 

สามารถสร้างและแชร์วิดีโอที่มีความสนุกสนาน สร้างความตื่นเต้น หรือให้

ความผ่อนคลายให้กับผู้ชม ถือเป็นแพลตฟอร์มที่สามารถสร้างเนื้อหาวิดีโอ

สั้นๆทั้งภาพและเสียง ใช้งานง่าย ผู้ใช้ได้มีส่วนร่วมในการตัดต่อวิดีโอสั้นดว้ย

ตัวเอง และมีฟังก์ชันหลากหลาย เช่น การตัดต่อวิดีโอ การใส่เพลง ใส่เอฟ

เฟ็กต์ หรือการใส่ฟิลเตอร์ เป็นต้น (Starfish Academy, n.d.) ท าให้ผู้คน

เข้าถึงการผลิตเนื้อหาคอนเทนต์ได้ง่ายไม่ว่าใครก็สามารถเป็นผู้ผลิตได้ อีกทั้ง  

TikTok ยังเป็นช่องทางที่ท าให้ผู้คนทั่วไปสามารถสร้างรายได้จากเนื้อหาคอน

เทนต์ สอดคล้องกับทฤษฎีการยอมรับใช้เทคโนโลยีของ Fishbein and 
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Ajzen (2518) ที่ระบุถึง พฤติกรรมของบุคคลในการยอมรับและใช้เทคโนโลยี

ใหม่ บุคคลจะตัดสินใจโดยความเชื่อและทัศนคติที่บุคคลมีต่อเทคโนโลยีนั้น

ซึ่งจะมีผลต่อความเข้าใจและการประเมินของบุคคลในเรื่องที่เกี่ยวข้องกับ

เทคโนโลยี (Fishbein & Ajzen, 2518) และในสถานการณ์การระบาดของ

โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ส่งผลท าผู้คนเสพสื่อและมีเวลา

ว่างในการใช้ส ื ่อออนไลน์กันมากขึ ้น และละครคุณธรรมก็เป็นอีกหนึ่ง

ทางเลือกที่เป็นที่นิยมเป็นอย่างมาก มีทั้งดาราและผู้คนทั่วไปมากมายที่เริ่ม

หันมาผลิตละครสั้นด้วยตัวเอง อย่างช่องพลอยชิดจันทร์ที่เป็นกระแสในโลก

ออนไลน์อย่างมาก (สุธาสินี สุขโข, 2564) และท าให้เกิดช่องต่างๆที่มีความ

สนใจในการผลิตละครคุณธรรม ในแต่ละช่องก็จะมีเอกลักษณ์ที่แตกต่างกัน

ไป ทั้งเทคนิคการเล่าเรื่องละครคุณธรรมที่ไม่เหมือนกัน การแต่งตัวให้มีความ

โดดเด่น หรือบทบาทในการเล่นละครคุณธรรมที่มีความเฉพาะตัว มีการแสดง

บทบาทที่เกินจริง หรือล้อเลียนละครคุณธรรมในแบบที่มีความสนุกสนาน

ความเพลิดเพลิน ในบางช่องก็ใช้นักแสดงคนเดียวในการผลิตละครคุณธรรม

แต่เปลี่ยนบทบาทกันไป เพื่อเป็นการสร้างความจดจ าให้กับผู้คนได้มาติดตาม

และชมละครคุณธรรมของช่องนั้นๆ (Alxcx W., 2564) ทั้งนี้ยังสอดคล้องกับ

งานวิจัยของสรรัตน์ จิรบวรวิสุทธิ์ (2554) ได้กล่าวว่าว่าการสร้างสรรค์บท

ละครโทรทัศน์ในยุคโลกาภิวัตน์ ใช้กลวิธีเพื่อดึงดูดความสนใจด้วยการเล่า

เรื่องอย่างรวดเร็วมากขึ้น ท าให้เข้าสู่ความขัดแย้งหรือวิกฤตอย่างใดอย่าง

หนึ่งในขณะเปิดเรื่อง เพื่อที่จะสร้างความตื่นเต้นให้กับผู้ชม เนื่องจากฉะนั้น 

บทละครในยุคนี้มักใช้ภาพฉายที่ผู้ชมสามารถท าความเข้าใจได้โดยไม่ต้องเน้น

รายละเอียดของบทสนทนา (สรรัตน์ จิรบวรวิสุทธิ์, 2554) 
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 ภัทราวดี ธีเลอร์ (2556) กล่าวว่าการปรับการเล่าเรื่องที่เกี ่ยวกับ

ศีลธรรมในรูปแบบละครโทรทัศน์ เป็นปรากฏการณ์ที ่น่าสนใจเพราะมี

บทบาทเสริมสร้าง คุณธรรม และจริยธรรม ทั ้งนี ้ส ื ่อโทรทัศน์มีรายการ

ประเภทละครสอนใจ เช่น ฟ้ามีตา กฎแห่งกรรม กรรมลิขิต บันทึกกรรม เป็น

ต้น จะมีรูปแบบและวิธีการน าเสนอเนื้อหาในรูปแบบเดิมๆ เช่น การท าดีได้ดี 

หรือการรอผลกรรมลงโทษคนไม่ดีในตอนท้ายเรื ่อง ทิศทางการน าเสนอ

เหล่านี้ ไม่สอดคล้องกับรสนิยมและความสนใจของวัยรุ่นในปัจจุบัน ละครยัง

มีบทบาทต่อพฤติกรรมของวัยรุ ่นเป็นอย่างมาก ดังนั ้นการ สร้างละครที่

ต้องการสอดแทรกหลักค าสอนศีลธรรมไปสู่วัยรุ่น ต้องปรับรูปแบบและการ

น าเสนอเนื้อหาให้สอดคล้องกับรสนิยมของวัยรุ่นจึงจะสัมฤทธิ์ผลได้อย่างดี

โดยสามารถด าเนินการดังนี้ 1. ปรับบทละครให้ทันสมัยมากข้ึน 2. ก าหนดตัว

ละครให้เป็นวัยรุ่นที่ก าลังได้รับความนิยม ในกลุ่มวัยรุ่นด้วยกันในยุคนั้น 3. 

ให้ตัวละครหลักมีบทสนทนาที่เป็นภาษาวัยรุ่นที่ใช้ กันในชีวิตประจ าวัน เช่น 

การเปรียบเปรยบุคคล การเสียดสี เหตุการณ์หรือบุคคลในสังคมผ่านบท

ละคร เป็นต้น 4. ปรับเปลี่ยนสัญลักษณ์ที่ใช้ในละครให้เข้ากับยุคสมัย และ

ความคิดของวัยรุ่นในปัจจุบัน ที่มีความคิดนอกกรอบมากขึ้น ดังนั้น การที่

ละครคุณธรรมในแฟลตฟอร์ม TikTok เป็นที่นิยมอย่างมากในปัจจุบันจึงเป็น

เพราะเป็นสื่อที ่ให้สาระและความบันเทิงจึงควบคู่กัน (ภัทราวดี ธีเลอร์, 

2556) 

 ผู้เขียนสรุปได้ว่าจุดประสงค์การของผลิตละครคุณธรรมนอกจากจะ

ผลิตละครคุณธรรมเพื่อความบันเทิงแล้วนั้น สิ่งที่ละครคุณธรรมมีจุดประสงค์

เหมือนกันก็คือ เพื่อในการเป็นสื่อที่สามารถช่วยสะท้อนให้คนในสังคมไทย

ตระหนักถึงการใช้ชีวิตร่วมกันการเป็นคนดีมีคุณธรรมมากข้ึน และถึงแม้ว่าใน
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อนาคตละครคุณธรรมจะมีการปรับเปลี่ยนแพลตฟอร์มไปในรูปแบบอื่น แต่

สิ่งที่ยังจะคงอยู่ก็คือการสอนให้คนตระหนักการเป็นคนดี มีคุณธรรม ไม่ดูถูก

คนและเอารัดเอาเปรียบคนในสังคมไทยมากยิ่งขึ ้น  จากปรากฏการณ์ที่

เกิดขึ้นจากแพลตฟอร์ม TikTok ส่งผลกระทบต่อการรับชมละครโทรทัศน์

ของคนในสังคมไทยที่มีการปรับเปลี่ยนการรับชมละครผ่านโทรทัศน์มาในยุค

ปัจจุบันสู่ละครสั้นในแพลตฟอร์ม TikTok  

 ดังนั ้น แพลตฟอร์มของละครโทรทัศน์ทั ่วไปและเนื ้อหาอื ่นๆใน 

TikTok มีบทบาทในการให้ความบันเทิง (Entertainment) แก่ผู้รับชม แต่

ละครคุณธรรมในแพลตฟอร์ม TikTok สิ่งที่แตกกต่างคือเป็นแหล่งที่สร้างแง่

คิดและศีลธรรม รวมถึงสะท้อนสังคมในแบบที่เข้าใจง่ายและน่าสนใจ เนื้อหา

ละครคุณธรรมบน TikTok สามารถแสดงค าสอนส าคัญเกี่ยวกับคุณค่าทาง

ศีลธรรม จริยธรรม ควบคู่กับความบันเทิง และการที่ละครคุณธรรมกลับมา

เป็นที่รู้จักและนิยมในช่วงการระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา (COVID-

19) เป็นต้นมา อีกทั้งที่มีการปรับบทให้ทันสมัยใช้ภาษาที่กลุ่มวันรุ่นเข้าใจได้

ง่าย และการใช้เทคนิคในการถ่ายท าที่ง่ายมากขึ้นท าให้  ด้วยแฟลตฟอร์ม 

TikTok เป็นแพลตฟอร์มออนไลน์สามารถรับชมเนื้อหาต่างๆได้ทุกท่ี ทุกเวลา 

และที ่เป็นแหล่งความบันเทิงท าให้เกิดเป็นที ่รู ้จ ักได้ง่าย  จึงท าให้ละคร

คุณธรรมกลับมามีบทบาทในสังคมไทยในปัจจุบัน 
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