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ความคิดเห็น พฤติกรรมการเปิดรับ และการมีส่วน
ร่วมกับช่องวาร์ปแก๊งค์ (Warp Gvng) ของผู้ชม 

ในประเทศไทย1 
 

ราชภักดิ์ เพียงเกษ2 
 กัลยกร วรกุลลัฎฐานีย3์ 

 
บทคัดย่อ 

 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์

ระหว่างความคิดเห็นพฤติกรรมการเปิดรับและการมีส่วนร่วมที่มีต่อ
ช่องวาร์ปแก๊งค์ (WARP GVNG) เป็นการศึกษาด้วยระเบียบวิธีวิจัย
เชิงปริมาณ ในรูปแบบการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) โดย
เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่เคยเปิดรับเนื้อหาจากช่องวาร์ปแก๊งค์
และอาศัยอยู่ในประเทศไทยจ านวน300 คน  

ผลการวิจัยพบว่า ระดับความคิดเห็น พฤติกรรมการเปิดรับ 
และการมีส่วนร่วมของผู้ชมในประเทศไทยที่มีต่อช่องวาร์ปแก๊งค์ใน
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ช่วง

 

1 วันที่รับบทความ 21 พฤษภาคม 2567  /วนัทีแ่ก้ไขบทความ 23 พฤษภาคม 2567   
2 นักศกึษาระดับปริญญาโท  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์
3 รองศาสตราจารย,์ ประจ าคณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ 
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อายุ 31-40 ปี มีการเปิดรับชมเนื้อหาจากช่องวาร์ปแก๊งค์ในวันจันทร์
ถึงวันศุกร์ (วันธรรมดา)มากกว่าวันเสาร์ถึงวันอาทิตย์ ส่วนใหญ่มี
ความชื่นชอบในแนวเพลงป๊อป ฮิปฮอป และ อาร์แอนด์บี ตามล าดับ  
ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ระดับความคิดเห็น ในส่วนความคิด
เห็นต่อเนื้อหาช่องวาร์ปแก๊งค์ และความคิดเห็นต่อช่องวาร์ปแก๊งค์
โดยรวม มีความสัมพันธ์กับ พฤติกรรมการเปิดรับเป็นความสัมพันธ์
ในเชิงบวก โดยความคิดเห็นต่อผู้ด าเนินรายการ และความคิดเห็น
ต่อการผลิตรายการ ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับ และ 
พฤติกรรมการเปิดรับมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมผ่านทางการ
กดไลค์ คอมเมนท์และแชร์ ของผู ้ชมช่องวาร์ปแก๊งค์ โดยเป็น
ความสัมพันธ์ในเชิงบวกเช่นกัน 
 
ค าส าคัญ: ความคิดเห็น, พฤติกรรมการเปิดรับ, การมีส่วนร่วม, 
 ผู้ด าเนินรายการ, เนื้อหารายการ, การผลิตรายการ 
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OPINION, MEDIA EXPOSURE, AND PARTICIPATION 
TOWARD WARP GVNG CHANNEL OF  

THAI AUDIENCE 
 

RAJCHAPAK PIENGKES4 
KALYAKORN WORAKULLATTANEE5 

 
ABSTRACT  

 
This research aims to study the relationship 

between opinions, Exposure and participation towards 
WARP GVNG channels with quantitative research. The 
research is studied by survey with collecting data from 300 
of a sample group that had previously been exposed to 
content from WARP GVNG channel and living in Thailand, 
The research results found that opinion, exposure 
behavior and participation of Thai audience towards the 
WARP GVNG channel overall is at high level.  

 
4 Master’s Students, Faculty of Journalism and Mass Communication, 
Thammasat University 
5 Associate professor, Faculty of Journalism and Mass Communication, 
Thammasat University 
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The majority of the sample group were males, aged 
31-40 years and mostly viewed content from the WARP 
GVNG channel on Monday-Friday (weekdays) than 
Saturday-Sunday, with favorite genre of Pop, hip-hop, and 
R&B music, respectively. The hypothesis test were found 
that the opinion on the content of the WARP GVNG 
channel and opinions on the WARP GVNG channel have a 
relationship with exposure in positive relation. Therefore, 
the opinion on the moderator and opinion on the 
production have no relationship with exposure. Exposure 
has a relationship with participation through liking. 
Comment and share by viewers of the WARP GVNG 
channel was positive relation. 
 
Keywords: Opinion, Media exposure, Participation, 
Moderator, Content, Production 
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ที่มาและความส าคัญ 
 

 แนวเพลงฮิปฮอป เป็นดนตรีที่มีต้นก าเนิดจากกลุ่มชาวแอฟริ
ก ัน-อเมริก ัน ที ่ เก ิดขึ ้นในช่วงปี พ .ศ. 2513 ณ เมืองนิวยอร์ก 
สหรัฐอเมริกา จุดก าเนิดของดนตรีฮิปฮอปนั้นเกิดจากความนิยมใน
การจัดปาร์ตี้ของวัยรุ่นกลุ่มแอฟริกันอเมริกันในย่านบร็องซ์ (Bronx) 
ซึ่งเป็นย่านของชนชั้นแรงงาน คนยากไร้ที่ต้องการหาที่นัดพบเพื่อน
ฝูงและฟังดนตรีสนุกสนานแต่ไม่มีเงินเข้าไปสังสรรค์ในผับหรือบาร์ที่
เปิดเพลงดิสโก้ (Disco) ตามสมัยนิยม จึงได้จัดปาร์ตี้ในรูปแบบของ
ตัวเอง การจัดปาร์ตี้ของวัยรุ่นกลุ่มนี้มีเอกลักษณ์เฉพาะโดยมีดีเจ 
(DJ) ท าหน้าที่เปิดเพลง และให้นักร้อง (MC) เป็นผู้ประกาศผ่าน
ไมโครโฟนเพื่อเชิญชวนผู้คนเข้าไปในงานและนี่นับเป็นจุดก าเนิดของ
ดนตรีฮิปฮอป (History.com, 2009) 

ดนตรีฮิปฮอปได้เข้าสู่วงการเพลงของไทยจากกลุ่มคนไทย
กลุ่มเล็กๆ ที่ชื่นชอบเพลงฮิปฮอป โดยในช่วงยุค 90s ซึ่งถือว่าเป็นยุค
ทองของดนตรีฮิปฮอปในโลกยุคโลกาภิวัตน์ และพัฒนาขยายกลุ่ม
ต่อมาตามยุคสมัย ในช่วงแรกนั้น มีการน าดนตรีฮิปฮอปเข้ามาโดย
ค่ายเพลงขนาดใหญ่ของประเทศไทย เช่น คีตา เอ็นเทอร์เทนเม้นท์ 
จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ และอาร์เอส ซึ่งวง TKO จากค่ายคีตา นับเป็นวง
ดนตรีฮิปฮอป วงแรกที่บุกเบิกดนตรีแร็ป-ฮิปฮอปในประเทศไทย 
โดยออกอัลบั้ม Original Thai Rap เพื่อเป็นทางเลือกและท้าทาย
วงการเพลงไทยกระแสหลัก ขณะที่ศิลปินในค่ายใหญ่อย่างแกรมมี่
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และอาร์เอส ก็ได้น าเสนอเพลงแร็ปแฝงผ่านแนวเพลงปอ็ปและแดนซ์ 
โดยมี เจ เจตริน เป็นผู ้บุกเบิก ดนตรีแร็ป -ฮิปฮอปเริ ่มประสบ
ความส าเร็จในประเทศไทยในปี 2538 เมื่อโจอี้ บอย หรือ อภิสิทธิ์ 
โอภาสเอี่ยมลิขิต ได้ออกอัลบั้ม โจอี้ บอย ซึ่งเป็นเพลงแร็ปทั้งอัลบั้ม
เป็นชุดแรกให้กับค่ายเบเกอรี่ มิวสิก ประจวบเหมาะกับที่กระแส
ดนตรีในเมืองไทยได้เริ่มออกจากกระแสหลักไปสู่แนวอิสระ ท าให้
เพลงแร็ปได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น ต่อมาโจอี้ บอย ได้ก่อตั้งค่าย
เพลงก้านคอคลับ ที่มีศิลปินฮิปฮอปชื่อดังอย่าง บุดด้า เบลส และ 
สิงห์เหนือเสือใต้ ต่อมาในปี พ.ศ. 2543 ได้เกิดวงแร็ปเปอร์หน้าใหม่ 
ชื่อ ไทเทเนี่ยม (ประกอบด้วยสมาชิก ขันเงิน เนื้อนวล จ ารัส ทัศน
ละวาด และปริญญา อินทชัย) เป็นกลุ่มเพื่อนที่รวมตัวกันที่นิวยอร์ก
และม ี เอกล ักษณ์จากทรงผมและการแต ่งต ัวท ี ่ เต ็มไปด ้วย
เครื่องประดับ ต่อมาวงไทเทเนี่ยมได้เข้าไปอยู่ในค่ายสนามหลวงใน
เครือของจี เอ็ม เอ็ม แกรมมี่ ที่มีเพลงฮิตอย่างเพลง “ทะลึ่ง” (พ.ศ. 
2548) “Love for my city” (พ.ศ. 2557) “บ่องตง” (พ.ศ. 2559) 
ฯลฯ  จนกลายเป็นขวัญใจแฟนเพลงวัยรุ่นไทยที่ชื่นชอบเพลงแร็ปจน
ถึงปัจจุบัน  นอกจากนี้ยังมีศิลปินแร็ปสไตล์ไทยอย่าง ปู่จ๋าน ลองไมค์ 
หรือพิษณุ บุญยืน ศิลปินแร็ปเปอร์ชื่อดังที่ได้รับความนิยมตั้งแต่ 
พ.ศ. 2554 จนถึงปัจจุบัน ก็ได้ออกเพลงแร็ปที่โด่งดังอย่าง “นางฟ้า
จ าแลง” “ตราบธุลีดิน” “และรักนิรันดร์กาล” “สะพานไม้ไผ่” “มณี
ในกล่องแก้ว” รวมถึงวงดนตรีและศิลปินแร็ปที่เกิดขึ้นอีกมากมาย 
(Creative Thailand, 2561) 
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สิ่งที่ท าให้ดนตรีฮิปฮอปในประเทศไทยเริ่มที่นิยมนั้น เป็น
เร่ืองของกระแสหรือค่านิยมจากการเปิดรับวัฒนธรรมดนตรีแร็ป-ฮิป
ฮอป จากสหรัฐอเมริกามาตั้งแต่ในยุค 90s จนถึงปัจจุบัน แต่ถ้ามอง
อีกมุมหนึ่งจะเห็นได้ว่า ดนตรีแร็ปและเอกลักษณ์ในตัวดนตรีนั้นมี
เสน่ห์ดึงดูดใจผู้คน ด้วยรูปแบบเพลง จังหวะสไตล์ต่างๆ เนื้อหาและ
ภาษาที่ให้อิสระศิลปินในการจินตนาการ และใช้ความคิดสร้างสรรค์
สร้างกลอนด้นเป็นบทกวีและบทเพลง ปัจจัยเหล่านี้มีส่วนอย่างมาก
ที่ท าให้คนไทยให้ความสนใจแนวดนตรีชนิดนี้มากขึ้น เสน่ห์ของ
ดนตรีแร็ปที่ส าคัญคือการมีรากฐานมาจากการเล่าเรื่องชีวิต ปัญหา
ของสังคม ความรุนแรง ยาเสพติด และความไม่ยุติธรรม  การเสพ
ดนตรีแร็ปจึงเปรียบเสมือนการที่ได้พูดได้ฟังสิ ่งที่เป็นจริง โดยใช้
เสียงเพลงปลดปล่อยตัวเองออกจากสังคมที่เราถูกปิดกั้น จึงเป็นอีก
สาเหตุหนึ่งที่ท าให้เพลงแร็ปได้รับความนิยมมากขึ้นในประเทศไทย
จนมาถึงปัจจุบัน 

จากข้อมูลยอดผู้ฟังเพลงบนยูทูบสูงสุดประจ าปี ตั ้งแต่ปี 
2020 จนไปถึงปี 2022 จาก The standard เผยให้เห็นว่าศลิปนิฮิป
ฮอปและแรปเปอร์ นั้นสามารถขึ้นไปติดอันดับในสิบอันดับแรกของ
ศิลปินที่มียอดผู้ฟังมากที่สุดบนยูทูบในประเทศไทยได้ 2-3 คนทุกปี 
และในปี 2021 มีศิลปินแรปเปอร์ขึ้นไปติดอันดับได้ถึง 5 คนจาก
ทั้งหมด 10 อันดับ คืออันดับ 3 illslick, อันดับ 4 Saran, อันดับ 7 
Youngohm, อันดับ 8 Sprite, และอันดับ 9 F.Hero 
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ภาพที่ 1  
ภาพแสดงผลสถิติ ศิลปินที่มียอดรับชมมากทีสุ่ด 10 อันดับ ในยูทูป
จากปี 2563-2565 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: https://thestandard.co/monkan-kankoon-1st-rank-
on-youtube-streaming/ 

เห็นได้ว่าการเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรีฮ ิปฮอปใน
ประเทศไทยที่ก าลังเติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง อีกทั้งจากกระแสความ
นิยมนั้นก่อให้เกิดศิลปินหน้าใหม่ขึ้นมาจากทั่วประเทศ และมีศิลปิน
ที่มีพรสวรรค์จากประเทศไทยหลายคนก าลังก้าวไปสู่ระดับโลก เช่น 
Milli ศิลปินไทยคนแรกที่เคยขึ้นแสดงในงานคอนเสิร์ตระดับโลก
อย่าง Coachella, Sprite แรปเปอร์ท ี ่สามารถท าให้เพลงไทย
สามารถขึ้นไปติดอันดับใน Bill Board Top 100 ในระดับเอเชีย,  1 
Mill และแรปเปอร์อีกหลายคนที่ได้ขึ้นแสดงในงานคอนเสิร์ตระดับ
โลกอย่าง Rolling Loud ที่จัดขึ้นในประเทศไทย เป็นต้น ซึ่งท าให้
เกิดฐานกลุ่มผู้ฟังที่ชื่นชอบในศิลปินแรปเปอร์ขึ้นมาในสังคมไทย จึง
ท าให้เกิดความต้องการติดตามข้อมูลข่าวสารในวงการฮิปฮอป และ
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ข่าวสารด้านอื ่น ๆของแรปเปอร์ที ่ตนเองชอบ โดยใช้สื ่อสังคม
ออนไลน์ (Social media) ในการติดตามข้อมูลข่าวสาร 

ในปัจจุบันด้านช่องทางการสื่อสารพบว่าสื่อสังคมออนไลน์นั้น
ได้เข้ามามีบทบาทและความส าคัญในการสื่อสารเป็นอย่างมากใน
สังคมไทย เนื่องจากเป็นช่องทางการสื่อสารที่ก าลังเปลี่ยนวิธีการ
ติดต่อสื่อสารไปจากรูปแบบเดิม อีกทั้งยังเป็นการสื่อสารช่องทาง
เลือกที่ส าคัญ (Alternative channel) ของผู้คนในปัจจุบัน ซึ่งส่งผล
ท าให้สื ่อกระแสหลัก อย่างเช่น หนังสือพิมพ์ วารสารนิตยสาร 
โทรทัศน์และวิทยุ ต่างมาให้ความส าคัญและน าเสนอข้อมูลข่าวสาร
ผ่านทางเครือข่ายสังคมออนไลน์กันมากข้ึน 
 
ภาพที่ 2 
ภาพแสดงผลสถิติผู้ใช้งานสื่อสงัคมออนไลน์แพลตฟอร์มต่าง ๆ จากปี 
2564 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: https://www.infoquest.co.th/thailand-media-
landscape-2022/youtube. 
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จากภาพที่ 2 ยูทูบ (YouTube) และเฟซบุ ๊ก (Facebook) 

นับว่าเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่ในสังคมไทยปัจจุบัน ให้ความสนใจต่อ
การสื่อสาร เพื่อน าเสนอข้อมูล ข่าวสารต่างๆ เพื่อท าการตลาด และ
เพื่ออัพเดตข่าวสารต่าง ๆ จากรายงานของ Global Digital Report 
2021 โดย Hootsuite และ We are Social พบว่า ยูทูบ (YouTube) 
เป็นแพลตฟอร์มที่คนไทยใช้งานมากที่สุดมาเป็นอันดับ 1 ที่ระดับ 
94.2% โดยที่อันดับ 2 คือ เฟซบุ๊ก (Facebook) ซึ่งมียอดการใช้งาน
อยู่ที่ 93.3% จากตัวเลขที่สะท้อนถึงความนิยมของยูทูบและเฟซบุ๊ก 
ดังกล่าวสอดคล้องกับพฤติกรรมการเปิดรับคอนเทนต์ออนไลน์ของ
ผู้ชมในไทย 

วาร์ปแก๊งค์ (Warp Gvng) เป็นช่องบนยูทูบและเฟซบุ๊กเพจ 
ที่น าเสนอเนื้อหาเก่ียวกับข่าวสารในวงการฮิปฮอปทั้งในประเทศไทย
และต่างประเทศและการน าเสนอประวัติของแรปเปอร์มารวมไปถึง
รายการสดถกประเด็นข่าวฮิปฮอปที่น่าสนใจ และรายการอื่นๆ มา
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2560 ช่องวาร์ปแก๊งค์มีจุดเด่นจากการมีพิธีกรที ่มี
ความรู ้ เช ิงล ึกเกี ่ยวกับวงการเพลงฮิบฮอปทั ้งในประเทศและ
ต่างประเทศเป็นอย่างดี โดยเฉพาะในวงการฮิบฮอปต่างประเทศ ซึ่ง
ข้อมูลทั้งหมดล้วนเป็นภาษาอังกฤษ จึงท าให้ผู้รับสารคนไทยบาง
กลุ่มไม่สามารถเข้าถึงข้อมูลได้ ช่องวาร์ปแก๊งค์จึงน าข้อมูลมาแปล
เป็นภาษาไทยและสรุปข้อมูลต่าง ๆ ผลิตเป็นวิดีโอให้กับผู้รับชม โดย
จะมีบรรยากาศที่มีความเป็นกันเอง มีการเล่าเร่ืองที่เหมือนก าลังเล่า
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ให้เพื่อนฟัง ซึ่งกลุ่มผู้รับสารหลักของช่องวาร์ปแก๊งค์คือผู้ที่มีความชื่น
ชอบในวงการเพลงฮิบฮอปที่อาศัยอยู่ในประเทศไทย 

ช่องวาร์ปแก๊งค์ มีช่องทางการน าเสนอผ่านยูทูบ (YouTube) 
ม ีสมาช ิกผ ู ้ต ิดตามท ั ้ งหมด 183,000 คน และ เฟซบ ุ ๊ก เพจ 
(Facebook Page) มีสมาชิกผู้ติดตามทั้งหมด 60,000 คน น าเสนอ
คอนเทนท์ทางยูทูบเป็นหลัก และใช้เฟซบุ๊กเพจ ในการแบ่งปันข้อมูล 
แลกเปลี่ยนข่าวสารต่าง ๆ กับสมาชิกผู้ติดตาม ทั้งนี้ ช่องวาร์ปแก๊งค์
มีการน าเสนอรายการผ่านช่องทางยูทูปและเฟซบุ๊กเพจ แบ่งเป็น 4 
รายการ 

1. รายการ Rap Alert เป็นรายการน าเสนอประเด็นข่าวที่
น่าสนใจจากวงการฮิปฮอปและประวัติของแรปเปอร์จากทั่วโลก โดย
ใช้ผู้ด าเนินรายการที่มีความรู้และความเข้าใจในประวัติความเป็นมา
ของวงการเพลงฮิปฮอปทั้งในไทยและต่างประเทศมาเป็นผู้น าเสนอ  
โดยน าเสนอคลิปเต็มผ่านทางยูทูบ และคลิปสั้นส าหรับโปรโมทผ่าน
ทางเฟซบุ๊กเพจ 

2. รายการ Warp Live เป็นรายการที่น าคอนเทนต์ที่น่าสนใจ
และก าลังเป็นประเด็นในสังคมฮิปฮอป จากรายการ RAP Alert หรือ
ประเด็นที่สมาชิกสนใจ มาจัดรายการสดเพื่อถกเถียงแลกเปลี่ยน
ข้อมูลกับสมาชิก (subscriber) เกี่ยวกับประเด็นที่เกิดขึ้น น าเสนอ
ผ่านทาง ยูทูบ 

3. รายการ Warp Interview เป็นรายการที่เป็นบทสมัภาษณ์
ส ่วนต ัวแบบพิเศษกับแรปเปอร ์ในวงการฮ ิปฮอปทั ้งใน และ
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ต่างประเทศ เป็นการน าเสนอมุมมองในแง่มุมต่าง ๆ และแนวคิดของ
แรปเปอร์จากค าถามที ่มาจากสมาชิก  โดยน าเสนอคลิปเต็มใน 
YouTube และ  จ ั ดท  าคล ิป  Video Clip ส  าหร ับ โปรโมทใน 
Facebook Page 

4. รายการ Warp News เป็นการอัพเดตข่าวสารในวงการฮปิ
ฮอป โดยน าเสนอข่าวทุกรูปแบบที่เกี ่ยวกับวงการฮิปฮอปทั้งใน
ประเทศไทยและต่างประเทศ และข่าวสารของช่องวาร์ปแก๊งค์ เป็น
โพสต์ใน Facebook Page โดยถือว่าเป็นรายการที่มีความบ่อยครั้ง
ในการน าเสนอมากที่สุด เพราะสามารถน าเสนอข้อมูลได้ทันทีเมื่อ
เกิดข่าวสารต่าง ๆ 

เนื่องจากช่องวาร์ปแก๊งค์ เป็นช่องที่น าเสนอเนื้อหาข่าวสาร
เก่ียวกับวงการเพลงฮิปฮอปทั่วโลกและมีการกล่าวถึงศิลปินที่ผู้ชมชืน่
ชอบ จึงท าให้สมาชิกและผู้ชมเกิดความคิดเห็นต่อผู้ด าเนินรายการ 
เนื้อหารายการ และการผลิตรายการ รวมทั้งการมีส่วนร่วมและ
พฤติกรรมการเปิดรับของผู ้ชม ผู ้ว ิจัยจึงสนใจศึกษาเรื ่อง ความ
คิดเห็น พฤติกรรมการเปิดรับ และการมีส่วนร่วมกับช่องวาร์ปแก๊งค์
ของผู้ชม ผลที่ได้จากการวิจัยในครั้งนี้ท าให้ผู้วิจัยสามารถเข้าใจใน
ความคิดเห็น พฤติกรรมการเปิดรับและการมีส่วนร่วม สามารถน าผล
วิจัยไปพัฒนากลยุทธ์การสื่อสารในการ เผยแพร่คลิปวิดีโอผ่านทาง
ช่องทางเว็บไซต์ยูทูบและเฟซบุ๊กเพจให้เหมาะสมกับผู้ชมในแต่ละ
กลุ่มในอนาคตและเพื่อเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาอุตสาหกรรมเพลง
ฮิปฮอปของไทย 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษาความคิดเห็น พฤติกรรมการเปิดรับ และการมี
ส่วนร่วม ของผู้ชมที่มีต่อช่องวาร์ปแก๊งค์ 

2. เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งความคิดเห็น กับ 
พฤติกรรมการเปิดรับช่องวาร์ปแก๊งค์ของผู้ชม 

3. เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรมการเปิดรับกับ
การมีส่วนร่วมที่มีต่อช่องวาร์ปแก๊งค์ของผู้ชม 
 

วิธีการวิจัย 
 

การศึกษาเร่ือง “ความคิดเห็น พฤติกรรมการเปิดรับ และการ
มีส่วนร่วมกับช่องวาร์ปแก๊งค์ (Warp Gvng) ของผู้ชม” ผู้ศึกษาได้ท า
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีรูปแบบการวิจัย
เชิงส ารวจ (Survey Research) ท าการเก็บข้อมูล ณ ช่วงเวลาใด
เวลาหนึ่งเพียงครั้งเดียว (Cross-Sectional Study) โดยประชากร
เป้าหมายในการวิจัยในครั้งนี้ คือ ผู้ชมและผู้ติดตามของช่องวาร์ป
แก๊งค์ ที่อาศัยในประเทศไทย ที่เคยเปิดรับชมสื่อจากช่องวาร์ปแก๊งค์
ผ่านทาง ยูทูปและเฟซบุ๊กเพจ ซึ่งงานวิจัยในครั้งนี ้ ใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) 
โดยสุ่มกลุ่มตัวอย่างที่อาสาสมัครที่มีความเกี่ยวข้องกับงานวิจัยนี้ 
(Volunteer Sampling) ด้วยการให้ค  าตอบจากแบบสอบถาม
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ออนไลน์ โดยอาศัยค่าความคลาดเคลื่อนที่ .06 ดังนั้น กลุ่มตัวอย่าง
การวิจัยในครั้งนี้ คือ ผู้ชมและผู้ติดตามของช่องวาร์ปแก๊งค์ ที่อาศัย
ในประเทศไทย ที่เคยเปิดรับชมสื่อจากช่องวาร์ปแก๊งค์ผ่านทางยูทูป
และเฟซบุ๊กเพจ จ านวน 300 คน โดยผู้ท าแบบสอบถามต้องเคย
รับชมสื่อจากช่องวาร์ปแก๊งค์อย่างน้อย 1 ช่องทาง  และเคยเปิด
รับชมสื่อจากช่องวาร์ปแก๊งค์ภายใน 6 เดือนที่ผ่านมา  

 
ผลการวิจัย 

 
ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นที่มีต่อรายการของช่องวาร์ปแก๊งค์ 
  ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของกลุ ่มต ัวอย่างที ่ตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับรายการของช่องวาร์ปแก๊งค์ ประกอบด้วย 
ความคิดเห็นต่อผู้ด าเนินรายการ, ความคิดเห็นต่อเนื้อหารายการ 
และ ความคิดเห็นต่อการผลิตรายการ ผลการวิจัยพบว่าระดับความ
คิดเห็นเกี่ยวกับรายการของช่องวาร์ปแก๊งค์ในภาพรวมอยู่ในระดับ
มาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.34 และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่าอยู่
ในระดับมากที่สุดจ านวน 1 ด้าน คือ ด้านเนื้อหารายการ Warp Live 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.42 และอยู่ในระดับมากจ านวน 5 ด้านเรียงล าดบั
ตามค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อยคือ ด้านเนื้อหารายการ Warp-News 
4.35 และ ด้านเนื้อหารายการ Rap Alert 4.34 และด้านการผลิต
รายการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากันคือ 4.34  ส่วนด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดคือ
ด้านด้านผู้ด าเนินรายการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.30  ตามล าดับ 
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ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเปิดรับของผู้ชมช่องวาร์ปแก๊งค์ 
 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเปิดรับของผู ้ชมช่องวาร์ป
แก๊งค์  พบว่า ระดับความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับของผู้ชม
ช่องวาร์ปในภาพรวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.39 เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อพบว่าอยู่ในระดับมากที่สุด จ านวน 2 ข้อ และ
ระดับมากจ านวน 2 ข้อ นอกจากนี ้ พบว่ากลุ ่มตัวอย่างที ่ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับชมเนื้อหาจากช่องวาร์ปแก๊งค์ ในวัน
จันทร์ถึงศุกร์ (วันธรรมดา) จ านวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 51.3 
และวันเสาร์อาทิตย์ จ านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 48.7 ตามล าดบั 
มีระยะเวลาในการรับชมเนื้อหาช่องวาร์ปแก๊งค์ในแต่ละครั้งคือ 
รับชมทั ้งเนื ้อหา มากที ่สุด จ านวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 33.0 
รองลงมาคือรับชมเฉพาะเหตุการณ์ส าคัญและรับชมเกือบทั้งเนื้อหา 
จ านวน 51 คนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 25.0 และรับชมไม่ถึงครึ่ง
เนื้อหาจ านวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 17.0 ตามล าดับ 
ผลการวิเคราะห์การมีส่วนร่วมของผู้ชมช่องวาร์ปแก๊งค์ 
  พบว่า ระดบัความคิดเห็นต่อการมีส่วนร่วมของผู้ชมช่องวาร์ป
แก๊งค์ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุดมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.26 เมื่อ
พิจารณาเปน็รายข้อพบวา่อยู่ในระดับมากทีสุ่ด จ านวน 2 ข้อ และ
ระดับมากจ านวน1ข้อ 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 

ความคิดเห็นที่มีต่อรายการของช่องวาร์ปแก๊งค์ 
จากผลวิจัยครั ้งนี ้พบว่ากลุ ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นต่อ

รายการ Warp live มีระดับมากที่สุด (4.42) ซึ่ง Warp Live เป็น
รายการที่น าคอนเทนต์ที่น่าสนใจและก าลังเป็นประเด็นในสังคมฮิป
ฮอป จากรายการ RAP Alert หรือประเด็นที่สมาชิกสนใจ มาจัด
รายการสดเพื่อถกเถียงแลกเปลี่ยนข้อมูลกับสมาชิก (subscriber) 
เกี่ยวกับประเด็นที่เกิดขึ้นน าเสนอผ่านทางยูทูบ อาจเพราะรายการ 
Warp Live นั ้นเป ็นรายการสด สมาชิกและผู ้ต ิดตามสามารถ
แลกเปลี่ยน แสดงความคิดเห็นในประเด็นต่าง ๆ กับผู้ด านินรายการ
ได้ทันทีเป็นการสื่อสารแบบสองทางที่เหมือนได้แลกเปลี่ยนข้อมู ล
แบบต่อหน้า และเมื ่อเปรียบเทียบกับรายการ Rap Alert และ 
Warp Interview ซึ่งเป็นรายการที่น าเสนอประเด็นต่าง ๆจัดท าเป็น
คอนเทนต์วิดีโอคลิปซึ่งสามารถแสดงความคิดเห็นได้สองทางเช่นกัน
แต่การมีส่วนร่วมแตกต่างกัน จึงท าให้ผู้ที่ตอบแบบสอบถามมีความ
คิดเห็นต่อรายการ Warp Live มากที่สุด อีกทั้งรายการ Warp Live 
เมื่อน ามาเปรียบเทียบรายด้านพบว่าได้รับค่าเฉลี่ยในด้านรายการที่มี
ค่าเฉลี่ยด้านเนื้อหาให้ความบันเทิงมากที่สุด(4.47)  โดยรายการที่ให้
ความบันเทิงรองลงมาคือรายการ Rap Alert (4.45) รวมทั้ง รายการ 
Warp Live มีค่าเฉลี่ยด้านเนื้อหารายการมีแหล่งอ้างอิงที่เชื ่อถือ
ได้มากที่สุด(4.46) อาจเพราะเป็นรายการที่ถกเถียงหาข้อเท็จจริงใน
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ประเด็นที่ก าลังได้รับความสนใจจึงท าให้มีผู้ที่มีความรู้ในประเด็น
เหล่านั้นมาแลกเปลี่ยนกับผู้ด าเนินรายการของช่องวาร์ปแก๊งค์ซึ่ง
เป็นผู้ที่มีความรู้ในวงการฮิปฮอป จึงท าให้ผู้รับชมเกิดการเรียนรู้จาก
เนื้อหาที่ให้ความสนใจผ่านการสื่อสารที่ชัดเจนของผู้ด าเนินรายการ  
พฤติกรรมการเปิดรับช่องวารป์แก๊งค์    
 จากผลวิจัยครั้งนี้พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการเปิดรับ
ต ่อรายการ Warp News มีระด ับมากที ่ส ุด  (4.58) อาจเพราะ
รายการ Warp News นั ้นมีความบ่อยครั ้งในการโพสต์มากกว่า
รายการอื่น เนื่องจากรายการ Warp News เป็นการอัพเดตข่าวสาร
ในวงการฮิปฮอป โดยน าเสนอข่าวทุกรูปแบบที่เกี่ยวกับวงการฮิป
ฮอปทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ และข่าวสารของช่องวาร์ป
แก๊งค์ จึงสามารถน าประเด็นเล็ก ๆที่ไม่สามารถท าเป็นวิดีโอคลิป
ได้มาจัดท าเป็นเป็นโพสต์ใน Facebook Page โดย Facebook  
เป็นแพลตฟอร์มที่คนไทยให้ความนิยมเป็นอันดับสอง โดยจะเน้นใช้
สื่อสารและเปิดรับข้อมูลที่เป็นภาพและวิดีโอสั้น โดยจะแตกต่างจาก
รายการอ่ืน ๆ ที่จัดท าเป็นวิดีโอคลิปและสื่อสารผ่านยูทูปเป็นหลักซึ่ง
รายการ Warp News สอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับเฟซบุ๊ค ที่กล่าว
ว่า นอกจากเฟซบุ ๊กจะให้บริการการบอกเล่าเรื ่องราว ผ่านหน้า
กิจกรรมข่าว (New Food) ของ สมาชิกผู้ใช้บริการแล้ว เฟซบุ๊กยังมี
เครื่องมือในการท ากิจกรรมอื่นๆ ตามความประสงค์ของผู้ใช้งาน ที่
แตกต่างกันออกไป ได้แก่ หน้าแฟนเพจ (Fan Page) และกลุ่มเฉพาะ 
(Group) ซึ ่งทั ้งสองนี ้ม ีลักษณะการ ท างานที ่คล้ายคลึงกัน แต่
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แตกต่างกันโดยสิ้นเชิงที่วัตถุประสงค์และการใช้งานของผู้ใช้บริการ 
Fan Page คือหน้าที่ใช้ในการเป็นพื้นที่ในการท ากิจกรรมตามความ
ต้องการของผู้ใช้บริการ เช่น การขายและโปรโมทสินค้าออนไลน์ 
การสนับสนุน นักร้อง ดาราศิลปินต่างๆ หรืออาจเรียกได้ว่าเป็นของ
แฟนคลับ เมื่อมีการสร้างเพจขึ้นมา และมีผู้ใช้งานเฟซบุ๊กเข้ามาเจอ
หน้าเพจและกด “ถูกใจ” ผู้ใช้บริการก็จะเป็นสมาชิกของแฟนเพจนี้ 
โดยอัตโนมัติ ด้วยความที ่ว ่าเป็นพื ้นที ่ไว ้ส  าหรับการ รวบรวม
ผู้ใช้บริการที่มีแนวคิด หรือความคิดที่ชอบหาอะไรเหมือนๆกัน ท าให้
แฟนเพจเป็นช่องทางที ่ ดีเยี ่ยมในการประชาสัมพันธ์เพื่อให้คน
จ านวนมากได้รู้ได้เห็น สิ่งที่เจ้าของแฟนเพจ ได้แสดงออกมา และ
เมื่อจ านวนของผู้ใช้งานเพิ่มมากขึ้น มันจะกลายเป็นแรงดงึดดูชั้นดีที่
ท าให้ผู้ใช้บริการอีกมากมาย ซึ่งผู้ใช้บริการเข้ามาเจอหน้าแฟนเพจ 
เพจยังมีแอพพลิเคชั่นในการตกแต่งให้กับสมาชิกผู้ใช้บริการ ได้
ออกแบบตาม ความชื่นชอบส่วนตัวได้อย่างอิสระ สรุปได้ว่าเฟซบุ๊ค
เพจน้นเป็นช่องทางที่ดีในการใช้รวบรวมกลุ่มผู้ติดตามที่มีความชอบ
คล้ายคลึงกัน สามารถทราบถึงความเคลื่อนไหวของช่องได้ อีกทั้งยัง
สามารถเปิดรับข่าวสารได้ทุกเวลา  
 

ข้อเสนอแนะ 
 

 1. การศ ึกษาว ิจ ัยคร ั ้งน ี ้ม ุ ่ งเน ้นการศ ึกษาเช ิงปริมาณ 
(Quantitative Research) ด ้ วยกา รส  า ร วจ  ( Survey) โ ดย ใช้
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แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมือส าหรับการท าวิจัย 
ซึ่งอาจท าให้ผลการศึกษาในครั ้งนี ้ขาดข้อมูลเชิงลึกที ่ส าคัญบาง
ประการ ดังนั้น ในการวิจัยครั้งต่อไปควรท าการศึกษาควบคู่กับการ
วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เช่น เทคนิคการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth Interview) และ การสนทนากลุ่ม เป็นต้น ซึ่งจะ
ท าให้ได้ผลการศึกษาและข้อมูลส าคัญมากยิ่งขึ้น 
 2. การวิจัยครั้งต่อไปควรมีการเพิ่มตัวแปรที่ส าคัญอื่นๆ 
เช่น ปัจจัยทางจิตวิทยา ได้แก่ การรับรู้ การเรียนรู้ ความเชื่อ และ
ทัศนคติ และ ปัจจัยด้านการใช้สื่อสังคมออนไลน์ เป็นต้น เพื่อท าให้
ทราบถึงปัจจัยต่างๆที่มีผลต่อพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมต่อช่อง
วาร์ปแก๊งค์ของผู้ชมในประเทศไทย 
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