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บทคัดย่อ

	 บทความนีม้วีตัถุประสงคเ์พือ่นำ�เสนอ ภาพจำ�รถยนตใ์นภาพยนตร์

ทีม่ตีอ่การแพรก่ระจายคา่นยิม และอุดมการณด้์านสังคม ในภาพยนตร์

จำ�นวน 3 เรื่อง ได้แก่ รถ Aston Martin DB5 ในภาพยนตร์ James 

Bond 007  รถ Volkswagen ในภาพยนตร์ Herbie รถเต่าหรือ 

Volkswagen Beetle และรถ DeLorean DMC ในภาพยนตร์ Back 

to the Future โดยใช้แนวคิดค่านิยม และอุดมการณ์ด้านสังคม  

มกีารศกึษาในประเดน็จากโครงเรือ่งของภาพยนตรท์ีน่ำ�เสนอเรือ่งราว

ของรถยนต์จนเป็นภาพจำ�และนำ�ไปสู่การแพร่กระจายค่านิยม และ

อุดมการณ์ด้านสังคม ร่วมกับการวิเคราะห์เน้ือหาของภาพยนตร์ใน

รปูแบบของภาพยนตร ์ผลการวจัิยพบว่า ในชว่งเร่ิมตน้ของการกำ�เนดิ

ภาพยนตร์น้ัน ภาพยนตร์ไม่ได้ถูกมองเป็นศิลปะ หากแต่ภาพยนตร์

ถูกมองเป็นเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมากกว่า เมื่อระยะเวลาผ่านไป

ภาพยนตร์ได้มีบทบาทในแง่มุมของศิลปะมากขึ้น รวมไปถึงการเป็น

เครื่องมือสื่อสารในการส่งผ่าน ค่านิยม และอุดมการณ์ อันส่งผลให้

เกิดโลกทัศน์ และมีอิทธิพลต่อวิถีชีวิตของผู้คนในปัจจุบัน โดยส่วน

หนึ่งเน้นการนำ�เสนอที่สอดแทรกสิ่งที่ต้องการสื่อสาร โดยที่ให้ผู้ชม

ตอ้งทำ�การตคีวาม เพือ่ทำ�ความเข้าใจ และนำ�ไปสูก่ารค้นพบ นอกจาก

นี้ภาพยนตร์หลายเรื่องได้มีการสื่อสารภาพของวัตถุ โดยทำ�การสอด

แทรกในบทภาพยนตร ์หนึง่ในวตัถทีุม่กันำ�มาเปน็องคป์ระกอบเสรมิ

ทีท่ำ�ใหภ้าพยนตรม์เีอกลักษณ ์จดุเด่นหรือชว่ยดำ�เนนิเรือ่งราวมากขึน้ 

ไดแ้ก ่รถยนต ์และมจีำ�นวนไมน่อ้ยกลายเปน็ภาพจำ�ในโลกภาพยนตร ์

ดังนั้น ในบทความนี้ ผู้เขียนจึงมีความสนใจที่จะนำ�เสนอรถยนต์ที่ได้

กลายเปน็ภาพจำ�และนำ�ไปสูก่ารแพรก่ระจายค่านยิม และอดุมการณ์

ทางสังคมในภาพยนตร์ 

คำ�สำ�คัญ : รถยนต์, ภาพยนตร์, ค่านิยม, อุดมการณ์

Abstract

	 This article examines how automobiles are portrayed 

in films as a means of propagating values and social  

ideology. Using the notion of values and social ideology, 

the Aston Martin DB5 from James Bond 007, the Volkswagen  

Beetle from Herbie, and the DeLorean DMC-12 from Back 

to the Future were all analyzed. This article explores 

the substance of the films and focuses primarily on the  

automobiles featured in the stories, which have become 

so unforgettable to their audiences and have contributed 

to the spreading of values and social ideology. The results 

demonstrated that during the inception of cinema, films 

were not considered as works of art, but rather as technical 

achievements or inventions. Over time, film came to be 

regarded as both an artistic medium and a communication 

tool for imparting values and beliefs that could impact 

the way of life. A portion of the emphasis is placed on 

presentations that include what they wish to express, 

which allows the audience to interpret and comprehend 

and leads to the discovery of new ideas. Numerous films 

employ objects to communicate or convey concepts. 

Automobiles are frequently utilized to highlight or assist 

in the process of storytelling, making them a common 

cinema prop. These automobile brands and models are 

memorable and establish particular social values.

Keywords : cars, movies, values, ideology
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บทนำ�

	 ภาพยนตรถ์อืไดว้า่เปน็สือ่มวลชนแขนงหนึง่ทีมี่การใชเ้ทคโนโลยี

นาํเสนอเรือ่งราวดา้นตา่ง ๆ  ภายในประเทศของตนใหเ้ปน็ทีรู่จ้กัผ่านไป

ยงันานาประเทศ นอกจากเสยีงหัวเราะ ความสนกุสนาน ความตืน่เตน้  

ความหวาดกลัวบนใบหน้าผู้ชม ภาพยนตร์ยังเป็นเครื่องมืออันเยี่ยม

ยอดท่ีช่วยหล่อหลอมอุดมการณ์บางอย่างแก่ผู้ชมโดยไม่รู้ตัว (กำ�จร 

หลุยยะพงศ์, 2556) โดยการสื่อสารในยุคดิจิทัลที่ใช้เทคโนโลยี

เป็นพลังขับเคลื่อนสำ�คัญ หน่ึงในนั้นคืออุตสาหกรรมภาพยนตร์  

ซ่ึงได้สร้างค่านิยม และอุดมการณ์ด้านสังคมให้แพร่กระจายในวง

กว้างอย่างรวดเร็ว สร้างปรากฏการณ์ต่าง ๆ ทำ�ให้เกิดการพบปะ  

แลกเปลีย่นทางคา่นยิม และอดุมการณด์า้นสงัคม ทัง้ยงัสรา้งผูร้บัสาร

ที่มีลักษณะเป็นทั้งผู้รับสารและผู้ส่งสารด้วยตนเองในระดับมวลชน 

(mass self-communication) โดยภาพยนตร์เป็นส่ือชนิดหน่ึงที่มี 

ผลกระทบต่อผู้ที่รับชมสื่อเป็นอย่างมาก เรื่องราวท่ีนำ�เสนอผ่าน

ภาพยนตร์เปรียบดังกระจกท่ีสะท้อนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของมนุษย์

ให้เห็นส่วนประกอบต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้นในสังคม โดยภาพยนตร์มีหน้า

ท่ีท่ีสำ�คัญ คือ การช้ีนำ�ทางความคิด และเป็นสื่อที่สามารถสร้างค่า

นิยมทางสังคมได้ เมื่อมองถึงสื่อภาพยนตร์จะเห็นได้ว่าเป็นสื่อที่มีผล

ทางบวกและทางลบต่อผู้ที่รับชมจากเนื้อหาเรื่องราว (ภัทริยา วิริยะ

ศิริวัฒนะ, 2558) 

	 โดยประเทศฝรั่งเศส และสหรัฐเมริกาถือได้ว่าเป็นประเทศผู้นำ�

ทางภาพยนตร์ของโลกตะวันตก เนื่องจากฝรั่งเศสเป็นแหล่งกำ�เนิด

ของภาพยนตร์ในยุคบุกเบิกของภาพยนตร์ พี่น้องตระกูลลูมิแอร์ 

(Lumiere) นักประดิษฐ์ชาวฝรั่งเศส ออกุสต์ และ หลุยส์ ลูมิแอร์ ได้

พัฒนาเครื่องฉายภาพยนตร์ Kinetoscope ของ โทมัส แอลวา เอดิ

สนั (Thomas Alva Adison) ซ่ึงเปน็การฉายภาพยนตรโ์ดยเรียกเกบ็

เงนิผูช้มในลกัษณะโรงภาพยนตรเ์ปน็ครัง้แรกช่วงยคุนีจึ้งไดก้ลายเปน็

จุดเริ่มต้นของกิจการภาพยนตร์ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา ทำ�ให้เป็นที่มา

ของคำ�ว่า Cinema ที่ได้ใช้เรียกเกี่ยวกับภาพยนตร์มาถึงปัจจุบัน ต่อ

มาสหรฐัอเมรกิาไดเ้ขา้มามบีทบาทในการสร้างและพฒันาภาพยนตร์

มากข้ึน ทำ�ให้การพัฒนาและสร้างภาพยนตร์ในฝรั่งเศสต้องหยุด

ชะงกัไปและมสีหรฐัอเมรกิาเข้ามาแทนที ่อตุสาหกรรมภาพยนตรใ์น

สหรฐัอเมรกิาเตบิโตเตม็ท่ีในยคุหนงัเงียบ ค.ศ.1908-1928 ซึง่เปน็ยคุ

แรกที่นำ�ระบบดารายอดนิยมมาจับความประทับใจของสาธารณชน 

จึงทำ�ให้ต้ังแต่นั้นเป็นต้นมาภาพยนตร์ฮอลลีวูด (Hollywood) ได้

กลายมาเปน็ศนูยก์ลางของอตุสาหกรรมภาพยนตร ์และเกดิความคดิ

ที่จะบันทึกเสียงลงในภาพยนตร์ ซึ่งก็เป็นความคิดที่เกิดขึ้นมาควบคู่

กับการคิดสร้างภาพยนตร์ จนมาในช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่หนึ่ง

ได้มกีารค้นคว้าทดลองเพื่อหาวิธีบนัทึกเสยีงลงในภาพยนตร์ ซึ่งหนัง

เสียงที่น่าสนใจเรื่องแรก ๆ หลายเรื่องถูกผลิตขึ้นในสหรัฐอเมริกา มี

การพฒันาเกีย่วกบัเทคนคิดา้นเสยีงอยา่งสมบรูณไ์ดเ้ปน็ประเทศแรก  

(Filmv, 2012) อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของสหรฐัอเมรกิาและฝรัง่เศส 

ไดเ้ปลีย่นแปลงไปท้ังดา้นศลิปะและธรุกจิ ฮอลลวีดูไมไ่ดเ้ป็นศนูยก์ลาง

ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของสหรัฐอเมริกาเช่นเดิมอีกต่อไป โดย

ภาพยนตร์สหรัฐอเมริกาส่วนใหญ่จะเน้นไปถ่ายทำ�ในประเทศอื่น ๆ 

มากขึ้น เพื่อเป็นการเผยแพร่วัฒนธรรมของประเทศอื่น ๆ และสอด

แทรกวัฒนธรรมของประเทศตนเข้าด้วยกัน เพื่อให้ผู้ชมได้เห็นถึงมุม

มองของวัฒนธรรมประเทศต่าง ๆ ผ่านการสร้างภาพยนตร์ และยัง

มีการนำ�ภาพยนตร์มาใช้เป็นตัวกลางในการถ่ายทอดลักษณะทาง

วัฒนธรรม อัตลักษณ์ ค่านิยม 

	 อย่างไรก็ตาม ในช่วงเริ่มต้นของการกำ�เนิดภาพยนตร์นั้น 

ภาพยนตร์ไม่ได้ถูกมองเป็นศิลปะ หากแต่ภาพยนตร์ถูกมองเป็น

เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมากกว่า แต่เม่ือระยะผ่านไป กลุ่มของ 

ผู้ผลิตภาพยนตร์ รวมถึงนักวิชาการในด้านภาพยนตร์ ได้มีการผลัก

ดันหรือการส่งเสริม สนับสนุนเพื่อให้ภาพยนตร์มีบทบาทในแง่มุม

ของศลิปะมากขึน้จนทำ�ใหภ้าพยนตรม์ศีลิปะดว้ยตวัของมนัเอง และ

ต่อมาก็ยกย่องผู้กำ�กับในฐานะศิลปินผู้สร้างสรรค์ภาพยนตร์ในช่วง

ทศวรรษที่ 1960 สำ�หรับมิติด้านการขับเคลื่อนสังคมและวัฒนธรรม

นัน้ ภาพยนตรถ์อืไดว้า่เปน็เครือ่งมอืสือ่สาร สังคมและวฒันธรรม โดย
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มลีกัษณะทีเ่ปน็ภาพสะทอ้นสงัคม การส่งผา่น คา่นยิมและอุดมการณ์

สง่ผลใหเ้กดิโลกทศันค์วามสำ�เรจ็เชงิวตัถนุยิมทีค่รอบงำ�วธิคิีด จนส่งผล

ต่อวิถีชีวิตของผู้คนในปัจจุบัน เมื่อมองผ่านแนวคิดการแพร่กระจาย

ค่านิยม และอุดมการณ์ด้านสังคมจากตัวบท ที่ถูกประกอบสร้างขึ้น

อย่างมีเอกภาพโดยผู้ประพันธ์เพื่อสะท้อนให้เห็นการปะทะสังสรรค์

ของค่านิยม และอุดมการณ์ทางสังคมที่ปรากฏอยู่ในสังคมเวลานั้น 

อยา่งไรกต็ามอทิธพิลทางสงัคมและวัฒนธรรมทีส่ง่ผลตอ่อตุสาหกรรม

ภาพยนตร์สามารถมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา เป็นผลมาจาก

ความต้องการของมนุษย์หรือผู้บริโภคในสังคมที่ไม่มีที่สิ้นสุด 

	 ภาพยนตร์หลายเรื่องมีการสื่อสารภาพของวัตถุตามบริบทจาก

ความนยิมในสมยัน้ัน ดว้ยการสอดแทรกในบทภาพยนตรต์า่ง ๆ  หนึง่

ในวัตถทุีม่กันำ�มาเปน็องคป์ระกอบเสริมทีท่ำ�ใหภ้าพยนตรม์เีอกลกัษณ ์

จดุเดน่หรอืชว่ยดำ�เนนิเรือ่งราวมากขึน้ ไดแ้ก่ รถยนต ์นอกจากนีย้งัมี

รถยนตท์ีไ่ดถ้กูนำ�มาเปน็สว่นหนึง่ของการรบัชมภาพยนตรก์ลางแจง้ 

(ภาพ 1) ซึ่งเริ่มเป็นที่รู้จักตั้งแต่ช่วงต้นยุคทศวรรษที่ 1910 แล้ว โดย 

Richard Hollingshead คือผู้ที่จดสิทธิบัตรโรงภาพยนตร์กลางแจ้ง

แบบ Drive-in Cinema (Drive-in Theater) อยา่งเปน็ทางการ กอ่น

และเปิดตัวครั้งแรกในวันที่ 6 มิ.ย.ปี ค.ศ. 1933 (Drive-in Cinema 

“จอดรถดูหนัง” New Normal ที่เคยเฟื่องฟูยุค 50, 2565) อย่างไร

กต็าม จากการทีร่ถยนตไ์ดถ้กูนำ�มาใชป้ระกอบการจัดสรา้งภาพยนตร ์

ไดม้จีำ�นวนไมน่อ้ยกลายเปน็ภาพจำ�ในโลกภาพยนตร ์ซึง่ในทรรศนะ

ของผูเ้ขยีนมองเหน็วา่ ภาพจำ�ของรถยนตท์ีไ่ดส้ือ่สารผา่นภาพยนตร์

ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของการแพร่กระจายค่านิยม และอุดมการณ์

ทางสังคม โดยในบทความฉบับน้ี ผู้เขียนจะได้นำ�เสนอรถที่ได้กลาย

เป็นภาพจำ�และนำ�ไปสู่การแพร่กระจายค่านิยม และอุดมการณ์ทาง

สังคมในภาพยนตร์ 

ค่านิยม และอุดมการณ์ด้านสังคม

	 คา่นยิมเปน็รากฐานสำ�คญัท่ีสะทอ้นวฒันธรรมของมนษุย ์(Jowett 

& Donnell, 2012) และเป็นปัจจัยท่ีสามารถอธิบายลักษณะของ

กลุ่มชนในภาพรวมได้ (Sillars & Gronbeck, 2001) สอดคล้องกับ

กาญจนา แก้วเทพ (2552) อธิบายว่าค่านิยมคือทัศนคติร่วมที่สังคม

ประเมินสิ่งใดสิ่งหนึ่งว่าดีหรือเลวมีคุณค่าหรือไร้คุณค่า สมพงษ์ ใหม่

วจิิตร (2536) จึงสรปุวา่คา่นิยมคอืสิง่ทีพ่งึปรารถนาของคนสว่นใหญ่ 

แตถ่งึกระนัน้บคุคลกม็ทีัง้คา่นยิมสว่นตวัและรบัเอาค่านยิมทางสงัคม

มาเป็นตัวกำ�หนดพฤติกรรมของตนด้วย สำ�หรับคำ�ว่า “อุดมการณ์ 

(ideology)” ประดิษฐ์ขึ้นในช่วงการปฏิวัติฝรั่งเศสโดย Destutt de 

Tracy ถกูใชใ้นขบวนการขบัเคลือ่นทางการเมอืงเพือ่ประสานกลุม่คน

ทีห่ลากหลายเขา้ไวด้ว้ยกนั (Heywood, 2012) อดุมการณค์อื ระบบ

ความคิดท้ังมวลซึ่งออกแบบมาเพื่อช้ีนำ�พฤติกรรมของคนในสังคม 

(Levine, 1990) เป็นกลไกที่ทำ�ให้คนส่วนใหญ่เข้าใจว่าสิ่งต่าง ๆ ใน

สังคมเป็นความจริงเช่นเดียวกับกลไกของมายาคติ (อัลธูแซร์, 2557) 

ส่วน Heywood (1994) อธิบายว่าอุดมการณ์ คือ ชุดของความเชื่อ

พืน้ฐานทีส่รา้งกรอบความคดิและกำ�หนดการกระทำ�ของเรา มบีทบาท

ในการสรา้งความสมัพนัธ์ระหวา่งบุคคลกับกลุ่มรวมถงึสนบัสนนุและ

ทา้ทายโครงสรา้งทางอำ�นาจในสงัคม อุดมการณจ์งึเกีย่วขอ้งกบัอำ�นาจ 

การครอบงำ� การใช้ภาษา การสร้างความชอบธรรม และความเห็น

พ้อง (อรวรรณ ปิลันธน์โอวาท, 2547)

ภาพ 1

ตัวอย่างของรถยนต์ที่ได้สื่อสารผ่านภาพยนตร์
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	 คา่นยิมและอดุมการณน์ัน้ถอืได้วา่ เปน็เครือ่งมอืทีท่ำ�หนา้ทีเ่ปน็

กลไกหน่ึงท่ีชนช้ันนำ�ใช้ผลิตซํ้าความสัมพันธ์ทางการผลิต ทำ�ให้การ

ควบคุมทางสังคมง่ายและราบรื่น (Hall, 1985) โดยใช้สถาบันต่าง ๆ  

เช่น ศาสนา การศกึษา ครอบครวั กฎหมาย การเมอืง ส่ือมวลชน และ

วฒันธรรม เปน็ตวัแทนในการหลอ่หลอมใหส้มาชิกยอมรับอดุมการณ์

หลักแล้วผสานความร่วมมือกับกลไกการปราบปรามหรือการกดขี่ 

เช่น รัฐบาล รัฐสภา กองทัพ ตำ�รวจ ราชทัณฑ์ ทั้งสองกลไกเป็น

องค์ประกอบของโครงสร้างทางสังคมที่เรียกว่าโครงสร้างส่วนบน  

(superstructure) ทำ�หน้าที่ประสานกับโครงสร้างส่วนล่าง  

(infrastructure) ซ่ึงประกอบด้วยเอกภาพของพลังการผลิตและ

ความสัมพันธ์ทางการผลิต ทำ�ให้กระบวนการควบคุมและขับเคลื่อน

สังคมดำ�เนินต่อไปอย่างเป็นธรรมชาติ (อัลธูแซร์, 2557) โดยค่านิยม

และอุดมการณ์คือระบบความคิดที่ชี้นำ�พฤติกรรมของคนในสังคม มี

สว่นในการเชือ่มโยงความหลากหลายของบคุคลกบัสงัคมเขา้ไวด้ว้ยกนั 

ถอืเปน็กรอบความคิดทีช่นชัน้นำ�สรา้งขึน้เพือ่เปน็กลไกในการควบคมุ

สงัคมผา่นการหลอ่หลอมขดัเกลาโดยสถาบนัตา่ง ๆ  ทำ�ใหส้ิง่สร้างทาง

สงัคมทัง้มวลดเูปน็ธรรมชาตใินฐานะความจรงิ อดุมการณจ์งึมปีระเดน็

ของอำ�นาจและการครอบงำ�เป็นองค์ประกอบสำ�คัญ 

บทบาทของภาพยนตร์

	 ในมมุมองของนกัวชิาการดา้นภาพยนตร ์ไดม้กีารอธบิายให้เห็น

ถึงธรรมชาติของภาพยนตร์ใน 4 มิติ อันประกอบด้วย มิติด้านของ

เทคโนโลยี มิติด้านอุตสาหกรรม มิติด้านศิลปะ และมิติด้านการขับ

เคลื่อนสังคมและวัฒนธรรม โดยในมุมมองท่ีเป็นเทคโนโลยี จะให้

ความเหน็วา่ ภาพยนตรน์ัน้เปรยีบเสมอืนประดษิฐก์รรมทางเทคโนโลย ี

โดยเกิดขึ้นในช่วงปลายศตวรรษที่ 19 วัตถุประสงค์ในการพัฒนาขึ้น

มานั้นเนื่องจาก เพื่อบันทึกและฉายภาพที่เคลื่อนไหวจน โดยในยุค

แรก การบันทึกภาพที่เคลื่อนไหวและนำ�ออกมาฉายนั้นจะเป็นไปใน

ลักษณะที่มีระยะเวลาสั้นหรือเรียกว่า ภาพยนตร์สั้น โดยเน้นการนำ�

เสนอบทภาพยนตร์ท่ีมีลักษณะไม่หวือหวา เรียบง่าย สมจริงหรือ 

ไม่ได้มีการตกแต่งภาพมากนัก ทั้งนี้เนื่องจากภาพยนตร์ยุคแรกไม่

ค่อยมีเทคโนโลยีเท่าไรนัก อย่างไรก็ตามเมื่อเทคโนโลยีมีการพัฒนา

ขึน้มาอยา่งตอ่เนือ่ง สง่ผลให้รปูแบบของภาพยนตรม์สีสีนั และมแีสง

สีมากขึ้น รวมถึงบทภาพยนตร์ที่มีการพัฒนาให้มีความซับซ้อนมาก

ยิง่ขึน้ ในมติดิา้นอุตสาหกรรม จะเปน็ไปในลกัษณะของการประกอบ

กจิกรรมหรอืดำ�เนนิในลกัษณะของธุรกจิท่ีไดม้าซึง่ผลกำ�ไรจากการนำ�

เสนอภาพยนตร์ผ่านช่องทางต่าง ๆ  โดยมีบทบาทในการสร้างความ

บันเทิง คลายความตึงเครียดและให้หลุดพ้นจากโลกความจริงหรือ

ท่ีเรียกว่า escapism อย่างไรก็ตามในส่วนของผู้ผลิตภาพยนตร์น้ัน

ก็ได้รับผลประโยชน์ออกมาในรูปแบบของผลกำ�ไร มิติด้านศิลปะ ใน

ช่วงเริ่มต้นของการกำ�เนิดภาพยนตร์นั้น ภาพยนตร์ไม่ได้ถูกมองเป็น

ศลิปะ หากแตภ่าพยนตร์ถกูมองเปน็เทคโนโลยหีรอืนวตักรรมมากกวา่ 

เนื่องจากมีการใช้กล้อง และใช้เทคโนโลยีมาดำ�เนินการผลิต อย่างไร

ก็ตามเมื่อระยะผ่านไป กลุ่มของผู้ผลิตภาพยนตร์ รวมถึงนักวิชาการ

ในด้านภาพยนตร์ ได้มีการผลักดันหรือการส่งเสริม สนับสนุนเพื่อให้

ภาพยนตรม์บีทบาทในแงม่มุของศลิปะมากขึน้ (Turner, 1999) สำ�หรบั

มติิดา้นการขบัเคลือ่นสงัคมและวฒันธรรมนัน้ ภาพยนตรถ์อืไดว้า่เปน็

เครือ่งมอืสือ่สาร สงัคมและวฒันธรรม ในบทบาทแรกภาพยนตรบ์าง

เรื่องนั้น เป็นไปในลักษณะของภาพสะท้อนสังคม (Reflectionism)  
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กลา่วได้วา่ ภาพยนตรท์ีถ่กูผลติออกมานัน้จะเปน็การถา่ยทอดเรือ่งราว 

ที่เกิดขึ้นในสังคม ทำ�ให้เห็นภาพของสังคมในมุมมองต่าง ๆ ถือได้ว่า 

เปรียบเสมือนกระจกที่สะท้อนสถานการณ์ต่าง ๆ ในสังคม (กำ�จร 

หลุยยะพงศ์, 2553) ซึ่งตีความได้ว่า การสร้างน้ันอาจไม่ได้มีความ

เป็นจริงเพียงอย่างเดียว หรือความเป็นจริงในตัวโดยสมบูรณ์ แต่

อาศัยการสร้างภาพยนตร์จากความรู้สึกนึกคิดของผู้สร้างเป็นหลัก

ขึ้นอยู่กับบริบทของสังคม อาจกล่าวว่าภาพยนตร์ได้เข้ามามีบทบาท

ในการครอบงำ�ผู้ชมอย่างแนบเนียน และหากเป็นสำ�นักวัฒนธรรม

ศึกษาก็จะขยายความต่อว่า แม้จะถูกครอบงำ�ความหมายก็ตามแต่ 

ผู้ชมก็สามารถตีความหมายได้ตามประสบการณ์ของตน 

ทฤษฎีการรับรู้ 

	 การรับรู้เป็นพื้นฐานการเรียนรู้ที่สำ�คัญของบุคคล เพราะการ

ตอบสนองพฤตกิรรมใดๆ จะขึน้อยูก่บัการรบัรูจ้ากสภาพแวดลอ้มของ

ตนและความสามารถในการ แปลความหมายของสภาพนั้นๆ ดังนั้น

การเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพจึงขึ้นอยู่กับปัจจัย การรับรู้และสิ่งเร้าที่มี

ประสทิธภิาพซึง่ปจัจยัการรบัรูป้ระกอบดว้ยประสาทสมัผสัและปจัจยั

ทางจิต คือความรู้เดิมความต้องการ และเจตคติเป็นต้น การรับรู้จะ

ประกอบด้วยกระบวนการ 3 ด้าน คือ การรับสัมผัส การแปลความ

หมาย และอารมณ ์โดยการรบัรูอ้ารมณแ์ละความรูส้กึของมนษุยเ์ปน็

อาการท่ีแสดงออกเพื่อเป็นการสื่อสารด้วยภาษาพูดหรืออาจจะเป็น

ภาษากาย โดยกระบวนการรับรู้จะเกิดได้ต้องมีองค์ประกอบได้แก่  

1. มีสิ่งเร้า (Stimulus) ที่จะทำ�ให้เกิดการรับรู้ เช่น สถานการณ์ 

เหตุการณ ์สิง่แวดลอ้มรอบกายทีเ่ปน็คน สตัวแ์ละสิง่ของ 2. ประสาท

สัมผัส (Sense Organs) ที่ทำ�ให้เกิดความรู้สึกสัมผัส เช่น ตาดู หูฟัง 

จมกูได้กลิน่ ลิน้รูร้ส และผวิหนงัรูร้อ้นหนาว 3. ประสบการณห์รอืความ

รูเ้ดมิทีเ่กีย่วขอ้งกบัสิง่เรา้ทีเ่ราสมัผสั และ4. การแปลความหมายของ

สิ่งท่ีเราสัมผัส สิ่งท่ีเคยพบเห็นมาแล้วย่อมจะอยู่ในความทรงจำ�ของ

สมอง เมื่อบุคคลได้รับสิ่งเร้าสมองก็จะทำ�หน้าที่ทบทวนกับความรู้ที่

มอียูเ่ดมิวา่ สิง่เรา้นัน้คอือะไรเมือ่มนษุยเ์ราถกูเรา้โดยสิง่แวดลอ้มกจ็ะ

เกดิความรูส้กึจากการสมัผสั (Sensation) โดยอาศยัอวยัวะสมัผสัทัง้ 

5 คือ ตาทำ�หนา้ทีด่คูอืมองเหน็ หทูำ�หนา้ทีฟ่งัคือไดยิ้น ลิน้ทำ�หน้าทีรู่้

รส จมกูทำ�หนา้ทีด่มคือได้กลิน่ ผวิหนังทำ�หน้าทีส่มัผสัคอืรูส้กึได้อยา่ง

ถกูตอ้ง กระบวนการรบัรูก้ส็มบรูณแ์ตจ่รงิ ๆ  แลว้ยงัมกีารสมัผสัภายใน

อีก 3 อย่างด้วยที่จะช่วยให้เรารับสัมผัสสิ่งต่าง ๆ (อโศก ไทยจันทรา

รักษ์, 2557) สำ�หรับในมุมมองของการสร้างการรับรู้ผ่านภาพยนตร์

นั้น ภาพยนตร์ถือได้ว่าเป็นสิ่งเร้า ทำ�ให้เกิดการสัมผัส (Sensation) 

และเมื่อเกิดการสัมผัสบุคคลจะเกิดมีอาการแปลการสัมผัสและ 

มเีจตนา (Conation) ทีจ่ะแปลสมัผสันัน้ การแปลสมัผสัจะเกดิขึน้ใน

สมองทำ�ให้เกิดพฤติกรรมต่าง ๆ
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การแพรก่ระจายค่านยิม และอดุมการณด์า้นสงัคมผา่นภาพยนตร์

	 ในสงครามเย็น ภาพยนตร์ถือว่าได้มีบทบาทในการนำ�มาใช้เป็น

เคร่ืองมือสื่อสารเพื่อการแพร่กระจายค่านิยม และอุดมการณ์ด้าน

สังคม ซ่ึงแฝงข้อความ ความคิด ค่านิยม ทัศนคติ วัฒนธรรมหรือ

ความต้องการบางอย่าง เพื่อให้ผู้ชมภาพยนตร์น้ันเกิดความคิดเห็น

คล้อยตาม อันส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงค่านิยมและอุดมการณ์ทาง

สังคมสิ่งท่ีผู้สร้างภาพยนตร์ได้สอดแทรกลงไปในภาพยนตร์นั้น ๆ  

ต่อมาภายหลังการสิ้นสุดสงครามเย็น ทำ�ให้บริบททางสังคมของโลก

เปลี่ยนแปลงไป เศรษฐกิจท่ัวโลกฟื้นตัว และมีความมั่นคงเพิ่มมาก

ขึ้น ส่งผลให้พฤติกรรมการเปลี่ยนแปลงความคิด ค่านิยม ซึ่งเป็นไป

ในทิศทางตรงกันข้ามกับกลุ่มคนในช่วงทศวรรษที่ 80 โดยคนกลุ่มนี้

มีศักยภาพท่ีทำ�ให้เศรษฐกิจในช่วงนั้นมีการขับเคล่ือนไปในทิศทาง

ที่ดีขึ้น มีการคิดค้นและพัฒนาเครื่องเล่นวีดีโอเทปและเป็นที่นิยมไป

ทัว่โลก ทำ�ใหป้ระชาชนนยิมชมภาพยนตรจ์ากเครือ่งเลน่วดีโีอทีบ่า้น  

สง่ผลกระทบโดยตรงใหภ้าพยนตรต์อ้งปรบัตวั เนือ่งจากทศวรรษที ่80  

เศรษฐกจิเตบิโตธรุกิจภาพยนตรจ์งึเนน้ภาพยนตรท์ีใ่ชท้นุการสรา้งสูง  

เนน้ความบนัเทิง มีการโฆษณาแฝงในภาพยนตรแ์ละขายสนิค้าอืน่ ๆ   

ควบคูก่บัภาพยนตร ์โดยเฉพาะภาพยนตรฮ์อลวีดู นอกจากจะนำ�เสนอ

ความบนัเทงิแลว้ยงัทำ�หนา้ทีข่ายสนิคา้อีกด้วย ถดัมาในทศวรรษที ่90  

สิ่งท่ีมีการเปลี่ยนแปลงท่ีสำ�คัญ คือ การขยายตัวของเทคโนโลยี

คอมพิวเตอร์ และการใช้อินเตอร์เน็ต ซึ่งเริ่มต้นครั้งแรกในปี 1991 

ธุรกิจภาพยนตร์ได้นำ�เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์มาใช้ในภาพยนตร์ใน

รูปแบบของการใช้เทคนิคพิเศษต่าง ๆ (Special Effect) ซ่ึงทำ�ให้

ภาพยนตร์ท่ีลงทุนเรื่องน้ีประสบความสำ�เร็จในทางธุรกิจเกินคาด 

ภาพยนตร์ในทศวรรษท่ี 20-21 คอมพิวเตอร์มีบทบาทที่สำ�คัญต่อ

การสรา้ง รวมทัง้การทำ�ธรุกจิแฝงในภาพยนตรก์เ็พิม่ปรมิาณมากขึน้

จนกลายเป็นเรื่องปกติ และเนื่องจากเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ทำ�ให้

สามารถลดต้นทุนในการสร้างภาพยนตร์จึงเปิดโอกาสให้กับผู้สร้าง

ภาพยนตร์อิสระสร้างภาพยนตร์ท่ีมีรูปแบบท่ีนอกเหนือจากความ

บนัเทงิ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ภาพยนตรส์ารคด ี(Documentary Film) 

สามารถฉายในโรงภาพยนตร์และประสบความสำ�เร็จทางธุรกิจได้ 

(ภัสสร สังข์ศรี, 2559) 

	 การผลติภาพยนตร์มคีวามเปน็สากลมากขึน้ในชว่งศตวรรษที ่21 

โดยความสากลนัน้เปน็การทำ�ลายกำ�แพงแหง่เชือ้ชาตแิละวฒันธรรม

ทีเ่คยเปน็เครือ่งกีดขวางอยูแ่ตเ่ดมิ ประเทศชัน้นำ�ใชส้ือ่และภาพยนตร์

ในการรบัมอืกบัปัญหาหรอืการแฝงขา่วสาร วฒันธรรม หรอืบางอยา่ง

ทีต่อ้งการบอกหรอืเผยแพรใ่หป้ระชาชนได้รบัรู ้เพราะภาพยนตรช์ว่ย

กระตุ้นความตื่นตัวในหมู่ผู้ชม ตามมาด้วยมีวิธีการไขปัญหาอย่าง

เหมาะสมจากกระแสการวพิากษ์วิจารณจ์ากประชาชน ถอืเปน็การใช้

ภาพยนตรเ์ขา้มาแทรกซมึในความคดิของประชาชน เพือ่ความตอ้งการ

ผลประโยชน์บางอย่างจากสิ่งนั้น จะเห็นได้ว่า ภาพยนตร์แต่ละเรื่อง

ทีถ่กูสรา้งขึน้มจีดุมุง่หมายหลกัเปน็เรือ่งของการนำ�เสนอความบนัเทงิ

แกผู่ช้ม แตท่ีจ่ริงแลว้ในภาพยนตรห์ลายเรือ่งทีถ่กูสรา้งขึน้มานัน้ไมไ่ด้

มองเพยีงแคค่วามบนัเทิงเพยีงอยา่งเดยีว แตย่งัเนน้การนำ�เสนอทีส่อด

แทรกสิ่งที่ต้องการสื่อสารซึ่งถือเป็นความลับไว้ภายในบทภาพยนตร์ 

นั้น ๆ จึงนับได้ว่าเป็นเสน่ห์ของภาพยนตร์ที่ให้ผู้ชมได้ทำ�การตีความ 

วเิคราะห ์ทำ�ความเขา้ใจ และนำ�ไปสูก่ารคน้พบข้อเทจ็จริงหรือความ

ลับของภาพยนตร์ นอกจากนี้ภาพยนตร์ยัง สะท้อนคุณค่าของภาษา

และศิลปวิทยาการหลายแขนง โดยผ่านกระบวนการสร้างสรรค์ทาง

ดา้นความคดิ อันสง่ใหภ้าพยนตรก์ลายเปน็เครือ่งมอืสือ่สารสรา้งความ

เข้าใจระหว่างมนุษยชาติที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม 
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ภาพจำ�รถยนต์ในภาพยนตร์ที่มีต่อการแพร่กระจายค่านิยม และ

อุดมการณ์ด้านสังคม

	 ในทรรศนะของผู้เขียนมองว่า ภาพยนตร์มีบทบาทในการส่ง

ผ่านค่านิยมและอุดมการณ์และส่งผลให้เกิดโลกทัศน์ความสำ�เร็จเชิง

วัตถุนิยม ที่ครอบงำ�วิธีคิดและมีอิทธิพลต่อวิถีชีวิตในปัจจุบัน โดยค่า

นยิม และอดุมการณด์า้นสังคมมคีวามเก่ียวข้องกนัอย่างเหนียวแนน่มา

ตัง้แตก่อ่นการปฏวิตัอิตุสาหกรรม การมองเหน็ความสมัพนัธร์ะหวา่ง

การแพร่กระจายค่านิยม และอุดมการณ์ด้านสังคมกับภาพยนตร์ใน

ลักษณะเช่นนี้ ทำ�ให้เป็นเพียงแค่การให้ความบันเทิงเท่านั้น หากแต่

เมือ่มองผา่นแนวคดิการแพรก่ระจายคา่นยิม และอดุมการณด์า้นสังคม  

ไม่ได้เป็นตัวบทที่ถูกประกอบสร้างขึ้นอย่างมีเอกภาพโดยผู้ประพันธ์ 

หากแต่เป็นสนามที่สะท้อนให้เห็นการปะทะสังสรรค์ของค่านิยม 

และอุดมการณ์ทางสังคมที่ปรากฏอยู่ในสังคม ณ เวลานั้น เนื่องจาก

ภาพยนตร์มีศักยภาพในการเข้าถึงประชาชน มีผลต่อความคิดและ

พฤติกรรมของผู้ชม เน่ืองจากภาพยนตร์จัดเป็นส่ือที่ให้ความบันเทิง 

ที่มีความเป็นศิลปะประเภทหนึ่งที่ทรงพลังและเต็มไปด้วยความซับ

ซ้อน ภาพยนตร์ทำ�ให้ผู้ชมเข้าใจตัวตนของตัวเอง บทบาททางสังคม 

รวมทั้งค่านิยมที่เป็นอยู่ จนสื่อบันเทิงชนิดน้ี ได้พัฒนาเป็นปัจจัย

ในการดำ�รงชีพของมนุษย์ จากเหตุผลนี้ทำ�ให้เกิดเป็นอุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ท่ีมีขนาดใหญ่และขยายเป็นวงกว้าง ได้รับความนิยมไป

ทั่วโลก และภาพยนตร์มักถูกนำ�มาใช้สร้างเอกลักษณ์ทางสังคมหรือ

วัฒนธรรมตลอดเวลา ซึ่งอิทธิพลทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีส่งผล

ต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์สามารถมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา  

เป็นผลมาจากความต้องการของมนุษย์หรือผู้บริโภคในสังคมที่ไม่มี

ที่ส้ินสุด แต่จะมีการเปลี่ยนแปลงช้าหรือเร็วขึ้นอยู่กับปัจจัยต่าง ๆ 

ที่มาเกี่ยวข้อง 

	 การเปลี่ยนแปลงทางสังคมส่วนใหญ่มีสาเหตุมาจากการตอบ

สนองความตอ้งการของมนษุย ์การเปลีย่นแปลงเหลา่นีล้ว้นสง่ผลตอ่

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ เนื่องจากอิทธิพลทางสังคมและวัฒนธรรม

ส่งผลต่อมุมมองของผู้เขียนบท นอกจากนี้ ในหลาย ๆ ภาพยนตร์ 

ได้มีการสื่อสารภาพของวัตถุ โดยทำ�การสอดแทรกในบทภาพยนตร ์

ตา่ง ๆ  หนึง่ในวตัถท่ีุมกันำ�มาเปน็องค์ประกอบเสรมิท่ีทำ�ให้ภาพยนตร์

มเีอกลกัษณ ์จดุเดน่หรอืชว่ยดำ�เนนิเรือ่งราวมากข้ึน ไดแ้ก ่รถยนต์ ซึง่

ในทรรศนะของผูเ้ขยีนมองเหน็ว่า ภาพจำ�ของรถยนตท์ีไ่ดส้ือ่สารผา่น

ภาพยนตร์ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของการแพร่กระจายค่านิยม และ

อุดมการณ์ทางสังคม โดยผู้เขียนจะได้นำ�เสนอรถที่ได้กลายเป็นภาพ

จำ�และนำ�ไปสู่การแพร่กระจายค่านิยม และอุดมการณ์ทางสังคมใน

ภาพยนตร์ 3 เรื่อง ดังนี้ 
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Aston Martin DB5 ในภาพยนตร์ James Bond 007

	 Aston Martin DB5 ถือได้ว่าเป็นรถยนต์ที่มีชื่อเสียงในวงการ

ภาพยนตร์ เนื่องจาก Aston Martin DB5 ได้ถูกนำ�มาใช้เป็นพาหนะ

ประจำ�ตัวของสายลับ 007 ในภาพยนตร์ James Bond ตอน  

Goldfinger ในป ีค.ศ.1964 โดยแตเ่ดมิผูป้ระพนัธน์วนยิายเจมสบ์อนด ์

ตอน Goldfinger ได้วางรถยนต์ Aston Martin DB Mark III เอาไว้

ใชใ้นภาพยนตร ์แตเ่นือ่งจากในขณะนัน้ Aston Martin DB5 เปน็รุน่

ใหมล่า่สดุของบรษัิท Aston Martin ดงันัน้ เม่ือภาพยนตร์ถูกสรา้งขึน้ 

Aston Martin DB5 จงึไดถ้กูนำ�มาใชใ้นภาพยนตร ์โดยการออกแบบ

โครงสร้างภายนอกของ Aston Martin DB5 มีความคลาสสิค โดด

เดน่ มเีอกลกัษณเ์ฉพาะตวั ตวัถงัเปน็อะลูมเินยีมและโครงเหล็ก ภาย

ใต้แนวคิด Touring ซึ่งต้องมีนํ้าหนักเบา สำ�หรับสมรรถนะประกอบ

ด้วยเครื่องยนต์ 4.0 ลิตร ระบบ N/A อินไลน์ 6 สูบ 290 แรงม้า 

ภายในห้องโดยสารของ Aston Martin DB5 มีการออกแบบที่เน้น

ความหรหูราตามแบบผูด้อีงักฤษ (magcarzine, 2564) แสดงออกถงึ

ความสขุุมลุม่ลกึดว้ยเบาะและแผงประตหู่อหุม้ดว้ยหนงัแท้ พวงมาลยั

โลหะทรงโต และกระจกไฟฟ้า ซึ่งถือได้ว่าเป็นเทคโนโลยีสมัยใหม่ใน

ยคุนัน้ ดว้ยความละเอียดในดา้นวศิวกรรมทำ�ให ้Aston Martin DB5 

สามารถแขง่ขนักบัรถสปอรต์จากเยอรมนแีละอติาลีได ้ซึง่ในยคุ ค.ศ. 

1964 ถือได้ว่า Aston Martin DB5 เป็นรถคูเป้ที่มีเทคโนโลยีที่ทัน

สมัยมาก (ภาพ 2) นอกจากนี้ในภาพยนตร์จะประกอบด้วยอุปกรณ์

เสรมิเพือ่ใช้ในการปฏบิตัภิารกิจของสายลบั 007 อนัไดแ้ก ่ชอ่งปลอ่ย

ควัน ช่องปล่อยนํ้ามันจำ�ลอง ช่องปืนกลจำ�ลอง กันชนกระแทก ป้าย

ทะเบยีนทีส่ามารถสลบัได ้และตวัเจาะยางจำ�ลอง รวมไปถงึการท่ีแผง

หลังคานั้นสามารถถอดออกได้ 

	 จากการที ่Aston Martin DB5 ไดม้บีทบาทในภาพยนตร ์ทำ�ให ้

Aston Martin DB5 กลายเปน็ทีเ่ปน็ทีรู่จ้กั และมชืีอ่เสยีงมากขึน้ สิง่

ท่ีทำ�ให้ Aston Martin DB5 เป็นที่รู้จักและมีการกล่าวถึงมากขึ้น 

เกิดจากในแง่ของการค้นพบสิ่งใหม่ การประดิษฐ์ และการพัฒนา 

โดยในภาพยนตร์ James Bond ได้มีการส่ือสารภาพของ Aston 

Martin DB5 ในฐานะท่ีเปน็รถประจำ�ตัวของสารลบั 007 ท่ีสอดแทรก 

อัตลักษณ์ของ Aston Martin DB5 จนอาจกล่าวได้ว่า ภาพยนตร์ 

James Bond ถือได้ว่าเป็นเครื่องมือสื่อสารหรือถ่ายทอดเอกลักษณ์

ของรถยนต์ Aston Martin DB5 แก่ผู้ชมได้เป็นอย่างดี แม้การนำ�

เสนอ Aston Martin DB5 ในภาพยนตร์ นั้นอาจไม่ได้มีความเป็น

จรงิเพยีงอยา่งเดยีว หรอืความเปน็จรงิในตวัโดยสมบรูณเ์นือ่งจากใน

ภาพยนตร์จะประกอบด้วยอุปกรณ์เสริมเพื่อใช้ในการปฏิบัติภารกิจ

ของสายลับ 007 ซึ่งอาศัยการสร้างภาพยนตร์จากความรู้สึกนึกคิด

ของผูส้รา้งเปน็หลกั แตอ่าจกลา่วไดว้า่ภาพยนตร ์James Bond เขา้

มามบีทบาทในการครอบงำ�ผูช้มอยา่งแนบเนยีน และสง่ผลใหป้จัจบุนั 

Aston Martin DB5 คือรถคลาสสิกที่มีราคาสูง ถือได้ว่าภาพจำ�ของ 

Aston Martin DB5 ทีไ่ดส้ือ่สารผา่นภาพยนตรไ์ดก้ลายเปน็สว่นหนึง่

ของการแพรก่ระจายคา่นยิม และอุดมการณท์างสงัคม อันนำ�ไปสูห่นึง่

ในรถยนตท่ี์มกีารถกูบนัทึกลงในประวตัศิาสตร์ของวงการยนตรกรรม

และวงการภาพยนตร์มากที่สุด
ภาพ 2

Aston Martin DB5 ในภาพยนตร์ JAMES BOND 007

หมายเหตุ. จาก License to thrill James Bond, by Justin Bowie,  

Oct 1, 2021, https://www.thescottishsun.co.uk/tv/7761488/james- 

bond-aston-martin-car-glasgow
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Volkswagen ในภาพยนตร์ Herbie

	 รถเต่าหรือ Volkswagen ถือกำ�เนิดขึ้นมาในปี ค.ศ.1933 ภาย

ใต้ความคิดของผู้นำ�พรรคนาซีอย่าง Adolf Hitler  โดยมองเห็นว่า 

รถยนต์ในยุคน้ันเป็นสินค้าท่ีมีราคาแพง และส่วนใหญ่ถูกผลิตขึ้นที่

ประเทศอังกฤษและฝรั่งเศส ประกอบกับขณะนั้น ประเทศเยอรมัน

กำ�ลังประสบสภาวะเศรษฐกิจตกต่ำ� ทำ�ให้ Hitler มีแนวความคิด

ในพัฒนารถยนต์สำ�หรับคนเยอรมัน จึงมอบหมายให้ Ferdinand 

Porsche ช่วยออกแบบและพฒันารถยนตเ์พือ่คนเยอรมนั ซึง่ภายหลัง

มีการตั้งชื่อว่า Volkswagen โดยคำ�ว่า Volk ในภาษาเยอรมันแปล

ว่า “ประชาชน” และ Wagen ในภาษาเยอรมันแปลว่า “รถยนต์” 

ดงันัน้ Volkswagen จงึหมายถงึ “รถยนตส์ำ�หรบัประชาชน” โดยรถ

เตา่หรอื Volkswagen รุน่แรกทีผ่ลติออกมา ได้ใชช้ือ่วา่ Type 1 และ

นั่นถือได้ว่าเป็นจุดเริ่มต้นที่ทำ�ให้ธุรกิจของ Volkswagen เติบโตขึ้น

อยา่งรวดเรว็ภายในประเทศเยอรมนี จนกระท่ังเขา้สูช่ว่งสงครามโลก

ครั้งที่ 2 Volkswagen Type 1 ได้ถูกเปลี่ยนบทบาทเพื่อนำ�มาใช้ใน

งานด้านสงคราม และนำ�ไปสู่การดัดแปลงรูปลักษณ์ให้สอดล้องกับ

ภารกจิ จงึเปน็ทีม่าของการที ่Volkswagen บางรุน่มลีกัษณะสำ�หรบั

การใช้งานในด้านสงคราม แต่ภายหลังสิ้นสุดยุคสงครามโลกครั้งที่ 2 

รถ Volkswagen ก็เข้าสู่ยุคเสื่อมโทรม ด้วยกฎข้อบังคับตามกฎของ

ผู้แพ้สงคราม (The people, 2564)

	 อย่างไรก็ตาม รถเต่าหรือ Volkswagen Beetle ได้เป็นที่รู้จัก

จากภาพยนตรเ์รือ่ง Herbie โดยภาคแรกนัน้ออกฉายในป ีค.ศ. 1968 

และนำ�กลับมาทำ�ใหม่อีกครั้งในปี ค.ศ. 2005 ภาพยนตร์ถูกสร้าง

ภายใต้การดูแลของ Walt Disney ซึ่งเป็นเรื่องราวของ Volkswa-

gen Beetle มีชีวิตและมีชื่อว่า “เฮอร์บี้ (Herbie)” ที่มีเอกลักษณ์

หมายเลข 53 เป็นจุดเด่น เป็นรถที่มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น มีรูปทรง

หน้าตาหรือเสียงเครื่องยนต์ที่มีความคลาสสิค ซึ่งบ่งบอกความเป็น

ตัวเองได้ดีท่ีสุด (ภาพ 3) บทภาพยนตร์เรื่องน้ีจะประกอบด้วยตัว

ละครหลกั “แมก็กี ้เพยต์นั” ทีเ่ป็นลกูสาวของครอบครวันกัแขง่ NA-

SCAR ทำ�ให้การแขง่ขนัรถ NASCAR นีอ้ยูใ่นสายเลอืด อยา่งไรกต็าม  

“แม็กกี้ เพย์ตัน” ไม่ได้รับการสนับสนุนในการแข่งขัน จนมาพบกับ

ภาพ 3

Volkswagen ในภาพยนตร์ Herbie

หมายเหตุ. จาก The Love Bug, by imdb, 2022,

https://www.imdb.com/title/tt0064603/mediaindex
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รถเต่าหรือ Volkswagen Beetle ที่ได้รับเป็นของขวัญของในการ

เรยีนจบ หลงัจากที ่Volkswagen Beetle ไดถ้กูทำ�ความสะอาดและ

ซอ่มแซมบางจดุนัน้ แมก็กี ้เพยต์นั ไดพ้บชือ่ทีเ่ขยีนไวใ้นกระดาษทีอ่ยู่

ในเกะ๊หนา้รถวา่ “Herbie” โดย “Herbie” นัน้เป็นรถ Volkswagen 

Beetle ท่ีมีชีวิตจิตใจสามารถขับเคล่ือนได้ด้วยตัวเอง (head light 

mag, 2558) โดยภาพยนตร์ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี ส่งผลให้

ยอดขายรถยนต์ Volkswagen Beetle เพิ่มสูงขึ้น และยังส่งผลให้ 

Walt Disney สร้างภาพยนตร์ต่อเนื่องมาอีกหลายภาค จะเห็นได้ว่า 

ภาพยนตร์ถือได้มีบทบาทในการนำ�มาใช้เป็นเครื่องมือสื่อสารเพื่อ

การแพรก่ระจายคา่นยิม และอดุมการณด์า้นสงัคม โดยในภาพยนตร ์

Herbie ได้นำ�เสนอภาพลักษณ์ รถเต่าหรือ Volkswagen Beetle  

ทีม่เีอกลกัษณ ์ความคลาสสคิ โดยตอ้งมาทำ�การแขง่ขนักบัรถรุน่ใหม ่ๆ   

ผ่านการสอดแทรกการนำ�เสนอภาพลักษณ์ใหม่ให้ Volkswagen 

Beetle ดว้ยการชจูดุเดน่ทีแ่ตกตา่งจากรถทัว่ไป ทัง้ในรปูทรง ขนาด

รถ และในเรื่องยังมีบทที่ให้ Volkswagen Beetle ในนาม Herbie  

มีชีวิตจิตใจท่ีเป็นมากกว่ารถ แต่เป็นเพื่อนของผู้ขับข่ีอย่างแท้จริง  

สร้างความอุ่นใจในการโดยสาร อย่างไรก็ตาม การส่งผ่านเร่ืองราว

ดังกล่าวผ่านภาพยนตร์ ถือได้ว่าเป็นการแพร่กระจายค่านิยม และ

อุดมการณ์ด้านสังคม เกิดการกระตุ้นผู้ชมให้รู้สึกคล้อยตาม กลาย

เป็นไอคอนของวัฒนธรรมสวนกระแส (counterculture) ในฐานะ

ยานพาหนะยอดนยิมโบราณ แมป้จัจบุนัโลกยานยนตจ์ะมีววัิฒนาการ

กา้วหนา้ไปเพยีงใด ภาพของรถเตา่หรอื Volkswagen Beetle ยงัคงมี

ความโดดเดน่เตะตา และเปน็ทีห่มายปองของนกัสะสมรถโบราณทัว่โลก

DeLorean DMC ในภาพยนตร์ Back to the Future

	 รถยนต์ DeLorean DMC มีจุดเริ่มต้นจาก John DeLorean 

ผู้ชายที่มีความชื่นชอบในกลุ่มรถสปอร์ต เขาตอบสนองความชื่น

ชอบของตนเองโดยการลงทุนก่อตั้ง DeLorean Motor Company 

ภายใต้ความตั้งใจท่ีพัฒนารถสปอร์ตท่ีมีชื่อเสียงระดับโลก โดยรถ

ตน้แบบของ DeLorean DMC-12 ไดถ้กูสรา้งขึน้ในป ีค.ศ. 1976 โดย  

DeLorean DMC-12 หมายถึงราคาที่จะขายคือ 12,000 ดอลลาร์

และเริม่การผลติเพือ่ออกจำ�หนา่ยจริงในป ีค.ศ. 1981 ภายหลงับรษิทั 

DeLorean DMC ไดป้ระสบปญัหาดา้นการเงิน สง่ผลให้ DeLorean 

DMC-12 ถกูผลติออกมาเพยีง 9,000 คัน เท่านัน้และราคาท่ีขายกข็ึน้

ไปเนือ่งจากตน้ทุนท่ีเพิม่มากขึน้ ทำ�ให้ DeLorean DMC-12 กลายเปน็

รถทีห่ายากขึน้มาทนัทแีมจ้ะขบัไมด่กีต็าม โดย DeLorean DMC-12 

มเีอกลกัษณค์อืประตทูรงปกีนก (Gull Wing) โครงสรา้งของตวัรถทำ�

ด้วยเหล็กกล้า ส่วนตัวถังทำ�ด้วยสแตนเลสแบบไม่มีการพ่นสี นั้นคือ 

ออรจินิลัของรถโดยแทจ้รงิ จงึทำ�ใหร้ถรุน่นีม้เีพยีงสบีรอนซเ์งนิเทา่นัน้ 

ในส่วนของเครื่องยนต์ใช้หลักการแบบวางด้านหลังขนาด 2,849 cc 

(V6) กำ�ลัง 170 แรงม้า พร้อมระบบ Disc Brake 4 ล้อ (ดังภาพที่ 4)  

ถือได้ว่าเป็นรถสปอร์ตท่ีออกแบบให้มีความสมัยและมีเอกลักษณ์ใน

ยุคนั้น (The standard, 2561)
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	 หลงัจาก DeLorean DMC-12 ไดจ้ำ�หน่ายในตลาดรถเปน็ระยะ

เวลา 4 ป ีDeLorean DMC-12 ไดถ้กูนำ�ไปใชเ้ปน็คาแรกเตอรร์ถยนต์

ย้อนเวลาในภาพยนตร์ Back to the Future ในปี ค.ศ. 1985 ซึ่งได้

รับการตอบรับจากผู้ชมในระดับที่ดีมาก นำ�ไปสู่การสร้างภาพยนตร์

เกิดภาคต่อจำ�นวน 2 ครั้งคือ Back to the Future Part II ในปี 

ค.ศ. 1989 และ Back to the Future Part III ในปี ค.ศ. 1990 โดย

ทุกภาคของภาพยนตร์ได้นำ� DeLorean DMC-12 มาใช้ประกอบใน

ทุกภาค และส่งผลให้คนทั่วไปรู้จัก DeLorean DMC-12 ในบทของ 

Time Machine หรือรถที่ใช้ในการข้ามเวลา (www.magcarzine.

com, 2563) เรยีกไดว่้าเปน็หนึง่ในรถทีก่ลายเปน็ภาพจำ�ในภาพยนตร์

มากท่ีสุดคันหนึ่ง โดยในปี ค.ศ. 1985 ท่ีภาพยนตร์เรื่อง Back To 

The Future ได้ออกฉาย ผู้ชมต่างได้ให้ความสนใจจากนักสะสมรถ

เปน็อยา่งมาก โดยเอกลกัษณข์องรถในยคุนัน้ สามาถทำ�อตัราเรง่จาก 

0-100 กม./ชม. ได้เพียง 8.8 วินาที ประกอบกับ จุดเด่นที่ประตูทรง

ปีกนก โครงสร้างด้วยเหล็กกล้า ตัวถังทำ�ด้วยสแตนเลสแบบไม่มีการ

พ่นสีจากที่ได้กล่าวไปแล้วในข้างต้น พร้อมกับอุปกรณ์อำ�นวยความ

สะดวก เชน่ เครือ่งปรับอากาศ วทิยเุทป ทำ�ให ้DeLorean DMC-12 

เปน็สญัลกัษณส์ำ�คญัความหลงัในวยัเดก็ท่ีเหลา่แฟนภาพยนตร ์Back 

to the Future ตา่งปรารถนาครอบครอง ภาพลกัษณข์อง DeLorean  

DMC-12 ที่ถ่ายทอดในภาพยนตร์ Back to the Future โดยเฉพาะ

อย่างยิ่ง คือ การสร้างภาพลักษณ์ของ DeLorean DMC-12 ให้มี

ความโดดเด่นมากกว่าการเป็นรถธรรมดา ๆ คันหนึ่ง โดยส่งผ่านใน

บทบาทของ Time Machine หรือรถท่ีใช้ในการข้ามเวลา แม้จะ

เป็นท่ีรู้จักกันอย่างแพร่หลายในเรื่องการขาดพลังและประสิทธิภาพ

ท่ีไม่ตรงกับความคาดหวังจากรูปลักษณ์ภายนอก แต่กลายเป็นท่ีน่า

จดจำ�สำ�หรับการปรากฏตัวในฐานะ Time Machine หรือรถที่ใช้ใน

การข้ามเวลา ในภาพยนตร์ Back to the Future นั่นคือ ผลส่วน

หนึ่งของการสร้างภาพจำ�ของ DeLorean DMC-12 ในภาพยนตร์ที่

มีต่อการแพร่กระจายค่านิยม และอุดมการณ์ด้านสังคม 

ภาพ 4

DeLorean DMC ในภาพยนตร์ Back to the Future

หมายเหตุ. จาก Five things you might not know, by S, Kennouche, 2015, https://www.

scotsman.com/arts-and-culture/five-things-you-might-not-know-about-delorean- 

motor-company-1492030
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สรุป

	  ภาพยนตร์เป็นสื่อชนิดหน่ึงท่ีมีผลกระทบต่อผู้ที่รับชมส่ืออย่าง

มาก เรื่องราวที่นำ�เสนอผ่านภาพยนตร์เปรียบดังกระจกที่สะท้อนวิถี

ชีวติความเปน็อยูข่องมนษุยใ์นช่วงเวลาทีท่ำ�ใหเ้ห็นสว่นประกอบตา่ง ๆ   

ทีเ่กดิขึน้ในสงัคม โดยภาพยนตรม์สีว่นสำ�คัญ คือ การช้ีนำ�ทางความคิด  

และเป็นสื่อท่ีสามารถสร้างค่านิยมทางสังคมได้ ในช่วงเริ่มต้นของ

การกำ�เนิดภาพยนตร์นั้น ภาพยนตร์ไม่ได้ถูกมองเป็นศิลปะ หากแต่

ภาพยนตรถู์กมองเปน็เทคโนโลยหีรอืนวตักรรมมากกว่า แตเ่มือ่ระยะ

ผ่านไปภาพยนตร์ได้มีบทบาทในแง่มุมของศิลปะมากขึ้น รวมไปถึง

การเป็นเครื่องมือสื่อสาร สังคมและวัฒนธรรม การส่งผ่าน ค่านิยม

และอุดมการณ์และส่งผลให้เกิดโลกทัศน์ความสำ�เร็จเชิงวัตถุนิยมที่

ครอบงำ�วธิคีดิ และมอีทิธพิลตอ่วถิชีีวติของผูค้นในปจัจบุนั โดยในมมุ

มองของนกัวชิาการดา้นภาพยนตร ์ไดม้กีารอธบิายใหเ้หน็ถงึธรรมชาติ

ของภาพยนตร์ใน 4 มิติ อันประกอบด้วย มิติด้านของเทคโนโลยี มิติ

ด้านอุตสาหกรรม มิติด้านศิลปะ และมิติด้านการขับเคลื่อนสังคม

และวฒันธรรม สำ�หรบัมิตดิา้นการขบัเคลือ่นสงัคมและวัฒนธรรมนัน้  

ภาพยนตร์ถือได้ว่าเป็นเครื่องมือส่ือสาร สังคมและวัฒนธรรม  

อาจกล่าวว่าภาพยนตร์จะเข้ามามีบทบาทในการครอบงำ�ผู้ชมอย่าง

แนบเนยีน และหากเปน็สำ�นกัวฒันธรรมศกึษากจ็ะขยายความตอ่วา่  

แมจ้ะถกูครอบงำ�ความหมายกต็ามแตผู่ช้มกส็ามารถตคีวามหมายได้

ตามประสบการณ์ของตน  

	 โดยภาพยนตร์แต่ละเร่ืองที่ถูกสร้างขึ้นมีบทบาทในการส่งผ่าน  

ค่านิยมและอุดมการณ์และส่งผลให้เกิดโลกทัศน์ความสำ�เร็จเชิง

วัตถุนิยม ท่ีครอบงำ�วิธีคิดและมีอิทธิพลต่อวิถีชีวิตในปัจจุบัน โดย

ค่านิยม และอุดมการณ์ด้านสังคมมีความเกี่ยวข้องกันอย่างเหนียว

แน่นมาตั้งแต่ก่อนการปฏิวัติอุตสาหกรรม นอกจากนี้ ในหลาย ๆ 

ภาพยนตร ์ไดม้กีารสือ่สารภาพของวตัถ ุโดยทำ�การสอดแทรกในบท

ภาพยนตรต์า่ง ๆ  หนึง่ในวตัถท่ีุมกันำ�มาเปน็องค์ประกอบเสรมิท่ีทำ�ให้

ภาพยนตรม์เีอกลกัษณ ์จดุเดน่หรอืชว่ยดำ�เนินเรือ่งราวมากขึน้ ไดแ้ก ่

รถยนต ์โดยรถยนตไ์ด้ถกูนำ�มาใช้ประกอบการจดัสรา้งภาพยนตร ์และ

มจีำ�นวนไมน่อ้ยกลายเปน็ภาพจำ�ในโลกภาพยนตร ์ซ่ึงในทรรศนะของ

ผู้เขียนมองเห็นว่า ภาพจำ�ของรถยนต์ที่ได้สื่อสารผ่านภาพยนตร์ได้

กลายเป็นส่วนหนึ่งของการแพร่กระจายค่านิยม และอุดมการณ์ทาง

สังคม โดยผู้เขียนจะได้นำ�เสนอรถที่ได้กลายเป็นภาพจำ�และนำ�ไปสู่

การแพร่กระจายค่านยิม และอดุมการณท์างสงัคมในภาพยนตร ์ไดแ้ก ่

	 1. Aston Martin DB5 ในภาพยนตร์ JAMES BOND 007 โดย

ในภาพยนตร ์JAMES BOND ไดม้กีารสือ่สารภาพของ Aston Martin  

DB5 ในฐานะที่เป็นรถประจำ�ตัวของสารลับ 007 ที่สอดแทรกอัต

ลักษณ์ของ Aston Martin DB5 จนอาจกล่าวได้ว่า ภาพยนตร์ 

JAMES BOND ถอืไดว้า่เปน็เครือ่งมอืสือ่สารหรอืถา่ยทอดเอกลักษณ์

ของรถยนต์ Aston Martin DB5 แก่ผู้ชมได้เป็นอย่างดี โดยเข้ามา

มีบทบาทในการครอบงำ�ผู้ชมอย่างแนบเนียน และส่งผลให้ปัจจุบัน 

Aston Martin DB5 คือรถคลาสสิกที่มีราคาสูง อันนำ�ไปสู่หนึ่งใน

รถยนต์ที่มีการถูกบันทึกลงในประวัติศาสตร์ของวงการยนตรกรรม

และวงการภาพยนตร์มากที่สุด

	 2. Volkswagen ในภาพยนตร ์Herbie รถเตา่หรอื Volkswagen  

Beetle ได้เป็นที่รู้จักจากภาพยนตร์เรื่อง Herbie โดยภาคแรกนั้น

ออกฉายในปี ค.ศ. 1968 และนำ�กลับมาทำ�ใหม่อีกครั้งในปี ค.ศ. 

2005 ภาพยนตร์ถูกสร้างภายใต้การดูแลของ Walt Disney ซึ่ง

เป็นเรื่องราวของ Volkswagen Beetle มีชีวิตและมีชื่อว่า “เฮอร์บี้ 

(Herbie)” โดยในภาพยนตร์ Herbie ได้นำ�เสนอภาพลักษณ์ รถเต่า
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หรือ Volkswagen Beetle ที่มีเอกลักษณ์ ความคลาสสิค โดยต้อง

มาทำ�การแขง่ขนักบัรถรุน่ใหม ่ๆ  ผา่นการสอดแทรกการนำ�เสนอภาพ

ลกัษณใ์หมใ่ห ้Volkswagen Beetle เกดิการกระตุน้ผู้ชมใหรู้สึ้กคลอ้ย

ตาม กลายเปน็ไอคอนของวฒันธรรมสวนกระแส (counterculture) 

ในฐานะยานพาหนะยอดนิยมโบราณ แม้ปัจจุบันโลกยานยนต์จะมี

วิวัฒนาการก้าวหน้าไปเพียงใด ภาพของรถเต่าหรือ Volkswagen 

Beetle ยังคงมีความโดดเด่นเตะตา และเป็นที่หมายปองของนัก

สะสมรถโบราณทั่วโลก

	 3. DeLorean DMC ในภาพยนตร์ Back to the Future หลัง

จาก DeLorean DMC-12 ไดจ้ำ�หนา่ยในตลาดรถเปน็ระยะเวลา 4 ป ี 

DeLorean DMC-12 ไดถู้กนำ�ไปใชเ้ปน็คาแรกเตอรร์ถยนตย์อ้นเวลา

ในภาพยนตร์ Back to the Future ในปี ค.ศ. 1985 ซึ่งได้รับการ

ตอบรบัจากผูช้มในระดบัทีด่มีาก นำ�ไปสูก่ารสรา้งภาพยนตรเ์กดิภาค

ต่อจำ�นวน 2 ครั้งคือ Back to the Future Part II ในปี ค.ศ. 1989 

และ Back to the Future Part III ในปี ค.ศ. 1990 ภาพลักษณ์ของ 

DeLorean DMC-12 ทีถ่า่ยทอดในภาพยนตร ์Back to the Future 

คือ การสร้างภาพลักษณ์ของ DeLorean DMC-12 ให้มีความโดด

เด่นมากกว่าการเป็นรถธรรมดา ๆ คันหน่ึง โดยส่งผ่านในบทบาท

ของ Time Machine หรือรถท่ีใช้ในการข้ามเวลา แม้จะเป็นที่รู้จัก

กนัอยา่งแพรห่ลายในเรือ่งการขาดพลงัและประสทิธภิาพทีไ่มต่รงกับ

ความคาดหวงัจากรูปลกัษณภ์ายนอก แตก่ลายเปน็ทีน่า่จดจำ�สำ�หรบั

การปรากฏตัวในฐานะ Time Machine หรือรถที่ใช้ในการข้ามเวลา 

ในภาพยนตร์ Back to the Future Part II

	 จากกรณดีงักลา่วแสดงใหเ้หน็วา่ภาพจำ�รถยนตใ์นภาพยนตรท์ัง้ 3 

เรือ่ง มอีทิธพิลตอ่การแพรก่ระจายคา่นยิม และอดุมการณด์า้นสังคม

โดยเขา้มามบีทบาทในการครอบงำ�ผู้ชมอยา่งแนบเนยีน ผ่านการสอด

แทรกการนำ�เสนอภาพลักษณ์ใหม่ เกิดการกระตุ้นผู้ชมให้รู้สึกคล้อย

ตาม กลายเป็นไอคอนของวัฒนธรรมอันนำ�ไปสู่หน่ึงในรถยนต์ท่ีมี

การถูกบันทึกลงในประวัติศาสตร์ของวงการยนตรกรรมและวงการ

ภาพยนตร์มากที่สุด
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