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บทคััดย่่อ

	 การวิิจััยครั้้�งนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์ 1) เพื่่�อศึึกษาอััตลักษณ์์ชาวจีนแต้้จิ๋๋�วในไทย 2) เพื่่�อ
ออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคลกรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง 3) เพื่่�อประเมิิน
ความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคที่่�มีีต่่อผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคลกรณีีศึึกษาร้้านขนม
แสงทอง โดยมีีวิิธีีการดำำ�เนิินงานวิิจััย คืือ วิิเคราะห์์ปััญหา สร้้างเครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย เก็็บ
รวบรวมข้้อมููล วิิเคราะห์์ข้้อมููลและสรุุปผลการวิิจััย พบว่่า ขนมมงคลจีีนยัังมีีบทบาทสำำ�คััญใน
พิิธีีกรรมของชาวไทยเชื้้�อสายจีีน ผลการวิิเคราะห์์ “ขนมเปี๊๊�ยะ” ได้้รัับความนิิยมสููงสุุดและ
มีีศัักยภาพสููงในการเพิ่่�มมููลค่่าผ่่านบรรจุุภััณฑ์์ โดยการออกแบบที่่�ผสานอััตลัักษณ์์แต้้จิ๋๋�วด้าน
เรื่่�องราวประวััติิศาสตร์์และวััฒนธรรม โดยใช้้แนวคิดของ สมชนะ กัังวาลจิิตต์์ เน้้นถ่่ายทอด
อัตัลักษณวััฒนธรรมแต้้จิ๋๋�วผ่่านองค์์ประกอบ 8 ประการ เช่่น สีีแดง-ทอง ลวดลายมัังกรและ
อัักษรจีีน คำำ�ว่่า “潮” (Cháo) “王” (wáng) “興” (xìng) รููปทรงแปดเหลี่่�ยม และใช้้วััสดุ 
พรีีเมีียมเพื่่�อสร้้างประสบการณ์์ทางอารมณ์์และภาพลัักษณ์์ร่่วมสมััย โดยนำำ�เสนอแบบร่่าง 
3 รููปแบบ และผ่่านการประเมิินจากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ ผลพบว่่า แบบที่่� 1 ซึ่่�งใช้้รููปทรงแปดเหลี่่�ยม 
ได้้รัับคะแนนประเมิินสููงสุุด (ค่่าเฉลี่่�ย 4.79, S.D. 0.29) มีีความโดดเด่่นด้้านกราฟิิก ความคิิด
สร้างสรรค์ ์และการส่ื่�อความหมายวัฒันธรรมจีนีได้้อย่่างลึกึซึ้้�งและแตกต่่างจากบรรจุภุัณัฑ์์ทั่่�วไป 
จากการประเมินิความพึงึพอใจของผู้้�บริโิภคขนมมงคลแต่่จิ๋๋�วย่านเยาวราชจำำ�นวน 80 คน พบว่่า
มีีความพึึงพอใจในระดัับมากที่่�สุุด (เฉลี่่�ย = 4.68, S.D. = 0.46) มีีลำำ�ดัับความพึึงพอใจสููงสุุด 3 
อัันดัับแรก ได้้แก่่ 1) ด้้านความงาม 2) ด้้านประโยชน์์ใช้้สอย 3) ด้้านวััสดุุที่่�เหมาะสม 
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Abstract

	 This research aimed to 1) Study the identity of Teochew Chinese in 
Thailand, 2) To design products and packaging of auspicious desserts, a case 
study of Saengthong Dessert Shop 3) To assess consumer satisfaction towards 
products and packaging of auspicious desserts, a case study of Saengthong 
Dessert Shop. The research methods were problem analysis, research instruments 
creation, data collection, data analysis, and research conclusions. It was found 
that auspicious Chinese desserts still play an important role in the rituals of 
Thai-Chinese people. Currently, there are 7 popular types: mooncakes, Chinese 
steamed cakes, Chinese steamed buns, steamed buns, egg cakes, bean cakes/
sesame cakes, and red auspicious candy. The analysis results showed that 
“mooncakes” were the most popular and had high potential for value-added 
through packaging. The design combined Teochew identity, such as auspicious 
patterns, red-gold, historical stories, and culture, adhering to the concept of 
Somchana Kangwarnjit, emphasizing the transmission of Teochew cultural 
identity through 8 elements, such as red-gold, dragon patterns and Chinese 
characters, the words “潮” (Cháo), “王” (wáng), “興” (xìng), The octagonal shape 
represents good fortune, and premium materials are used to create a contemporary 
emotional and visual experience. Three design concepts were presented and 
evaluated by a panel of experts. The results showed that Design 1, which uses 
an octagonal shape, received the highest score (mean 4.79, S.D. 0.29), standing 
out for its graphics, creativity, and profound interpretation of Chinese culture 
that is different from general packaging. From the evaluation of the satisfaction 
of 80 consumers of small auspicious desserts in Yaowarat area, it was found 
that they were at the highest level of satisfaction (mean = 4.68, S.D. = 0.46). 
The top 3 satisfaction levels were: 1) beauty, 2) utility, 3) appropriate materials.

Keywords: Teochew Chinese identity, packaging, auspicious dessert
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1. ความเป็็นมาและความสำำ�คััญของปััญหา

	

	 ชาวจีนีเริ่่�มติดิต่อค้า้ขายและอพยพเข้า้พำำ�นักัอาศัยัอยู่่�ในประเทศไทยตั้้�งแต่ส่มัยัสุโุขทัยั
ช่่วงกลางคริสิต์์ศตวรรษที่่� 13 ดังัปรากฏว่่าอาณาจักัรสุโุขทัยัและจีีนได้้ส่่งคณะฑููตไปมาระหว่่างกันั 
และมีีหลัักฐานพบว่่าภายหลัังได้้อพยพเข้้าไทยอีีกหลายหลายระลอก ซึ่่�งจำำ�แนก ได้้ 5 กลุ่่�ม 
ดัังนี้้� กลุ่่�มจีีนแต้้จิ๋๋�ว กลุ่่�มจีีนฮกเกี้้�ยน กลุ่่�มจีีนไหหลำำ� กลุ่่�มจีีนกวางตุ้้�ง และกลุ่่�มจีีนแคะ โดย
โครงการวิิจัยันี้้�จะนำำ�เสนอกลุ่่�มชาวจีนีแต้จ้ิ๋๋�วซึ่่�งอพยพเข้า้มามากที่่�สุดุ (หอจดหมายเหตุแุห่ง่ชาติ.ิ 
ร. 5 น. 30/9 ยอดสำำ�มะโนครััว มณฑลกรุุงเทพฯ ศก. 128 อ้้างถึึงใน สุุภางค์์ จัันทวานิิช และ
คณะ, 2534) ภููมิิลำำ�เนาเดิิมของชาวจีีนแต้้จิ๋๋�วอยู่่�ที่่�เมืืองแต้้จิ๋๋�ว มณฑลกวางตุ้้�ง ประเทศจีีน ซึ่่�งมีี
อััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมแบบเฉพาะชาวจีีนแต้้จิ๋๋�ว เมื่่�ออพยพเข้้ามาตั้้�งหลัักแหล่่งถิ่่�นฐานอาศััย
อยู่่�ในประเทศไทยได้น้ำำ�ขนบธรรมเนียีม ประเพณี ีวัฒันธรรมและเทศกาลประจำำ�ท้อ้งถิ่่�นติดิตัวั
มาด้ว้ย ดังัปรากฏในวิถิีชีีวีิติและวัฒันธรรมของชาวไทยเชื้้�อสายจีนีจากอดีตีจวบจนถึงึปัจัจุบุันั 
ซึ่่�งแสดงออกมาในลัักษณะต่่าง ๆ เช่่น สถาปััตยกรรมวััดจีนในไทย ศาลเจ้้าจีีน ประเพณีี
การเซ่่นไหว้้ในเทศกาลตรุุษจีีน ศิิลปะการแสดง งิ้้�วแต้้จิ๋๋�ว เป็็นต้้น
	 ขนมแต้จ้ิ๋๋�วเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งในวัฒันธรรมด้า้นอาหารของชาวจีนีแต้จ้ิ๋๋�ว สันันิษิฐานว่า่น่า่จะ
มีใีนไทยมาตั้้�งแต่่สมัยอยุุธยา มีเีอกสารช่ื่�อ คำำ�ให้้การขุุนหลวงวััดประดู่่�ทรงธรรม (สมเด็็จพระเจ้า้
อุทุุมุพร) เอกสารจากหอหลวง บันัทึกึว่า่ “…มีีพวกจีีนมาตั้้�งโรงงานทำำ�ขนมจัันอับัอยู่่�ตลาดน้อย 
ใกล้้ประตููช่่องกุุดท่่าเรืือจ้้างข้้ามไปวััดพนััญเชิิง และมีีพวกจีีนตั้้�งโรงงานทำำ�ขนมเปี๊๊�ยะ ขนมโก๋๋ 
และขนมจัันอับัอยู่่�ตลาดขนมจีีนอีีกแห่่งหนึ่่�ง...” (คำำ�ให้ก้ารขุุนหลวงวััดประดู่่�ทรงธรรม เอกสาร
จากหอหลวง อ้้างถึึงใน สำำ�นัักวรรณกรรมและประวััติิศาสตร์์, 2554) ขนมจัันอัับหรืือขนมแต่่
เหลี่่�ยว แต้้เหลี้้�ยวเป็็นขนมประเภทหนึ่่�งที่่�กิินคู่่�กัับน้ำำ��ชาของจีีน และใช้้ในพิิธีีกรรมต่่าง ๆ เช่่น
ไหว้้เจ้้า งานแต่่งงาน งานมงคล ฯลฯ  เป็็นที่่�นิิยมมากในสัังคมไทยขนมแบบฉบัับแต้้จิ๋๋�วจึึงเป็็น
สื่่�อกลางในการเชื่่�อมโยงระหว่่าง คน ศาสนาและขนบธรรมเนีียมประเพณีีเข้้าด้้วยกััน
	ร้ ้านขนมแสงทองประจวบ (王興,Wáng xìng) ประกอบ ธุุรกิิจด้้านขนมมงคลแต้้จิ๋๋�ว 
มีทีี่่�ตั้้�งอยู่่� ณ จังัหวัดัประจวบคีรีีขีันัธ์ ์เจ้า้ของกิจิการชื่่�อคุณุประดิษิฐ์ ์แสงทอง จำำ�หน่า่ยผลิติภัณฑ์์ 
เช่่น ขนมไหว้้พระจัันทร์์ ขนมเปี๊๊�ยะ ขนมโก๋๋ จัันอัับ เป็็นต้้น ซึ่่�งมีีแผนพััฒนาและปรัับปรุุงธุุรกิิจ
โดยมีีเป้้าหมายเพ่ื่�อเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันด้้านธุุรกิิจและผลประกอบการที่่�สููงขึ้้�น 
(ประดิษิฐ์์ แสงทอง, การสื่่�อสารส่่วนบุคุคล, 2 มกราคม 2565) การปรับัภาพลักัษณ์์มีคีวามจำำ�เป็็น
อย่่างยิ่่�งต่อ่การดำำ�เนินิธุรุกิจิ ซึ่่�งรููปลักัษณ์ข์องบรรจุภุัณัฑ์ ์ถืือว่า่เป็น็ส่ว่นสำำ�คัญัด้า้นภาพลักัษณ์์
ที่่�สำำ�คัญัยิ่่�งต่อ่ผลิติภัณัฑ์ส์ินิค้า้ทุกุชนิดิทุกุระดับั จึงึจำำ�เป็น็ต้้องมีีการออกแบบสร้างสรรค์์ขึ้้�นเพื่่�อ
ทำำ�ให้้สิินค้้ามีีความโดดเด่่นและต่่างไปจากคู่่�แข่่ง เป็็นทุุกสิ่่�งทุุกอย่่างที่่�ผู้้�บริิโภคจะได้้รัับเมื่่�อได้้
ซื้้�อสิินค้้าหรืือบริิการทั้้�งในด้้านที่่�จัับต้้องได้้ อัันได้้แก่่คุุณลัักษณะและคุุณสมบััติิของตราสิินค้้า
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ต่่าง ๆ รููปลัักษณ์์ทางกายภาพของสิินค้้า บรรจุุภัณัฑ์์และเคร่ื่�องหมายสื่่�อสารต่่าง ๆ และรวมถึงึ
สิ่่�งที่่�จับัต้อ้งไม่ไ่ด้ ้ซึ่่�งจะเป็น็การสร้า้งปฏิสิัมัพันัธ์ร์ะหว่า่งสินิค้า้กับัผู้้�บริโิภค สามารถสร้า้งคุณุค่า่
และมููลค่า่เพิ่่�ม พร้อ้มทั้้�งทำำ�การยกระดับัให้ก้ับัตัวัสินิค้า้ไปในตัวัด้ว้ย (Philip Kotler and Gary 
Armstrong อ้้างถึึงใน ประชิิด ทิิณบุุตร และคณะ, 2559) การพััฒนาและปรัับปรุุงกิิจการของ
ร้้านขนมแสงทองประจวบจะมีีขั้้�นตอนและกระบวนการอื่่�น ๆ รวมถึึงต้้องใช้้ระยะเวลาเพื่่�อให้้
สามารถบรรลุุวััตถุประสงค์์และเป้้าหมายของผู้้�ประกอบการ แต่่หากการวิิจััยครั้้�งนี้้�จะเป็็นจุุด
เริ่่�มต้้นและเป็็นหนึ่่�งในขั้้�นตอนที่่�ถููกต้้องตามหลัักวิิชาการสากล ซึ่่�งจะถููกนำำ�ไปต่่อยอดในแผน
พััฒนาและปรัับปรุุงธุุรกิิจ อีีกทั้้�งข้้อมููลงานวิิจััยนี้้�ยัังเป็็นประโยชน์์ในการเผยแพร่่องค์์ความรู้้�
สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการรายอื่่�น ๆ ที่่�จะนำำ�ไปพััฒนาออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ต่่อไป

2. วััตถุุประสงค์์ของงานวิิจััย

	

2.1	เพื่่�อศึึกษาอััตลัักษณ์์ชาวจีีนแต้้จิ๋๋�วในไทย
2.2	เพื่่�อออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคลกรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง
2.3	เพื่่�อประเมินิความพึงึพอใจของผู้้�บริโิภคที่่�มีตี่อ่ผลิติภัณัฑ์แ์ละบรรจุภุัณัฑ์ข์นมมงคล

กรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง

3. กรอบแนวคิิดที่่�ใช้้ในการวิิจััย

	

3.1	ศึึกษาอััตลัักษณ์์ชาวจีีนแต้้จิ๋๋�วในไทย
3.1.1	ศึ กษาด้้านประวััติิความเป็็นมา ศาสนา ความเชื่่�อ จารีีตประเพณีีและ

วััฒนธรรมเทศกาล พิิธีีกรรมของชาวจีนแต้้จิ๋๋�วในไทยที่่�เกี่่�ยวข้องกัับขนม
มงคลแต้้จิ๋๋�ว

3.2 กรอบแนวคิดที่่�ใช้ใ้นการออกแบบผลิิตภัณฑ์์และบรรจุุภัณัฑ์์ขนมมงคลกรณีีศึกึษา
ร้้านขนมแสงทอง ผู้้�วิิจััยได้้นำำ�แนวคิิดการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ อ้้างถึึง สมชนะ 
กังัวารจิิตต์ ์(2564) ได้้กล่า่วว่า่ “งานดีีไซน์ถ์ืือเป็น็ภาษาอย่่างหนึ่่�ง หน้า้ที่่�หรืือสาระ
สำำ�คัญของบรรจุุภััณฑ์์คืือต้้องสื่่�อสารภาษา เรื่่�องราว หรืือจุุดเด่่นของสิินค้้าผ่่าน
การออกแบบ เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภคกลุ่่�มเป้้าหมายเข้้าใจ สนใจ และเลืือกซื้้�อ” ผู้้�วิิจััยได้้
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สรุุปนำำ�มาเป็็นหััวข้้อ ดัังนี้้� 
(1) สีี (Color)
(2) ลวดลายกราฟิิก (Graphic)
(3) Message (ข้้อความ)
(4) Functional (การทำำ�งาน)
(5) Shape (รููปทรง)
(6) Material (วััสดุุ)
(7) Interactive (การปฏิิสััมพัันธ์์)
(8) Production (กระบวนการผลิิต)

3.3	กรอบแนวคิดิที่่�ใช้ใ้นการประเมินิความพึงึพอใจของผู้้�บริโิภคที่่�มีตี่อ่ผลิติภัณัฑ์แ์ละ
บรรจุภุัณัฑ์ข์นมมงคลกรณีศีึกึษาร้า้นขนมแสงทอง โดยศึกึษาแนวคิดของ วาสนา 
เจริิญวิิเชีียรฉาย (2551)  ดัังนี้้�
(1) หน้้าที่่�ใช้้สอย (Function) 
(2) การประหยััด (Economy)
(3) ความทนทาน (Durability) 
(4) วััสดุุ (Material)
(5) ความงาม (Beauty) 

4. วิิธีีการดำำ�เนิินการวิิจััย

	

	 การศึึกษาอััตลักษณ์์ชาวจีนแต้้จิ๋๋�วในไทยเพ่ื่�อออกแบบผลิิตภัณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนม
มงคลกรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง ผู้้�วิิจััยเริ่่�มศึึกษาข้้อมููลปฐมภููมิิโดยผู้้�ให้้ข้้อมููลคืือผู้้�เชี่่�ยวชาญ
ด้้านอััตลักษณ์์แต้้จิ๋๋�วในไทยที่่�เกี่่�ยวข้องกัับขนมมงคลแต้้จิ๋๋�ว ซึ่่�งผู้้�วิิจััยพิิจารณาแล้้วว่าสามารถ
เป็็นตััวแทนกลุ่่�มประชากรที่่�สามารถอ้้างอิิงหรืืออนุุมานได้้และข้้อมููลทุุติิยภููมิิจากหนัังสืือ 
เอกสาร บทความ งานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง ข้้อมููลทางอิิเล็็กทรอนิิกส์์ ทฤษฏีีต่่าง ๆ เพื่่�อใช้้เป็็น
แนวทางในการออกแบบและสอดคล้้องตามวััตถุุประสงค์์การดำำ�เนิินการวิิจััยดัังนี้้�

	 4.1 ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่างหรืือผู้้�ให้้ข้้อมููล

	ต ามวััตถุุประสงค์์ข้้อที่่� 1. 	ผู้ ้�ให้้ข้้อมููล ได้้แก่่ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านอััตลัักษณ์์ชาวจีีนแต้้จิ๋๋�ว 
		  ในไทย 3 ท่่าน
		ผู้  ้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์  
		จำ  ำ�นวน 3 ท่่าน
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	ต ามวััตถุุประสงค์์ข้้อที่่� 2.	ผู้ ้�ให้้ข้้อมููล ได้้แก่่ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านอััตลัักษณ์์ชาวจีีนแต้้จิ๋๋�ว 
		  ในไทย 3 ท่่าน
	   	ผู้ ้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์  
		จำ  ำ�นวน 3 ท่่าน
	ต ามวััตถุุประสงค์์ข้้อที่่� 3.	 ประชากร คืือ กลุ่่�มผู้้�บริโิภคขนมมมงคลแต้จ้ิ๋๋�วย่า่นเยาวราช  
		  กลุ่่�มตััวอย่่าง คืือ กลุ่่�มผู้้�บริิโภคขนมมมงคลแต่่จิ๋๋�วย่่าน 
		  เยาวราช จำำ�นวน 80 คน
	 4.2 เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย คืือ แบบสััมภาษณ์์แบบไร้้โครงสร้าง (Unstructured 
Interview) โดยเลืือกกลุ่่�มตััวอย่่างการสุ่่�มแบบเจาะจง และแบบสอบถาม (Questionnaire) 
การประเมิินเป็็นแบบมาตราประมาณค่่า (Rating Scale) มี ี5 ระดับัตามวิิธีีของ ลิเิคิร์ิ์ท (บุญุชม 
ศรีีสะอาด, 2545.) 

	 4.3 การสร้้างเครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย 

	ผู้ ้�วิิจััยศึึกษาจากหนัังสืือ เอกสาร บทความ งานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง ข้้อมููลอิิเล็็กทรอนิิกส์์
และทฤษฎีีต่่าง ๆ เพื่่�อนำำ�ไปใช้้เป็็นเกณฑ์์ในการสร้้างเครื่่�องมืือภายใต้้กรอบแนวคิิด นำำ�เครื่่�อง
มืือที่่�สร้างขึ้้�นเสนอต่่ออาจารย์์ที่่�ปรึึกษาวิทิยานิิพนธ์์หลัักและอาจารย์์ที่่�ปรึึกษาร่่วมวิทิยานิิพนธ์์
เพื่่�อทำำ�การตรวจสอบและปรับัปรุงุ โดยให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 3 ท่่านพิจิารณาตรวจสอบความครอบคลุมุ
ของเนื้้�อหา (Content Validity) และข้้อเสนอแนะ ทํําการเก็็บรวบรวม ข้้อมููลและสถิิติิ โดย
นํํามาวิเิคราะห์ห์าค่า่เฉลี่่�ย (Mean) และส่ว่นเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.)

	 4.4 การเก็็บรวบรวมข้้อมููล

	ผู้ ้�วิิจััยทำำ�การออกแบบตามข้้อจำำ�กัดของการออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนม
มงคลกรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทองจากอััตลัักษณ์์ของชาวจีนแต้้จิ๋๋�วในไทย และสอบถาม
ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบผลิิตภัณฑ์แ์ละบรรจุุภัณัฑ์ถึ์ึงความเป็็นไปได้้และความเหมาะสมใน
การผลิิต เก็็บรวบรวมข้้อมููลที่่�ได้้จากผู้้�ให้้ข้อ้มููลจากการสัมัภาษณ์์ นํําข้้อมููลมาทํําการจััดหมวด
หมู่่�และนํําไปวิิเคราะห์์เพื่่�อสัังเคราะห์์เป็็นแนวทางในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ 
ส่่วนของการเก็็บรวบรวมข้้อมููลจากกลุ่่�มตััวอย่่างจากการประเมิินตามแบบมาตรฐานประเมิิน
ค่่าระดัับ (Rating Scale) ผู้้�วิิจััยได้้ใช้้วิิธีีการทางสถิิติิในการวิิเคราะห์์ข้้อมููลโดยการนํํามา 
วิิเคราะห์์หาค่่าเฉลี่่�ย (Mean) และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.)

	 4.5 การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

	ผู้ ้�วิิจัยันำำ�ข้อมููลที่่�ได้จ้ากผู้้�ให้ข้้อ้มููล โดยการสัมัภาษณ์ ์การสังัเกต จดบันทึกึและภาพถ่า่ย 
ข้อ้มููลทางสถิติินิํํามาจัดัหมวดหมู่่�และนํําไป สังัเคราะห์เ์ป็น็แนวทางในการออกแบบผลิติภัณัฑ์์ 
การวิิเคราะห์์ข้้อมููลผู้้�วิิจััยได้้ใช้้ข้้อมููลทางสถิติิในการวิิเคราะห์์การออกแบบ เพ่ื่�อหาแนวทางที่่�
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เหมาะสมสํําหรัับการออกแบบ ซึ่่�งการ วิิเคราะห์์เกี่่�ยวกัับข้้อมููลจากแบบประเมิินความคิิดเห็็น
และข้้อมููลด้้านการออกแบบตามกรอบแนวคิิดในการออกแบบ นํําเสนอ ข้้อมููลด้้วยการหาค่่า
ร้้อยละ โดยการนํําข้้อมููลมาคํํานวณวิิเคราะห์์หาค่่าสถิิติิโดยใช้้ค่่าเฉลี่่�ย (X) ส่่วนเบี่่�ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.)

5. การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

	

	 5.1 ผลการวิิเคราะห์์ศึึกษาด้้านประวััติิความเป็็นมา ความเชื่่�อ ประเพณีีและ
วััฒนธรรมของชาวจีีนแต้้จิ๋๋�วที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับขนมมงคลแต้้จิ๋๋�ว
	 จากการศึึกษาและรวบรวมข้้อมููลจากเอกสารงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้องรวมถึึงการปรึึกษา
และรัับคำำ�เสนอแนะจากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านอััตลัักษณ์์ชาวจีีนแต้้จิ๋๋�วในไทย ได้้รัับข้้อมููลโดยแบ่่ง
ข้้อมููลได้้ ดัังนี้้�

5.1.1 ประวัตัิคิวามเป็น็มาของชาวจีนีแต้จ้ิ๋๋�วและบริบิททางวัฒันธรรมเกี่่�ยวกับัขนม
มงคลแต้้จิ๋๋�ว เรื่่�องเล่่าชาวแต้้จิ๋๋�ว ประวััติิ การอพยพ และความผููกพัันกัับ 
“ขนมมงคล” ชาวแต้้จิ๋๋�ว หรืือ เตี่่�ยจิ๋๋�ว เป็็นกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�จีีนที่่�มีีถิ่่�นกำำ�เนิิด
อยู่่�ในภููมิภาคแต้้จิ๋๋�ว (เฉาโจว) ทางตะวัันออกของมณฑลกวางตุ้้�งประเทศจีีน 
ซึ่่�งเป็็นพื้้�นที่่�ติดิชายฝ่ั่�งทะเลและมีแีม่่น้ำำ��หานเจียีงไหลผ่่าน ด้้วยสภาพภููมิศิาสตร์
ดัังกล่่าว ทำำ�ให้้ชาวแต้้จิ๋๋�วมีีความเชี่่�ยวชาญในการค้้าขายและการเดิินเรืือ
มาตั้้�งแต่่อดีีต

(1) 	 ประวััติศิาสตร์และการอพยพ ประวััติศิาสตร์ของชาวแต้้จิ๋๋�วมีความเกี่่�ยวพัน
กับัการอพยพย้้ายถิ่่�นฐานหลายครั้้�ง ปัจัจัยัสำำ�คัญัที่่�ผลักัดันัให้้เกิดิการอพยพ
มีีทั้้�งภััยธรรมชาติิ ความอดอยากสงคราม และความไม่่สงบทางการเมืือง 
ตั้้�งแต่่สมัยราชวงศ์์ถััง ชาวแต้้จิ๋๋�วเริ่่�มมีีการติิดต่อค้้าขายกัับโพ้้นทะเล และ
การอพยพครั้้�งใหญ่่เกิดิขึ้้�นในหลายช่่วงเวลา โดยเฉพาะในช่่วงปลายราชวงศ์์ 
หมิงิและต้้นราชวงศ์์ชิิง เนื่่�องจากความวุ่่�นวายภายในประเทศ และในช่่วงกลาง
ศตวรรษที่่� 19 ถึึงต้้นศตวรรษที่่� 20 ซึ่่�งเป็็นยุุคที่่�จีีนเผชิิญกัับปััญหาทั้้�งจาก
ภายในและภายนอก ชาวแต้้จิ๋๋�วจำำ�นวนมากได้้อพยพไปยัังภููมิภาคเอเชีีย
ตะวัันออกเฉีียงใต้้ เช่่น ไทย เวีียดนาม กััมพููชา สิิงคโปร์์ มาเลเซีีย และ
อิินโดนีีเซีีย ในประเทศไทย ชาวแต้้จิ๋๋�วถืือเป็็นกลุ่่�มชาวจีนที่่�มีีจำำ�นวนมาก
ที่่�สุดุ และมีบีทบาทสำำ�คัญัในการพัฒันาเศรษฐกิจิของประเทศมาตั้้�งแต่อ่ดีตี 
โดยเฉพาะในด้้านการค้้า การเกษตร และอุุตสาหกรรม ด้้วยความมานะ 

_
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อดทน และความสามารถในการปรับัตัวั ทำำ�ให้ช้าวแต้จ้ิ๋๋�วสามารถตั้้�งถิ่่�นฐาน
และสร้้างฐานะในต่่างแดนได้้เป็็นอย่่างดีี

(2) 	 บริบิททางวัฒันธรรมเกี่่�ยวกับขนมมงคลแต้้จิ๋๋�ว วัฒันธรรมแต้้จิ๋๋�วมีคีวามโดดเด่่น
และเป็็นเอกลัักษณ์์ ซึ่่�งรวมถึึงความเชื่่�อ ประเพณี ีและอาหารการกินิ “ขนม
มงคล” ถืือเป็็นส่่วนสำำ�คััญของวิิถีีชีีวิิตชาวแต้้จิ๋๋�ว โดยมีีความเชื่่�อมโยงอย่่าง
ลึกึซึ้้�งกับัเทศกาล งานเฉลิมิฉลอง และพิธิีกีรรมต่่าง ๆ ขนมเหล่่านี้้�ไม่่ได้้เป็น
เพีียงอาหาร แต่่ยัังแฝงไว้้ด้้วยความหมายอัันเป็็นสิิริิมงคล คำำ�อวยพร และ
ความปรารถนาดีี

ภาพ 1
ประวััติิศาสตร์์และการอพยพของชาวแต้้จิ๋๋�วในอดีีต

หมายเหตุ.ุ จาก ชาวจีนีในไทยมาจากไหนเปิดิประวัตัิกิารอพยพยุคุแรกเริ่่�มถึงึการผสมกลมกลืืน
ทางวัฒันธรรม, โดย พรพรรณ จันัทโรนานนท์์, 2568, ศิลิปวัฒันธรรม, (https://www.silpa-mag.
com/history/article_26173) สงวนลิิขสิิทธิ์์� 2568 โดย ศิิลปวััฒนธรรม.

5.1.2 ความเชื่่�อและความสำำ�คััญของขนมมงคลในวััฒนธรรมแต้้จิ๋๋�ว
(1) 	 การเซ่่นไหว้้บรรพบุุรุษุและสิ่่�งศัักดิ์์�สิทิธิ์์� ขนมมงคลเป็็นสิ่่�งจำำ�เป็็นในการประกอบ

พิิธีีเซ่่นไหว้้บรรพบุุรุุษ เทพยดา และสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� เพื่่�อแสดงความเคารพ 
กตััญญูู และขอพรให้้ชีีวิิตมีีความเจริิญรุ่่�งเรืือง

(2)	 เทศกาลและงานเฉลิิมฉลอง ในช่่วงเทศกาลสำำ�คัญัต่่าง ๆ  เช่่น ตรุษุจีนี สารทจีีน 
เทศกาลกิินเจ และงานมงคลต่่าง ๆ  ขนมมงคลจะถููกจัดัเตรียีมขึ้้�นเพื่่�อเฉลิมิฉลอง 
สร้้างบรรยากาศแห่่งความสุุข และแบ่่งปัันความโชคดีี
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(3)	 ความหมายเชิิงสััญลัักษณ์์ ขนมแต่่ละชนิิดมักมีีความหมายเชิิงสััญลัักษณ์์
ที่่�แตกต่่างกันัไป ซึ่่�งสะท้้อนถึงึความปรารถนาดีใีนด้้านต่่าง ๆ  เช่่น ความอุดุม
สมบููรณ์์ โชคลาภ ความก้้าวหน้้า ความสามััคคี ีและชีวีิติที่่�ยืืนยาว รููปร่่าง สีี 
และส่่วนผสมของขนมมัักถููกเลืือกสรรมาเพ่ื่�อให้้สื่่�อความหมายที่่�เป็็นมงคล

(4)	 การสืืบทอดประเพณี ีการทำำ�และแบ่่งปัันขนมมงคลเป็็นวิธิีหีนึ่่�งในการสืืบทอด
ความรู้้� ภููมิิปััญญา และประเพณีีอัันดีีงามจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น

(5)	ตั วอย่่างขนมมงคลแต้้จิ๋๋�วและความหมาย ชาวแต้้จิ๋๋�วมีขนมมงคลหลากหลาย
ชนิิด บางชนิิดเป็็นที่่�รู้้�จัักกัันดีีในหมู่่�ชาวไทยเชื้้�อสายจีีนและคนไทยทั่่�วไป 
โดยมัักเรีียกชื่่�อแตกต่่างกัันไป ดัังนี้้�

(5.1)	 ขนมเปี๊๊�ยะ เป็น็ขนมที่่�นิยิมใช้ใ้นงานแต่ง่งานและเทศกาลต่า่ง ๆ  สื่่�อถึงึความ
สมบููรณ์์พููนสุุข ความกลมเกลีียว

(5.2)	 ขนมกุุยช่่าย นิิยมทำำ�ในเทศกาลกิินเจ มีีความหมายถึึงความอุุดมสมบููรณ์์
(5.3)	อั ังก๋๋วย (อั่่�งถ่่อก้้วย) ขนมสีีแดง ทำำ�จากแป้้งข้้าวเหนีียว มีีไส้้ต่่าง ๆ มัักทำำ�

เป็น็รููปเต่่าสีแีดง ซึ่่�งเป็็นสัญัลัักษณ์์ของชีีวิติที่่�ยืืนยาวและความเป็็นสิริิมิงคล
(5.4)	ฉื่ �อคักัก้้วย ขนมโบราณที่่�ทำำ�จากสมุนุไพรฉื่่�อคักั นิยิมทำำ�ในช่่วงตรุษุจีนี เชื่่�อว่่า

มีีสรรพคุุณทางยาและเป็็นสิิริิมงคล
(5.5)	 ซาลาเปา แม้จ้ะเป็น็ขนมที่่�พบได้ท้ั่่�วไปในวัฒันธรรมจีนี แต่ส่ำำ�หรับัชาวแต้จ้ิ๋๋�ว 

ซาลาเปามีีความหมายถึึงการห่่อโชคลาภและความเจริิญรุ่่�งเรืือง	
	สรุ ปขนมมงคลแต้้จิ๋๋�วจึงไม่่ใช่่แค่่ของหวาน แต่่เป็็นส่่วนหนึ่่�งของมรดกทางวัฒันธรรม
ที่่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงประวััติิศาสตร์ ความเชื่่�อ และวิิถีีชีีวิิตของชาวแต้้จิ๋๋�วที่่�สืืบทอดกันมาอย่่าง
ยาวนาน และยัังคงเป็็นที่่�นิิยมและมีีความสำำ�คััญในสัังคมไทยในปััจจุุบััน

5.1.3	ขนมมงคลแต้้จิ๋๋�วมีีความเชื่่�อมโยงอย่่างลึึกซึ้้�งกัับประเพณีีและวััฒนธรรม
ต่่าง ๆ ของชาวแต้้จิ๋๋�ว ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงวิิถีีชีีวิิต ความเชื่่�อ และการให้้
ความสำำ�คัญักับัความเป็น็สิริิมิงคล โชคลาภ และความสัมัพันัธ์ใ์นครอบครัวั 
ประเพณีีและวััฒนธรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับขนมมงคลแต้้จิ๋๋�วมีีหลากหลาย ดัังนี้้�

(1) 	 การไหว้้เจ้้าและบรรพบุุรุุษ
(1.1)	 เทศกาลสำำ�คััญ ขนมมงคลเป็็นสิ่่�งที่่�ขาดไม่่ได้้ในเทศกาลสำำ�คััญต่่าง ๆ ของ

ชาวจีีน เช่่น ตรุุษจีีน (春節 - ชุุนเจี๋๋�ย), สารทจีีน (中元節 - จงหยวนเจี๋๋�ย), 
สารทขนมบััวลอย (冬至 - ตงจื้้�อ), วัันไหว้้พระจัันทร์์ (中秋節 - จงชิิวเจี๋๋�ย) 
ในแต่่ละเทศกาล จะมีีการจััดเตรีียมขนมมงคลที่่�แตกต่่างกัันไป เพื่่�อนำำ�ไป
เซ่่นไหว้้เทพเจ้้าฟ้้าดิิน สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� และบรรพบุุรุุษ เพื่่�อแสดงความเคารพ 
กตััญญูู และขอพร
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(1.2)	 ความหมายของการไหว้้ การนำำ�ขนมมงคลไปไหว้้ เชื่่�อว่่าจะนำำ�มาซึ่่�งความ
เจริิญรุ่่�งเรืือง ความสงบสุุข และความเป็็นสิิริิมงคลมาสู่่�ครอบครััว ขนม
แต่่ละชนิดิที่่�ใช้้ไหว้้ก็ม็ีคีวามหมายเฉพาะ เช่่น ขนมเข่่ง หมายถึงึความราบรื่่�น 
ความสามััคคีี ขนมเทีียน หมายถึึงความหวานชื่่�น ความอุุดมสมบููรณ์์

(2) 	 งานมงคลต่่าง ๆ
(2.1)	 งานแต่่งงาน ขนมเปี๊๊�ยะ”喜餅” (xǐ bǐng) ในภาษาจีีน อ่่านว่่า “สี่่�ปิ่่�ง” 

หมายถึึง ขนมแต่่งงาน หรืือเป็็นขนมมงคลสำำ�คััญในงานแต่่งงานของชาว
แต้้จิ๋๋�ว มัักมีีการนำำ�ไปมอบให้้กัับญาติิผู้้�ใหญ่่และเพ่ื่�อนสนิทเพ่ื่�อแจ้้งข่่าวดี
และเป็็นการขอบคุุณ ขนมเปี๊๊�ยะสื่่�อถึึงความสุุข ความสมบููรณ์์พููนสุุข และ
การเริ่่�มต้้นชีีวิิตคู่่�ที่่�หวานชื่่�น

(2.2)	 การทำำ�บุุญบ้้านใหม่่ ในพิิธีีขึ้้�นบ้้านใหม่่ของชาวแต้้จิ๋๋�ว ก็็มัักจะมีีขนมมงคล
เป็็นส่่วนหนึ่่�งของการประกอบพิิธีี เพ่ื่�อขอให้้บ้้านใหม่่เต็็มไปด้้วยความสุุข 
ความเจริิญ และผู้้�อยู่่�อาศััยมีีแต่่โชคลาภ

(3)	 การให้้และการแบ่่งปััน
(3.1)	 การเยี่่�ยมเยีียน เม่ื่�อไปเยี่่�ยมเยีียนญาติิผู้้�ใหญ่่หรืือเพ่ื่�อนฝููงในช่่วงเทศกาล 

การนำำ�ขนมมงคลติิดไม้้ติิดมืือไปด้้วยถืือเป็็นการแสดงความเคารพและ
ความปรารถนาดีี เป็็นการแบ่่งปัันความสุุขและความเป็็นสิิริิมงคล

(3.2)	 ความสััมพัันธ์์ในชุุมชน การแบ่่งปัันขนมมงคลในชุุมชน โดยเฉพาะใน
เทศกาลต่า่ง ๆ  เป็็นการเสริมสร้า้งความสัมัพันัธ์อ์ันัดีรีะหว่า่งเพื่่�อนบ้า้นและ
คนในชุุมชน

(4)	 ความเชื่่�อเกี่่�ยวกัับรููปร่่างและสีี
(4.1)	รูู ปร่่างที่่�เป็็นมงคล ขนมมงคลแต้้จิ๋๋�วหลายชนิิดมีีรููปร่่างที่่�เป็็นสััญลัักษณ์์ 

เช่น่ รููปทรงกลมของขนมเปี๊๊�ยะและซาลาเปา หมายถึึงความสมบููรณ์ ์ความ
กลมเกลีียว รููปเต่่าของอัังก๋๋วย หมายถึึงอายุุยืืนยา 

(4.2)	สี มงคล สีีแดงเป็็นสีีที่่�สำำ�คัญและเป็็นมงคลอย่่างยิ่่�งในวััฒนธรรมจีีน สื่่�อถึึง
ความสุขุ โชคลาภ และพลังัชีวีิติ ขนมมงคลหลายชนิดิจึงึมีสีีแีดง เช่่น อังัก๋ว๋ย 
หรืือมีีการใช้้สีีแดงเป็็นส่่วนประกอบ

(5)	 การสืืบทอดผ่่านการลงมืือทำำ�
(5.1) การเรียีนรู้้�จากบรรพบุุรุษุ การทำำ�ขนมมงคลหลายชนิิดต้องอาศััยความรู้้�และ

เทคนิิคที่่�สืืบทอดกัันมาในครอบครััว จากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น การที่่�ลููกหลานได้้เรีียนรู้้�
และลงมืือทำำ�ขนมเหล่่านี้้�ร่่วมกับัผู้้�ใหญ่่ เป็็นการสร้างความผููกพันัและส่่งต่่อ
มรดกทางวััฒนธรรม
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	สรุ ปขนมมงคลแต้้จิ๋๋�วเป็็นมากกว่่าแค่่อาหาร แต่่เป็็นส่่วนหนึ่่�งของอััตลักษณ์์
และวิิถีีชีีวิิตของชาวแต้้จิ๋๋�ว ที่่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงความเชื่่�อ ความกตััญญูู การ
ให้้ความสำำ�คััญกัับครอบครััวและชุุมชน รวมถึึงการสืืบทอดประเพณีีอัันดีี
งามที่่�สืืบทอดต่่อกัันมาหลายชั่่�วอายุุคน 

5.1.4	ผู้ �วิจิัยัทำำ�การลงพื้้�นที่่�เก็บ็ข้อ้มููลจากผู้้�ประกอบการร้า้นขนมแสงทอง พบว่า่ 
ร้า้นขนมแสงทอง  ประกอบธุรุกิจิด้า้นขนมมงคลแต้้จิ๋๋�ว มีทีี่่�ตั้้�งอยู่่� ณ จังัหวัดั
ประจวบคีีรีขีันัธ์ ์เจ้า้ของกิิจการช่ื่�อคุณุประดิิษฐ์ ์แสงทอง เริ่่�มทำำ�ธุรุกิจิในปีี 
พ.ศ. 2526  จำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ เช่่น ขนมไหว้้พระจัันทร์์ ขนมเปี๊๊�ยะ ขนม
โก๋๋ จัันอัับ เป็็นต้้น  ซึ่่�งมีีแผนพััฒนาและปรัับปรุุงธุุรกิิจโดยมีีเป้้าหมายเพื่่�อ
เพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันด้้านธุุรกิิจและผลประกอบการที่่�สููงขึ้้�น 
การปรัับภาพลัักษณ์์มีีความจำำ�เป็็นต่่อการดำำ�เนิินธุุรกิิจ ซึ่่�งรููปลัักษณ์์ของ
บรรจุภุัณัฑ์ถ์ืือว่า่เป็น็ส่ว่นสำำ�คัญด้า้นภาพลักัษณ์ท์ี่่�สำำ�คัญต่อ่ผลิติภัณฑ์ส์ินิค้า้
ทุกุชนิดิ จึงึจำำ�เป็น็ต้อ้งมีกีารออกแบบสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์แ์ละบรรจุภุัณัฑ์์
ขึ้้�น เพื่่�อทำำ�ให้้สิินค้้ามีีความโดดเด่่นและต่่างไปจากคู่่�แข่่ง เช่่น คุุณลัักษณะ
และคุุณสมบััติิ และเครื่่�องหมายสื่่�อสารต่่าง ๆ ซึ่่�งเป็็นการสร้้างปฏิิสััมพัันธ์์
ระหว่่างสิินค้้ากัับผู้้�บริิโภค สามารถสร้างคุุณค่่าและมููลค่่าเพิ่่�มให้้ตััวสินค้้า
ได้ ้ขนมมงคลจีนีมีบีทบาทสำำ�คัญัในพิธิีกีรรมและประเพณีขีองชาวไทยเชื้้�อ
สายจีนี โดยสะท้อ้นความเชื่่�อ ความศรัทัธา และค่า่นิยิมที่่�สืืบทอดกันัมาใน
ครอบครัวัและชุมุชน ขนมแต่ล่ะประเภทมีคีวามหมายเฉพาะ และถููกเลืือก
ใช้้ตามโอกาสที่่�ต่่างกััน

ภาพ 2
ลงพื้้�นที่่�สััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ
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ลำ�ดับ ขนมมงคลจีน ความนิยมโดย
ประมาณ (%)

บริบทการใช้งานและเหตุผลทางวัฒนธรรม

1 ขนมเปี๊ยะ 25% ใช้ท้ังในไหว้พระจันทร์ตรุษจีน งานแต่ง และของขวัญมงคล

2 ขนมเข่ง 20% สัญลักษณ์หลักของตรุษจีน 

3 ขนมเทียน 15% ใช้ในเซ่นไหว้ โดดเด่นช่วงตรุษจีน

4 ซาลาเปา 12% ใช้ไหว้เจ้าได้ทุกเทศกาล พบเห็นทั่วไป

5 ขนมไข่ 10% มักให้ในงานแต่ง และโอกาสฉลองชีวิต

6 ถั่วตัด / งาตัด 10% นิยมในงานเทศกาล แจกเป็นของฝาก

7 ลูกกวาดมงคลแดง 8% ใช้ในพิธีคลอดลูก งานแต่ง มากับความเชื่อเฉพาะกลุ่ม

ตาราง 1
สััดส่่วนความนิิยมโดยประมาณของขนมมงคลจีีน (%)

หมายเหตุุ. จาก ข้้อมููลจากการสััมภาษณ์์ผู้้�เชี่่�ยวชาญและผู้้�ประกอบการจากกรอบแนวคิิดใน
งานวิิจััย

5.1.5	ผู้ �วิจัิัยทำำ�การจััดอันดับัความนิิยมของขนมมงคลจีีน โดยอิิงจากสัดัส่วนโดย
ประมาณจากการสััมภาษณ์์ผู้้�เชี่่�ยวชาญและผู้้�ประกอบการจากกรอบแนวคิด
ในงานวิจิัยั พร้อ้มการวิเิคราะห์บ์ริบิทการใช้ง้านและเหตุผุลทางวัฒันธรรม

	 จากผลการสััมภาษณ์์ผู้้�ให้้ข้้อมููลด้้านสััดส่่วนความนิิยมของขนมมลคลจีีน พบว่่า ขนม
มงคลจีีนเป็็นส่่วนสำำ�คััญในประเพณีีและวััฒนธรรมของชาวไทยเชื้้�อสายจีีน นิิยมใช้้ในพิิธีีกรรม
ต่่าง ๆ เช่่น วัันตรุุษจีีน ไหว้้เจ้้า ไหว้้บรรพบุุรุุษ และงานมงคลต่่าง ๆ ความนิิยมของขนมแต่่ละ
ชนิิดอาจแตกต่่างกัันตามยุุคสมััย ความเชื่่�อ ความสะดวกในการบริิโภค และบริิบททางสัังคม 
ประกอบด้้วย ขนมเปี๊๊�ยะ, ขนมเข่่ง, ขนมเทีียนซาลาเปา, ขนมไข่่, ถั่่�วตััด / งาตััดและลููกกวาด
มงคลแดง
	 โดยผู้้�วิจิัยัได้น้ำำ�ข้อ้มููลจากการสัมัภาษณ์ผ์ู้้�ให้ข้้อ้มููลมาวิเิคราะห์ ์พบว่า่ ผลการวิเิคราะห์์
ตามความนิิยมในสัังคมไทยเชื้้�อสายจีีนทั่่�วไป โดยพิิจารณาทั้้�ง ความถี่่�ในการใช้้ในพิิธีีมงคล
ต่่าง ๆ และ ความนิิยมในการบริิโภคหรืือพบเห็็นในโอกาสพิิเศษ ขนมมงคลจีีนทั้้�ง 7 ชนิิด
สามารถจััดลำำ�ดัับจากมากไปหาน้้อยได้้ดัังนี้้�เพื่่�อจััดลำำ�ดัับความนิิยมจากผู้้�บริิโภค ดัังนี้้�

	 จากตารางที่่� 1 แสดงสัดัส่ว่นความนิยิมโดยประมาณของขนมมงคลจีนีข้า้งต้น้ สะท้อ้น
ให้้เห็็นถึึงความสำำ�คัญเชิิงวััฒนธรรมของขนมแต่่ละประเภทในสัังคมไทยเชื้้�อสายจีีน โดยเรีียง
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ลำำ�ดัับตามความนิิยมที่่�มีีสััดส่่วนแตกต่่างกัันไปตามบทบาททางสัังคมและความเชื่่�อเฉพาะของ
แต่่ละชนิิด
	 ขนมเปี๊๊�ยะเป็น็ขนมมงคลที่่�ได้ร้ับัความนิยิมสููงสุดุ คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 25 เนื่่�องจากมีกีารใช้้
อย่่างแพร่่หลายทั้้�งในการไหว้้พระจัันทร์์ พิิธีีแต่่งงาน และเป็็นของขวััญในโอกาสมงคลต่่าง ๆ 
ความอเนกประสงค์์และความสวยงามของขนมเปี๊๊�ยะ ทำำ�ให้้มีีบทบาททั้้�งในพิิธีีกรรมและในเชิิง
สััญลัักษณ์์ของความเจริิญรุ่่�งเรืือง
	 รองลงมาคืือขนมเข่่ง ซึ่่�งมีีความนิิยมร้้อยละ 20 โดยถืือเป็็นขนมหลัักในเทศกาลตรุุษ
จีีน มีีความหมายถึึงความเหนีียวแน่่น ความสามััคคีี และการยึึดมั่่�นในครอบครััว จึึงมัักปรากฏ
อยู่่�ในแทบทุุกบ้้านช่่วงเทศกาลดังักล่่าว ส่ว่นขนมเทีียน ซึ่่�งนิยิมร้อ้ยละ 15 ก็ม็ีบีทบาทคล้้ายคลึงึ
กัันในเชิิงพิิธีีกรรม แต่่เน้้นด้้านความศัักดิ์์�สิิทธิ์์�และความอ่่อนน้้อม โดยมัักใช้้ในงานไหว้้เจ้้าช่่วง
ตรุุษจีีนและงานสำำ�คััญอื่่�น ๆ
	 ซาลาเปา (ร้้อยละ 12) และขนมไข่่ (ร้้อยละ 10) เป็็นขนมที่่�พบเห็็นได้้ทั่่�วไป โดย
ซาลาเปามีีความยืืดหยุ่่�นในการใช้้งาน ทั้้�งในชีีวิิตประจำำ�วัันและพิิธีีกรรม ส่่วนขนมไข่่ ซึ่่�งมัักใช้้
ในงานแต่่งงานและพิิธีีเฉลิิมฉลอง มีีความหมายถึึงการเริ่่�มต้้นใหม่่และความเจริิญเติิบโต
	 ในกลุ่่�มขนมที่่�มีีความนิิยมใกล้้เคีียงกััน ได้้แก่่ ถั่่�วตัด / งาตััด และลููกกวาดมงคลแดง 
โดยมีีสััดส่่วนร้้อยละ 10 และ 8 ตามลำำ�ดัับ ขนมเหล่่านี้้�มีีความสำำ�คััญในฐานะของฝากที่่�แฝง
ความหมายดีงีาม โดยเฉพาะลููกกวาดมงคลที่่�มักัใช้ใ้นพิธิีคีลอดลููกและงานแต่่งงาน ซึ่่�งเกี่่�ยวข้อง
กัับความเชื่่�อเฉพาะกลุ่่�ม เช่่น ความหวานชื่่�นและความมีีสิิริิมงคลของชีีวิิต
	 โดยสรุุป ขนมมงคลจีีนแต่่ละชนิิดมีีบทบาทเฉพาะที่่�เชื่่�อมโยงกัับบริิบททางสัังคมและ
วััฒนธรรม การจััดอัันดัับความนิิยมจึึงเป็็นการสะท้้อนถึึงความหลากหลายทางความเชื่่�อและ
รููปแบบการใช้้งานของขนมในพิิธีีกรรมและชีีวิิตประจำำ�วัันของชาวไทยเชื้้�อสายจีีน
	 5.2 ผลการวิเคราะห์ก์ารออกแบบผลิติภัณฑ์แ์ละบรรจุภัณัฑ์ข์นมมงคลกรณีศีึกึษา
ร้้านขนมแสงทอง
	 การวิิเคราะห์์แนวทางในการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ขนมเปี๊๊�ยะ
	 5.2.1 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ขนมเปี๊๊�ยะโดยยึึดแนวคิิดของ สมชนะ กัังวารจิิตต์์ 
(2564) สมชนะ กังัวาลจิติ ซึ่่�งมองว่า่งานดีไีซน์เ์ป็น็ภาษาที่่�สื่่�อสารตัวัตนของสินิค้า้ไปยังัผู้้�บริโิภค 
โดยเฉพาะกลุ่่�มเป้้าหมายเชื้้�อสายจีีนในบริิบทไทย การวิิเคราะห์์นี้้�เน้้นการถ่่ายทอดอัตลักษณ์์
ของวััฒนธรรมแต้้จิ๋๋�วผ่่านองค์์ประกอบการออกแบบ 8 ประการ ซึ่่�งมีีรายละเอีียดสำำ�คััญดัังนี้้� 
	 1) สี ี(Color) การใช้ส้ีแีดงและสีีทองเป็็นสีีหลัักสะท้้อนความเชื่่�อเรื่่�องความโชคดีี ความ
มั่่�งคั่่�ง และความมงคล สีีแดงยัังส่ื่�อถึึงความรัักและความอบอุ่่�นในครอบครััว ส่่วนสีีทองส่ื่�อถึึง
ความหรููหราและคุุณค่่า ส่่งผลต่่อการรัับรู้้�คุุณค่่า (perceived value) และความผููกพัันทาง
อารมณ์์ระหว่่างผู้้�บริิโภคกัับแบรนด์์ 		
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	 2) ลวดลายกราฟิิก (Graphic) ลวดลายจีีนแบบแต้้จิ๋๋�ว เช่่น ลายเมฆ ลายมัังกร หรืือ
อัักษรมงคล มีีบทบาทในการส่ื่�อถึึงรากวััฒนธรรมที่่�ผู้้�บริิโภคคุ้้�นเคย พร้้อมสร้างเรื่่�องราวของ
ภููมิปิัญัญาท้อ้งถิ่่�น ทำำ�หน้า้ที่่�เป็น็ Visual Storytelling ที่่�ช่ว่ยสร้า้งความแตกต่่างและอัตัลักัษณ์์
แบรนด์์ 
	 3) ข้้อความ (Message) การใช้้ชื่่�อแบรนด์์และคำำ�อธิิบายซึ่่�งเป็็นกลยุุทธ์์การสื่่�อสารที่่�
เน้้นความเชื่่�อมโยงกัับพิิธีีกรรม ความเชื่่�อ และวััฒนธรรมของกลุ่่�มเป้้าหมาย ข้้อความที่่�ชััดเจน
และตรงประเด็็นช่่วยเพิ่่�มการจดจำำ�แบรนด์์และสร้้าง positioning ที่่�แข็็งแรง 
	 4) ฟังัก์ชั์ันการใช้ง้าน (Functional) บรรจุภุัณัฑ์ต้์้องสามารถปกป้อ้งสินิค้า้ได้ด้ี ีเปิดิ-ปิดิ
สะดวก และเหมาะสำำ�หรับัทั้้�งการบริโิภคส่ว่นตัวัและเป็น็ของขวัญั การออกแบบในด้า้นนี้้�เชื่่�อม
โยงโดยตรงกัับความพึึงพอใจหลัังใช้้งาน และความสะดวกสบายของผู้้�บริิโภค 
	 5) รููปทรง (Shape) การเลืือกรููปทรงกล่่องสี่่�เหลี่่�ยมหรืือทรงกลมสะท้้อนแนวคิิดเรื่่�อง
ความกลมเกลีียวและความสมบููรณ์์ตามคติิจีีน พร้้อมกัับการออกแบบที่่�เพิ่่�มมิิติิ เช่่น กล่่องพัับ
หรืือกล่่องเลื่่�อน เสริิมความรู้้�สึึกหรููหราและสร้้างภาพลัักษณ์์เชิิงพรีีเมีียม 
	 6) วััสดุุ (Material) วััสดุุที่่�เลืือกใช้้ เช่่น กระดาษคราฟต์์คุุณภาพดีี หรืือกล่่องไม้้บาง 
ช่่วยสะท้้อนทั้้�งความหรููหราและความใส่่ใจสิ่่�งแวดล้อม เป็็นการเชื่่�อมโยงระหว่่างภาพลัักษณ์์
แบรนด์์ที่่�ยั่่�งยืืน (sustainability) และประสบการณ์์สััมผััสที่่�ดีี (sensory branding) 
	 7) การปฏิิสััมพัันธ์์ (Interactive) การเพิ่่�มกลไกเปิิด-ปิิดที่่�แปลกใหม่่ หรืือการแทรก
เทคโนโลยีีอย่่าง QR code เพื่่�อเชื่่�อมโยงกัับเรื่่�องราวขนมเปี๊๊�ยะ เป็็นการสร้้างการมีีส่่วนร่่วม
ระหว่่างแบรนด์์กัับผู้้�บริิโภค ช่่วยกระตุ้้�นความจงรัักภัักดีีและเพิ่่�มโอกาสในการซื้้�อซ้ำำ�� 
	 8) กระบวนการผลิิต (Production)การใช้้เทคโนโลยีี เช่่น การพิิมพ์์ดิิจิทิัลั หรืือปั๊๊�มทอง 
เพื่่�อเน้น้รายละเอียีด และการออกแบบแบบ mass customization เป็น็การผสมผสานระหว่า่ง
ความคุ้้�มค่่าทางเศรษฐกิิจ และความสามารถในการปรัับให้้เข้้ากัับกลุ่่�มเป้้าหมายและโอกาส
พิิเศษต่่าง ๆ 
	 ดังันั้้�นการออกแบบบรรจุภุัณัฑ์ข์นมเปี๊๊�ยะตามแนวคิดิของ สมชนะ กังัวารจิติต์ ์(2564) 
สมชนะ กัังวาลจิิต  ไม่่ได้้มุ่่�งเน้้นเพีียงความสวยงาม แต่่คืือกระบวนการสื่่�อสารที่่�ลึึกซึ้้�ง ทั้้�งใน
ด้้านวััฒนธรรม อารมณ์์ และการใช้้งาน ซึ่่�งมีีศัักยภาพในการยกระดัับภาพลัักษณ์์สิินค้้า และ
สร้้างความแตกต่่างเชิิงคุุณค่่าในตลาดที่่�แข่่งขัันสููง ในการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ขนมเปี๊๊�ยะที่่�
สะท้้อนอััตลัักษณ์์แต้้จิ๋๋�วไม่่ใช่่เพีียงแค่่ตััวห่่อหุ้้�มสิินค้้า แต่่เป็็นสื่่�อกลางทางวััฒนธรรมที่่�สามารถ
สื่่�อสารคุุณค่่าของแบรนด์์ ผ่่านภาษาแห่่งงานออกแบบทั้้�ง 8 มิิติิ 
	 การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์ข์นมเป๊ี๊�ยะในครั้้�งนี้้�ผู้้�วิจิัยัจึงึได้้ประยุุกต์ใ์ช้ท้ั้้�งศิลิปะและกลยุุทธ์์ 
(Art & Strategy) เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคและบริิบทวััฒนธรรมอย่่างลึึกซึ้้�ง 
แนวทางการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ขนมเปี๊๊�ยะร้้านแสงทอง (Concept Design) เพื่่�อยกระดัับ
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ภาพลัักษณ์์ของแบรนด์์และสร้างเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวในการแข่่งขัันตลาดของฝากและขนม
พรีเีมียีม การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์ใ์นครั้้�งนี้้�ได้ถูู้กพัฒันาขึ้้�นภายใต้้แนวคิดิ “พลัังแห่ง่ต้น้กำำ�เนิดิ” 
ผ่่านการสื่่�อความหมายเชิิงวััฒนธรรมจีีนอย่่างลุ่่�มลึึก โดยเชื่่�อมโยงสััญลัักษณ์์มงคลเข้้ากัับ
องค์์ประกอบการออกแบบร่่วมสมัย เพ่ื่�อสะท้้อนคุุณค่่าทางวััฒนธรรม และสร้างประสบการณ์์
ที่่�น่่าจดจำำ�แก่่ผู้้�บริโิภค ซึ่่�งแนวทางการออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์ขนมเป๊ี๊�ยะร้้านแสงทองในครั้้�งนี้้� มุ่่�งเน้้น
การสื่่�อสารคุุณค่่าทางวััฒนธรรมจีีนผ่่านภาพลัักษณ์์ร่่วมสมััย ใช้้สััญลัักษณ์์มงคล เช่่น มัังกร
คลื่่�นน้ำำ�� สีแีดง-ทอง, พิมิพ์์ทอง, ลายมงคลจีนี“潮” ที่่�แปลว่่า กระแสน้ำำ�� สื่่�อถึงึพลังัและต้้นกำำ�เนิดิ 
เพื่่�อให้้สามารถแข่่งขัันในต ลาดของฝากระดับัพรีเีมียีมได้้อย่่างมีปีระสิทิธิภิาพ พร้้อมทั้้�งยกระดับั
ความทรงจำำ�ของผู้้�บริโิภคต่่อแบรนด์์ในระยะยาว ทั้้�งด้้านอารมณ์์ ความประทัับใจ และการรับัรู้้�
ถึึงความใส่่ใจในรายละเอีียดระดัับศิิลปะ

	 แนวคิิดการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ “พลัังแห่่งต้้นกำำ�เนิิด”
	 การออกแบบบรรจุภุัณัฑ์์ในครั้้�งนี้้�ได้้ถููกพัฒันาขึ้้�นภายใต้้แนวคิดิ “พลังัแห่่งต้้นกำำ�เนิดิ” ผ่่าน
การสื่่�อความหมายเชิงิวัฒันธรรมจีนีอย่่างลุ่่�มลึกึ โดยเชื่่�อมโยงสัญัลักัษณ์์มงคลเข้้ากับัองค์์ประกอบ
การออกแบบร่่วมสมัย เพ่ื่�อสะท้้อนคุณุค่า่ทางวััฒนธรรม และสร้างประสบการณ์์ที่่�น่า่จดจำำ�แก่่
ผู้้�บริิโภค, สีีแดง-ทอง, พิิมพ์์ทอง ลายมงคลจีีน คำำ�ว่่า “潮” (Cháo) ในภาษาจีีนอ่่านว่่า “เฉา” 
แปลว่่า “กระแสน้ำำ��”, คำำ�ว่่า “王” (wáng) ในภาษาจีีนอ่่านว่่า “หวาง” หมายถึึง กษััตริิย์์ หรืือ 
พระราชา, คำำ�ว่า “興” (xìng) ในภาษาจีีนอ่่านว่่า “ซิิง” มีคีวามหมายว่่า เจริิญรุ่่�งเรืืองกระแสน้ำำ��
สื่่�อถึึงพลังัและต้้นกำำ�เนิดิ ใช้้สัญัลักัษณ์์มงคล เช่่น มังักร,คล่ื่�นน้ำำ�� ฟ้้า-ดิิน, ฮก ลก ซิ่่�ว ดีีไซน์์เป็็น
ของฝาก เล่่าเรื่่�องผ่่านกราฟิิก, โลโก้้ภาษาจีีนและอัังกฤษ
	 การออกแบบบรรจุภุัณัฑ์ ์โดยผู้้�วิจิัยัได้น้ำำ�เสนอแบบร่า่งผลิติภัณัฑ์บ์รรจุภุัณัฑ์ข์นมเปี๊๊�ยะ
จำำ�นวน 3 รููปแบบต่่ออาจารย์์ที่่�ปรึึกษา และเข้้าสู่่�กระบวนการประเมิินโดยผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิด้้าน
การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ เพ่ื่�อคััดเลืือกต้้นแบบที่่�เหมาะสม โดยใช้้กรอบแนวคิดของ (สมชนะ 
กัังวารจิิตต์์, (2564) สมชนะ กัังวาลจิิต ในการกำำ�หนดหลัักเกณฑ์์การออกแบบ ภายใต้้แนวคิิด
การใช้้รููปทรงเรขาคณิิตที่่�สะดวกในการจััดเรีียงและขนส่่ง พร้้อมพิิจารณาความหมายทาง
จิิตวิิทยาที่่�มีีผลต่่อการตััดสิินใจของผู้้�บริิโภค ดัังนี้้� การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากการเข้้าพบผู้้�ทรง
คุุณวุุฒิิด้้านการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่�อประเมิินความคิิดเห็็นจากแบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์ โดย
ผููวิจิัยัใช้้การวิิเคราะห์์ด้้วยสถิติิทิี่่�ใช้้คืือ ค่่าเฉลี่่�ย (Mean) X̅ และค่่าเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (standard 
Deviation) S.D. ทํําการประเมิินตามแบบมาตรฐาน ประเมิินค่่าระดัับ (Rating Scale) โดย
ผู้้�วิิจััยใช้้ความกว้้างของอัันตรภาคชั้้�นของระดัับความคิิดเห็็น ดัังนี้้� 
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ข้อ รายการประเมิน

Sketch design 1 Sketch design 2 Sketch design 3

X ̅ S.D. ระดบั
ความ
คิด
เห็น

X̅ S.D. ระดบั
ความ
คิด
เห็น

X̅ S.D. ระดบั
ความ
คิด
เห็น

1 ความพึงพอใจในผลงานการออกแบบด้านการออกแบบ

1.1 ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ 4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.00 0.00 มาก

1.2 ความเหมาะสมของกราฟฟิกที่ใช้ 5.00 0.00 มาก
ที่สุด

5.00 0.00 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก

1.3 คำ�นึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.50 0.50 มาก

1.4 ความคิดสร้างสรรค์ 5.00 0.00 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

1.5 รูปแบบและวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน 5.00 0.00 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

ตาราง 2
ผลการประเมินิความคิดิเห็น็จากผู้้�ทรงคุณุวุฒุิดิ้า้นการออกแบบเพื่่�อคัดัเลืือกแบบร่า่งบรรจุภุัณัฑ์์
ขนมเปี๊๊�ยะร้้านแสงทอง

แบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์รููปแบบที่่� 1 แบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์รููปแบบที่่� 2 แบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์รููปแบบที่่� 3

	 4.51 – 5.00	 หมายถึึง	 ระดัับมากที่่�สุุด
	 3.51 – 4.50	 หมายถึึง	 ระดัับมาก
	 2.51 – 3.50	 หมายถึึง	 ระดัับปานกลาง
	 1.51 – 2.50	 หมายถึึง	 ระดัับน้้อย
	 1.00 – 1.50	 หมายถึึง	 ระดัับน้้อยที่่�สุุด
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ข้อ รายการประเมิน

Sketch design 1 Sketch design 2 Sketch design 3

X ̅ S.D. ระดบั
ความ
คิด
เห็น

X̅ S.D. ระดบั
ความ
คิด
เห็น

X̅ S.D. ระดบั
ความ
คิด
เห็น

1.6 รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการ
เลือกซื้อ

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก 4.40 0.49 มาก

1.7 ลวดลายและสีสันที่เป็นเอกลักษณ์ 5.00 0.00 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

1.8 สื่อถึงอัตลักษณ์ขนมมงคลแต้จิ๋ว 4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก 4.33 0.47 มาก

1.9 สื่อถึงอัตลักษณ์ขนมมงคลร้านขนม
แสงทอง

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก

1.10 มีความแตกต่างจากรูปแบบบรรจุภัณฑ์
เดิม

5.00 0.00 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

2 ความพึงพอใจในผลงานการออกแบบด้านวัสดุ

2.1 ใช้วัสดุที่ย่อยสลายได้ 4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก

2.2 วัสดุมีความเหมาะสมในการใชงาน 4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก 4.33 0.47 มาก

3 ความพึงพอใจในผลงานการออกแบบด้านประโยชน์ใช้สอย

3.1 รูปร่างและรูปทรงมีความเหมาะสมกับ
ประโยชน์ใช้-สอย

5.00 0.00 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

5.00 0.00 มาก
ที่สุด

3.2 ง่ายต่อการเก็บและดูแลรักษา 5.00 0.00 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

5.00 0.00 มาก
ที่สุด

3.3 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก

3.4 ขนาดและรูปร่างไม่เป็นอุปสรรคต่อ
การขนส่ง

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.67 0.47 มาก
ที่สุด

4.33 0.47 มาก

รวม
4.79 0.29 มาก

ที่สุด
4.63 0.47 มาก

ที่สุด
4.54 0.35 มาก

ที่สุด
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	 จากตาราง 2 ผลการประเมิินความคิิดเห็็นผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิด้้านการออกแบบเพื่่�อเลืือก
รููปแบบที่่�เหมาะสม จากแบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์ ขนมเปี๊๊�ยะร้้านแสงทอง จำำ�นวน 3 รููปแบบ โดย
ผลการประเมิินความคิิดเห็็น ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ ด้้านการออกแบบเพื่่�อคััดเลืือกรููปแบบที่่�เหมาะสม 
การวิเิคราะห์์ข้้อมููลการประเมิิน พบว่่า แบบร่่างบรรจุุภัณัฑ์์ขนมเป๊ี๊�ยะร้้านแสงทอง รููปแบบที่่� 1 
การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ได้้ถููกพััฒนาขึ้้�นภายใต้้แนวคิิด “พลัังแห่่งต้้นกำำ�เนิิด” ผ่่านการส่ื่�อ
ความหมายเชิงิวัฒันธรรมจีนีอย่่างลุ่่�มลึกึ โดยเชื่่�อมโยงสัญัลัักษณ์ม์งคลเข้า้กับัองค์ป์ระกอบการ
ออกแบบร่่วมสมัยั เพื่่�อสะท้้อนคุณุค่่าทางวัฒันธรรม และสร้างประสบการณ์์ที่่�น่่าจดจำำ�แก่่ผู้้�บริโิภค, 
สีีแดง-ทอง, พิิมพ์์ทอง ลายมงคลจีีน 潮 王 興 ที่่�แปลว่่า กระแสน้ำำ�� สื่่�อถึึงพลัังและต้้นกำำ�เนิิด 
ใช้้สััญลัักษณ์์มงคล เช่่น มัังกร,คล่ื่�นน้ำำ�� ฟ้้า-ดิิน, ฮก ลก ซิ่่�ว ดีีไซน์์เป็็นของฝาก เล่่าเรื่่�องผ่่าน
กราฟิกิ, โลโก้ภ้าษาจีนีและอังักฤษ รููปทรงบรรจุภุัณัฑ์ด์ีไีซน์์เป็น็รููปทรงแปดเหลี่่�ยม นำำ�โชคลาภ
และความครอบคลุุมมาสู่่�ผู้�บริิโภค – สื่�อถึึง “ฮก” “ลก” “ซิ่่�ว” ในแนวคิดแต้้จิ๋๋�ว ความรู้้�สึกึที่่�สื่่�อ 
หมายถึึง ความเป็็นมงคล ความครอบคลุุม และการปกป้้องจิิตวิิทยาเบื้้�องหลััง หมายถึึง ในคติิ
จีีน เลข 8 (八) ออกเสีียงพ้้องกัับ “發” (ฟ่่า) ที่่�แปลว่่า “รุ่่�งเรืือง” “เจริิญ” แปดเหลี่่�ยมจึึงเป็็น
สััญลัักษณ์์ของโชคลาภ และการครอบคลุุมสมบููรณ์์ทั่่�วทิิศทาง การใช้้ในบรรจุุภััณฑ์์ หมายถึึง 
ใช้้เป็็นกรอบซองเล็็กหรืือฉลาก คลี่่�มุุมให้้เป็็นแปดเหลี่่�ยมเพื่่�อสื่่�อถึึงความมงคล เรีียกโชคดีีให้้
แก่ผู่้้�รับั นำำ�กราฟิกิคล่ื่�นน้ำำ��หรืือคำำ�ว่า่ “潮” มาเรียีงในรููปแปดเหลี่่�ยม เพิ่่�มมิิติขิองงานดีีไซน์์และ
ทััศนีียภาพทางวััฒนธรรมแต้้จิ๋๋�ว มีีระดัับความคิิดเห็็นจากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิมากที่่�สุุด มีีค่่าเฉลี่่�ย (X ̅ 
= 4.79) และ ส่ว่นเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.29) มีรีะดับัความคิิดเห็็นอยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ 
ในหััวข้้อประเมิินด้้านการออกแบบที่่�ความเหมาะสมของกราฟฟิิกที่่�ใช้้, ความคิิดสร้้างสรรค์์, 
ลวดลายและสีีสัันที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ และมีีความแตกต่่างจากรููปแบบบรรจุุภััณฑ์์เดิิม ซึ่่�งมีี
ระดับัคะแนนความคิิดเห็็นที่่�ระดับัมากที่่�สุดุ และในหััวข้อประเมิินด้้านความพึึงพอใจในผลงาน 
การออกแบบด้้านประโยชน์์ใช้้สอยที่่� รููปร่่างและรููปทรงมีีความเหมาะสมกัับประโยชน์์ใช้้สอย
ง่่ายต่่อการเก็็บและดููแลรัักษา ซึ่่�งมีีระดัับคะแนนความคิิดเห็็นที่่�ระดัับมากที่่�สุุด
	ต้ นแบบบรรจุุภััณฑ์์ขนมเป๊ี๊�ยะร้้านแสงทอง ในการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ถููกพััฒนาขึ้้�น
ภายใต้แ้นวคิดิ “พลังัแห่ง่ต้น้กำำ�เนิดิ”ผ่า่นการสื่่�อความหมายเชิงิวัฒันธรรมจีนีอย่า่งลุ่่�มลึกึ โดย
เชื่่�อมโยงสััญลัักษณ์์มงคลเข้้ากัับองค์์ประกอบการออกแบบร่่วมสมัย เพ่ื่�อสะท้้อนคุุณค่่าทาง
วัฒันธรรม และสร้างประสบการณ์ท์ี่่�น่า่จดจำำ�แก่ผู่้้�บริโิภค, สีแีดง-ทอง, พิมิพ์ท์อง ลายมงคลจีนี 
คำำ�ว่่า “潮” (Cháo) ในภาษาจีีน อ่่านว่่า “เฉา” แปลว่่า “กระแสน้ำำ��”, คำำ�ว่่า “王” (wáng) ใน
ภาษาจีีนหมายถึึง กษััตริิย์์ หรืือ พระราชา, คำำ�ว่่า “興” (xìng) หรืือ“兴” ในภาษาจีีนกลาง 
อ่่านว่่า ซิิง (xīng) มีีความหมายว่่า เจริิญรุ่่�งเรืือง “กระแสน้ำำ��” สื่่�อถึึงพลัังและต้้นกำำ�เนิิด 
ใช้้สััญลัักษณ์์มงคล เช่่น มัังกร, คล่ื่�นน้ำำ�� ฟ้้า-ดิิน, ฮก ลก ซิ่่�ว ดีีไซน์์เป็็นของฝาก เล่่าเรื่่�องผ่่าน
กราฟิกิ, โลโก้้ภาษาจีีนและอัังกฤษรููปทรงบรรจุุภัณัฑ์ดี์ีไซน์์เป็น็รููปทรงแปดเหลี่่�ยม นำำ�โชคลาภ
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และความครอบคลุุมมาสู่่�ผู้�บริิโภค – สื่�อถึึง “ฮก” “ลก” “ซิ่่�ว” ในแนวคิดแต้้จิ๋๋�ว ความรู้้�สึกึที่่�สื่่�อ 
หมายถึึง ความเป็็นมงคล ความครอบคลุุม และการปกป้้องจิิตวิิทยาเบื้้�องหลััง หมายถึึง ใน
คติิจีีน เลข 8 คำำ�ว่่า “八” (bā) ในภาษาจีีนหมายถึึง เลข 8 ในภาษาจีีนอ่่านว่่า “ปา” (bā) 
ซึ่่�งมีีเสีียงใกล้้เคีียงกัับคำำ�ว่่า “ฟา” (fā) ที่่�แปลว่่า “ความเจริิญรุ่่�งเรืือง” หรืือ “ความร่ำำ��รวย” 
ซึ่่�งมีคีวามหมายเกี่่�ยวข้อ้งกัับวัฒันธรรมจีนี ออกเสียีงพ้อ้งกัับคำำ�ว่า่ “發” (ฟ่า่) ในภาษาจีนีกลาง 
อ่า่นว่า่ “fā” และมีคีวามหมายว่า่ “รุ่่�งเรืือง”, “เจริญิ”, “งอกงาม”แปดเหลี่่�ยมจึงึเป็น็สัญัลักัษณ์์
ของโชคลาภ และการครอบคลุมุสมบููรณ์ท์ั่่�วทิศิทางการใช้ใ้นบรรจุภุัณัฑ์ ์หมายถึงึ ใช้เ้ป็น็กรอบ
ซองเล็็กหรืือฉลาก คลี่่�มุุมให้้เป็็นแปดเหลี่่�ยมเพ่ื่�อส่ื่�อถึึงความมงคล เรีียกโชคดีีให้้แก่่ผู้้�รัับ นำำ�
กราฟิกิคล่ื่�นน้ำำ��หรืือคำำ�ว่า่ “潮” มาเรียีงในรููปแปดเหลี่่�ยม เพิ่่�มมิิติขิองงานดีีไซน์์และทััศนีียภาพ
ทางวััฒนธรรมแต้้จิ๋๋�ว 

ภาพ 3
ต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์ขนมเปี๊๊�ยะร้้านแสงทอง
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ข้อ รายการประเมิน
(n = 80) ระดับ

ความ
พึงพอใจX̅ S.D.

1 หน้าท่ีใช้สอย (Function)

1.1 ผลิตภณฑ์นี้สามารถตอบสนองความต้องการในการใช้งานของผู้บริโภค 4.70 0.46 มากที่สุด

1.2 การออกแบบผลิตภัณฑ์นี้สามารถใช้งานได้จริงอย่างมีประสิทธิภาพ 4.74 0.44 มากที่สุด

2 การประหยัด (Economy)

2.1 ผลิตภัณฑ์นี้มีความคุ้มค่ากับราคา 4.63 0.48 มากที่สุด

2.2 วัสดุและการผลิตของสินค้านี้ประหยัดทรัพยากร 4.50 0.50 มาก

3 ความทนทาน (Durability)

3.1 ผลิตภัณฑ์นี้สามารถใช้งานได้อย่างทนทาน 4.56 0.50 มากที่สุด

3.2 สินค้านี้สามารถทนต่อการใช้งานในระยะยาว 4.60 0.49 มากที่สุด

4 วัสดุ (Material)

4.1 วัสดุที่เหมาะสมกับการใช้งานมีความแข็งแรง ความยืดหยุ่น น้ำ�หนัก และรูปลักษณ์
และเหมาะสม

4.56 0.50 มากที่สุด

4.2 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมกับประเภทของผลิตภัณฑ์ 4.63 0.48 มากที่สุด

5 ความงาม (Beauty)

5.1 การออกแบบมีความสวยงาม น่าดึงดูด มีเอกลักษณ์ 4.80 0.40 มากที่สุด

5.2 การออกแบบสอดคล้องกับวัฒนธรรม หรือรสนิยมของผู้ใช้งาน เพื่อให้เกิดความพึง
พอใจด้านอารมณ์

4.75 0.43 มากที่สุด

รวม 4.68 0.46 มากที่สุด

ตาราง 3
ผลการประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคท่ี่�มีีต่่อผลิตภัณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคลกรณีี
ศึึกษาร้้านขนมแสงทองจากกลุ่่�มตััวอย่่าง จำำ�นวน 80 คน

75ปีที่ 4 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2568



	 5.3 ผลการวิเคราะห์์ข้อ้มููลเพ่ื่�อประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคที่่�มีตี่อ่ผลิิตภัณฑ์์
และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคลกรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง
	 การวิเิคราะห์์ต้้นแบบบรรจุภุัณัฑ์์ขนมเป๊ี๊�ยะร้้านแสงทอง ซึ่่�งได้้รับัการพัฒันาภายใต้้แนวคิดิ 
“พลังัแห่่งต้้นกำำ�เนิดิ” โดยเน้้นการเชื่่�อมโยงคุณุค่่าทางวัฒันธรรมจีนีเข้้ากับัการออกแบบร่่วมสมัยั
อย่่างลึกึซึ้้�ง เพื่่�อสร้า้งเอกลักัษณ์์ที่่�สื่่�อสารถึงึพลัังชีวีิติและความเป็น็สิริิมิงคล บรรจุภุัณัฑ์ใ์ช้โ้ทน
สีีแดง-ทอง พร้้อมการพิิมพ์์ลายทองซึ่่�งประกอบด้้วยสััญลัักษณ์์มงคลจีีน เช่่น มัังกร คลื่่�นน้ำำ�� 
ธาตุุฟ้้า-ดิิน และคำำ�ว่่า “ฮก ลก ซิ่่�ว” สื่่�อถึึงความสุุข ความมั่่�งคั่่�ง และอายุุยืืน ภายใต้้กราฟิิกที่่�
เล่่าเรื่่�องราวอย่่างสร้้างสรรค์์ ทั้้�งในภาษาจีีนและอัังกฤษ รููปทรงของบรรจุุภััณฑ์์ถููกออกแบบ
เป็็นรููปแปดเหลี่่�ยม ซึ่่�งมีีความหมายในทางจิิตวิิทยาและวััฒนธรรมจีีนว่่าเป็็นสััญลัักษณ์์ของ
ความโชคดีี ความครอบคลุุม และการเจริิญรุ่่�งเรืือง โดยเลขแปด (八) พ้้องเสีียงกัับคำำ�ว่่า “發” 
(ฟ่่า) ที่่�แปลว่่า “รุ่่�งเรืือง” ในการใช้้งาน บรรจุุภััณฑ์์ใช้้กรอบแปดเหลี่่�ยมล้้อมฉลากหรืือซอง
ขนาดเล็ก็ พร้้อมกราฟิิกรููปคลื่่�นน้ำำ��และคำำ�ว่า “潮” (แต้้จิ๋๋�ว แปลว่่า “กระแส”) เรียีงในรููปแปดเหลี่่�ยม 
เพื่่�อสื่่�อถึงึการไหลเวียีนของพลังัชีวีิติและมิติิทิางวัฒันธรรมแต้จ้ิ๋๋�วอย่า่งโดดเด่น่ ช่ว่ยเพิ่่�มคุณุค่า่
ทางสััญลัักษณ์์และเสริิมความประทัับใจแก่่ผู้้�บริิโภคในฐานะของฝากเชิิงวััฒนธรรม
	 การประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคที่่�มีีต่่อผลิิตภัณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคล 
กรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง โดยใช้้วิิธีีการวิิเคราะห์์เชิิงปริิมาณผ่่านแบบประเมิินมาตรฐานใน
รููปแบบมาตรประเมินิค่่าระดับั (Rating Scale) ซึ่่�งอ้้างอิงิจากแนวคิดิของ วาสนา เจริิญวิเิชียีรฉาย 
(2551) เพ่ื่�อพัฒันาเกณฑ์ก์ารวััดความพึงึพอใจใน 5 ด้า้นหลััก ได้้แก่ ่หน้า้ที่่�ใช้ส้อย การประหยััด 
ความทนทาน วััสดุุ และความงาม โดยกลุ่่�มตััวอย่่างคืือผู้้�บริิโภคขนมมงคลแต้้จิ๋๋�วย่่านเยาวราช 
จำำ�นวน 80 คน ตามตารางของ (Krejcie & Morgan, 1970) ภายใต้้ระดัับความคลาดเคลื่่�อน 
5% และระดัับความเชื่่�อมั่่�น 95%
	 จากตาราง 3 สรุปผลการประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคที่่�มีีต่่อผลิิตภััณฑ์์และ
บรรจุภุัณัฑ์ข์นมมงคลกรณีศีึกึษาร้า้นขนมแสงทอง จากกลุ่่�มตัวัอย่า่งกลุ่่�มผู้้�บริโิภคขนมมมงคล
แต่่จิ๋๋�วย่านเยาวราช จำำ�นวน 80 คน พบว่่า ผู้้�บริิโภคมีีระดับัความพึึงพอใจต่่อผลิิตภัณฑ์์อยู่่�ในระดับั
มากที่่�สุุด ค่่าเฉลี่่�ย (X̅ = 4.68) ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.46) โดยระดัับความพึึงพอใจ
ในหััวข้้อประเมิิน 3 ลำำ�ดัับแรก คืือ ลำำ�ดัับที่่� 1 หััวข้้อด้้านความงาม ได้้แก่่ การออกแบบม
ความสวยงาม น่า่ดึงึดููด มีเีอกลัักษณ์แ์ละการออกแบบสอดคล้้องกับัวัฒันธรรมหรืือรสนิยมของ
ผู้้�ใช้้งานเพ่ื่�อให้้เกิิดความพึึงพอใจด้้านอารมณ์์ ลำำ�ดัับที่่� 2 หััวข้้อด้้านประโยชน์์ใช้้สอย ได้้แก่่ 
การออกแบบผลิิตภัณฑ์์นี้้�สามารถใช้้งานได้้จริิงอย่่างมีีประสิิทธิิภาพและผลิิตภัณฑ์์นี้้�สามารถ
ตอบสนองความต้้องการในการใช้้งานของผู้้�บริิโภค ลำำ�ดัับที่่� 3 หััวข้้อด้้านวััสดุุ ได้้แก่่ วััสดุุที่่�
เหมาะสมกัับการใช้้งานมีีความแข็็งแรง ความยืืดหยุ่่�น น้ำำ��หนััก และรููปลัักษณ์์และเหมาะสม
และวััสดุุที่่�ใช้้มีีความเหมาะสมกัับประเภทของผลิิตภััณฑ์์ ตามลำำ�ดัับ
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6. สรุุปผลการวิิจััย

	

	สรุ ปภาพรวมศึึกษาอััตลัักษณ์์แต้้จิ๋๋�วในไทยเพื่่�ออออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์
ขนมมงคลกรณีีศึกึษาร้้านขนมแสงทอง ขนมมงคลจีีนแต่่ละชนิิดมีบทบาทเฉพาะที่่�เชื่่�อมโยงกัับ
บริบิททางสังัคมและวััฒนธรรมจีีนมาอย่่างยาวนานและวิวัิัฒนาการต่่อมาป็็นลำำ�ดับัตกทอดจาก
รุ่่�นสู่่�รุ่่�นในแต่่ละยุุคสมัย โดยแสดงออกมาในลัักษณะทางด้้านความเชื่่�อผ่่านพิิธีีกรรม และแผ่่
อิทิธิิพลทางวััฒนธรรมออกสู่่�ภููมิภาคต่่าง ๆ  จากการอพยพย้้ายถิ่่�นฐานของชาวจีนด้้วยเหตุุปัจัจััย
หลายประการ โดยเฉพาะชาวจีีนในไทยซึ่่�งมีีชาวจีีนแต้้จิ๋๋�วจำำ�นวนมากที่่�สุุด ขนมเปี๊๊�ยะเป็็นขนม
ที่่�มีีความหมายเชิิงสััญลัักษณ์์และรููปลัักษณ์์ที่่�สื่่�อถึึงความเป็็นสิิริิมงคลได้้รัับความนิิยมสููง จาก
ชาวไทยเชื้้�อสายจีีนใช้้ในพิิธีีกรรมเทศกาลต่่าง ๆ
	 การประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�ชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์และผู้้�บริิโภค
ที่่�มีีต่่อบริิโภคที่่�มีีต่่อผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคลกรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง โดย
แนวคิิดการออกแบบสมชนะ กัังวารจิิตต์์ (2564) “งานดีีไซน์์ถืือเป็็นภาษาอย่่างหนึ่่�ง หน้้าที่่�
หรืือสาระสาคััญของบรรจุุภััณฑ์์คืือต้้องส่ื่�อสารภาษา เรื่่�องราว หรืือจุุดเด่่นของสิินค้้าผ่่าน
การออกแบบ เพ่ื่�อให้ผู้้้�บริโิภคกลุ่่�มเป้้าหมายเข้า้ใจ สนใจ และเลืือกซื้้�อ “ภายใต้้คอนเซป” พลััง
แห่่งต้้นกำำ�เนิิด” โดยบรรจุุภััณฑ์์มีีรููปทรงแปดเหลี่่�ยมและเล่่าเรื่่�องราวผ่านลวดลายกราฟฟิิก
และตััวอัักษรส่ื่�อถึึงความหมายด้้านความเชื่่�อที่่�เป็็นมงคลมีีความสวยงามและมีีเอกลัักษณ์์
สอดคล้้องวััฒนธรรมจีีน ด้้านวััสดุุที่่�ใช้้แข็็งแรงมีีความเหมาะสมกัับประเภทของผลิิตภััณฑ์์
พร้้อมประโยชน์์ใช้้สอยที่่�สามารถใช้้งานได้้จริิงอย่่างมีีประสิิทธิิภาพและไม่่เป็็นอุุปสรรคต่่อ
กระบวนการผลิิตในเชิิงอุุตสาหกรรมซึ่่�งมีีค่่าเฉลี่่�ยอยู่่�ในระดัับความเหมาะสมมากที่่�สุุด

7. ข้้อเสนอแนะ

	ข้ ้อเสนอแนะในการทำำ�วิิจััยครั้้�งถััดไปสำำ�หรัับหััวข้้อ “ศึึกษาอััตลัักษณ์์ชาวจีีนแต้้จิ๋๋�วใน
ไทยเพื่่�อออกแบบผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ขนมมงคล กรณีีศึึกษาร้้านขนมแสงทอง” มีีดัังนี้้�
	 1. ขยายขอบเขตกลุ่่�มตััวอย่่างให้้หลากหลายมากขึ้้�น เพ่ื่�อให้้ได้้ข้้อมููลที่่�ครอบคลุุม 
ควรเพิ่่�มจำำ�นวนและความหลากหลายของกลุ่่�มตััวอย่่าง ทั้้�งในด้้านอายุุ อาชีีพ และพื้้�นที่่� เช่่น 
ผู้้�บริิโภคในต่่างจัังหวััด นัักท่่องเที่่�ยว หรืือคนรุ่่�นใหม่่ที่่�มีีมุุมมองต่่อวััฒนธรรมจีีนแตกต่่างจาก
กลุ่่�มดั้้�งเดิิมในย่่านเยาวราช

77ปีที่ 4 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2568



	 2. ศึึกษาความเข้้าใจเกี่่�ยวกับสััญลัักษณ์์วััฒนธรรมในเชิิงลึึก ควรเพิ่่�มการวิิเคราะห์์
การรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภคต่่อสััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมจีีน เช่่น ลายมัังกร หรืือคำำ�มงคลต่่าง ๆ ว่่ามีี
ความเข้้าใจและตีีความอย่่างไร เพ่ื่�อปรัับการออกแบบให้้ตรงกัับความหมายที่่�ผู้้�บริิโภคเข้้าใจ
อย่่างแท้้จริิง
	 3. เปรีียบเทีียบกัับกรณีีศึึกษาร้้านขนมมงคลอ่ื่�น ๆ การวิิจััยครั้้�งถััดไปสามารถเลืือก
เปรียีบเทียีบกับัร้า้นขนมมงคลอื่่�นในชุมุชนไทยเชื้้�อสายจีนี เพื่่�อหาความเหมืือน ความต่า่ง และ
แนวโน้้มในการออกแบบที่่�ตอบสนองตลาดได้้ดียีิ่่�งขึ้้�น รวมถึึงสร้างแนวทางในการสร้างอััตลักัษณ
เชิิงเปรีียบเทีียบที่่�ชััดเจน
	 4. ศึึกษาความยั่่�งยืืนของบรรจุุภััณฑ์์ในเชิิงสิ่่�งแวดล้้อม ควรเพิ่่�มเติิมการวิิเคราะห์์วััสดุุ
และรููปแบบบรรจุุภััณฑ์์ในแง่่มุุมของความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และการใช้้ซ้ำำ��/รีีไซเคิิล เพื่่�อ
สอดคล้้องกัับแนวโน้้มของผู้้�บริิโภคยุุคใหม่่ที่่�ใส่่ใจด้้านความยั่่�งยืืนมากขึ้้�น
	 5. ทดลองใช้ก้ารมีีส่ว่นร่่วมของผู้้�บริโิภคในการออกแบบ (Co-Design) เสนอให้้มีกีารนำำ�
กระบวนการออกแบบร่่วมกัับผู้้�บริโิภคเข้า้มาใช้ใ้นระยะต้้นของการพััฒนา เช่น่ การจััดเวิร์ิ์กช็อ็ป
หรืือการใช้้แบบจำำ�ลองให้้ผู้้�บริโิภคเลืือกองค์์ประกอบการออกแบบด้้วยตนเอง เพื่่�อให้้ได้้ผลิติภัณัฑ์์
ที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการอย่่างแท้้จริิง และเพิ่่�มความรู้้�สึึกเป็็นเจ้้าของทางวััฒนธรรม
	 6. การศึึกษารููปแบบอััตลัักษณ์์แต้้จิ๋๋�วเชิิงลึึกในบริิบทท้้องถิ่่�น ควรมีีการรวบรวมข้้อมููล
เชิงิคุณุภาพจากผู้้�รู้้�ท้อ้งถิ่่�น ผู้้�นำำ�ชุมุชน หรืือผู้้�สืืบทอดวัฒนธรรมแต้้จิ๋๋�วในไทย เพ่ื่�อให้้เข้า้ใจบริิบท
ดั้้�งเดิิมของขนบธรรมเนีียม ความเชื่่�อ และความหมายเชิิงสััญลัักษณ์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับขนมมงคล 
นำำ�ไปสู่่�การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์ท์ี่่�ไม่เ่พียีงสวยงาม แต่่ยังัมีคีวามหมายและสามารถส่ื่�อสารคุุณค่า่
ทางวััฒนธรรมได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง
	 7. การมีีส่่วนร่่วมของกลุ่่�มเป้้าหมายในกระบวนการออกแบบ ควรนำำ�แนวคิดิ Co-Design 
หรืือ Participatory Design มาใช้้ โดยเปิิดโอกาสให้้ผู้้�บริิโภค กลุ่่�มชาวไทยเชื้้�อสายจีีน หรืือ
กลุ่่�มที่่�มีีส่่วนเกี่่�ยวข้้องกัับพิิธีีกรรมทางวััฒนธรรม มีีส่่วนร่่วมในกระบวนการออกแบบ เพ่ื่�อให้้
เกิิดความสอดคล้้องกัับความต้้องการจริิง และเพิ่่�มโอกาสในการยอมรัับและนำำ�ไปใช้้จริิงใน
ตลาด
	 8. การประเมิินผลด้้านการตลาดและการใช้้ประโยชน์์เชิิงพาณิิชย์์ควรมีีการทดลองใช้้
งานบรรจุภุัณัฑ์ท์ี่่�ออกแบบเสร็จ็แล้ว้ในบริบิทจริงิ เช่น่ การใช้ใ้นเทศกาล หรืืองานพิธิีมีงคล และ
สำำ�รวจความคิิดเห็็นจากผู้้�บริิโภคทั้้�งเชิิงคุุณภาพและปริิมาณ เพื่่�อประเมิินศัักยภาพของบรรจุุ
ภััณฑ์์ในการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม สร้้างจุุดขาย และต่่อยอดสู่่�ผลิิตภััณฑ์์วััฒนธรรมเชิิงพาณิิชย์์

DEC Journal : Art and Design  คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร78



เอกสารอ้้างอิิง

บุุญชม ศรีีสะอาด. (2554). หลัักการวิิจััยเบื้้�องต้้น (พิิมพ์์ครั้้�งที่่� 9) .สุุวิิริิยาสาส์์น.
ประชิิด ทิิณบุุตร, ธีีระชััย สุุขสวััสดิ์์�, และ อดิิสรณ์์ สมนึึกแท่่น. (2559). การออกแบบพััฒนา

ตราสัญัลัักษณ์์และรููปลัักษณ์์บรรจุุภัณัฑ์เ์พื่่�อเชื่่�อมโยงการท่่องเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรมสำำ�หรับั
ผลิติภัณัฑ์ส์ุขุภาพและความงามของกลุ่่�มวิสิาหกิจิชุมุชน จังัหวัดัชัยันาท. วารสารวิิชาการ
ศิิลปะสถาปััตยกรรมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยนเรศวร, 7(1), 84-94.

พรพรรณ จัันทโรนานนท์์. (2 มีีนาคม 2568). ชาวจีีนในไทยมาจากไหนเปิิดประวััติิการอพยพ
ยุคุแรกเริ่่�มถึึงการผสมกลมกลืืนทางวัฒันธรรม. https://www.silpa-mag.com/history/
article_26173

วาสนา เจริิญวิิเชีียรฉาย. (2551). การออกแบบผลิิตภััณฑ์์ของตกแต่่งบ้้านจากวััสดุุเหลืือใช้้. 
คณะศิิลปกรรมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยเทคโนโลยีีราชมงคลธััญบุุรีี.

สมชนะ กัังวารจิิตต์์. (2564). แตกต่่างศาสตร์์ (บรรจุุภััณฑ์์). https://adaddictth.com/
exclusive/Differentiation-Checklist-Design

สุุภางค์์ จัันทวานิิช, จััง เอี้้�ยน ชิิว, วิิทยา จิิโรจน์์กุุล, อุุกฤษฏ์์ ปััทมานัันท์์, ไสว วิิศวานัันท์์ สวี่่�, 
เส้้าหลิิน. (2534). ชาวจีนแต้้จิ๋๋�วในประเทศไทยและภููมิิลำำ�เนาเดิิมที่่�เฉาซ่่าน สมััยหนึ่่�ง. 
สถาบัันเอเชีียศึึกษา จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย.

Krejcie, R. & Morgan, D. (1970). Determining sample sizes for research activities. 
Educational and Psychological Measurement, 30, 607-610.

79ปีที่ 4 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2568


