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บทคััดย่่อ

	จั ังหวััดสระแก้้วเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�มีีศัักยภาพด้้านทรััพยากรธรรมชาติิ วิิถีีชีีวิิต และความ
หลากหลายทางวััฒนธรรม ซ่ึ่�งสามารถนำมาใช้้เป็็นอัตลักษณ์์ในการพััฒนาผลิิตภัณฑ์์ชุุมชน
ได้ ้อย่า่งไรก็ต็าม ผลิิตภัณัฑ์ช์ุมุชนจำนวนมากยังัขาดตราสััญลักัษณ์ท์ี่่�สามารถสื่�อถึึงเอกลักัษณ์์
ของท้้องถิ่่�นได้้อย่่างชััดเจน ส่่งผลให้้การสื่่�อสารภาพลัักษณ์์และการสร้้างการจดจำในเชิิง
การตลาดยังไม่่เด่่นชัด การวิิจัยครั้้�งนี้้�จึึงมีีวััตถุประสงค์์เพ่ื่�อ (1) ศึึกษาข้้อมููลด้้านอัตลักษณ์์
ของผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนจัังหวััดสระแก้้ว (2) ออกแบบตราสััญลัักษณ์์ที่่�สามารถสะท้้อนอััตลัักษณ์์
ท้้องถิ่่�น (3) ประเมิินประสิิทธิิภาพของตราสััญลัักษณ์์ในด้้านการจดจำ ความสวยงาม และ
การประยุุกต์์ใช้้เชิิงพาณิิชย์์ โดยใช้้แนวคิิดการออกแบบอััตลักษณ์์องค์์กรและการออกแบบ
กราฟิกิเชิิงสัญัลักัษณ์เ์ป็น็กรอบแนวคิิดในการพัฒันากลุ่่�มตัวัอย่า่งที่่�ใช้ใ้นการวิิจัยแบ่ง่ออกเป็น็ 
3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ ผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จำนวน 5 ผลิิตภััณฑ์์ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการ
ออกแบบโลโก้้ จำนวน 3 คน และนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางมายัังจัังหวััดสระแก้้ว จำนวน 50 คน 
เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการเก็็บรวบรวมข้้อมููล ได้้แก่่ การสัมภาษณ์์ แบบสอบถาม และแบบประเมิิน
ความพึึงพอใจ กระบวนการออกแบบเริ่่�มจากการศึึกษาข้้อมููลอััตลักษณ์์ของพื้้�นที่่� การร่่าง
แนวคิิดการออกแบบ (sketch design) การพััฒนาแบบด้้วยโปรแกรมคอมพิิวเตอร์์ และการ
ประเมิินเพ่ื่�อคััดเลืือกแบบที่่�เหมาะสมที่่�สุุด
	ผ ลการวิิจััยพบว่่าตราสััญลัักษณ์์ที่่�ออกแบบขึ้้�นประกอบด้้วยองค์์ประกอบสำคััญ 3 
ประการ ได้แ้ก่ ่ข้อ้ความ “คนสระแก้ว้” เพื่่�อสื่่�อถึึงอัตัลักัษณ์ข์องผลิิตภัณัฑ์ช์ุมุชน การใช้ส้ีเีขียีว
และสีีเหลืืองทองเพ่ื่�อสื่่�อถึึงความอุุดมสมบููรณ์์ของทรััพยากรธรรมชาติิและพื้้�นที่่�เกษตรกรรม 
และการใช้้สััญลัักษณ์์ควายและผีีเสื้้�อซึ่่�งสะท้้อนวิิถีีชีีวิิตเกษตรกรรมและความหลากหลายทาง
ธรรมชาติิของพื้้�นที่่� ผลการประเมิินจากกลุ่่�มตััวอย่่างพบว่่าตราสััญลัักษณ์์ดัังกล่่าวสามารถ
สะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นได้้อย่่างเหมาะสม มีีความโดดเด่่นด้้านความหมาย ความสวยงาม 
และความสามารถในการจดจำ อีกีทั้้�งยัังมีีศักัยภาพในการนำไปประยุุกต์ใช้เ้พ่ื่�อสร้้างภาพลักษณ
และเพิ่่�มมููลค่่าให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนในเชิิงพาณิิชย์์ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ
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Abstract

	 Sa Kaeo Province has significant potential in terms of natural resources, 
cultural diversity, and local ways of life, which can be utilized to enhance the 
identity of community products. However, many community products lack a 
distinctive logo that effectively communicates local identity and strengthens 
brand recognition. Therefore, this research aims to (1) study the identity of 
community products in Sa Kaeo Province, (2) design a logo that reflects the 
local identity, and (3) evaluate the effectiveness of the designed logo in terms 
of memorability, aesthetic value, and commercial applicability. The study is 
based on the concepts of corporate identity design and symbolic graphic design.
	 The research samples consisted of three groups: five community product 
entrepreneurs, three logo design experts, and fifty tourists visiting Sa Kaeo 
Province. Data were collected through interviews, questionnaires, and satisfaction 
evaluation forms. The design process included identity analysis, concept sketching, 
digital logo development, and evaluation by the sample groups to select the 
most appropriate design.
	 The results indicated that the designed logo consisted of three main 
elements: the text “Khon Sa Kaeo” representing the identity of local community 
products, the use of green and golden yellow colors symbolizing natural abundance 
and agricultural richness, and the symbols of a buffalo and a butterfly representing 
the agricultural lifestyle and the biodiversity of Pang Sida National Park. The 
evaluation results showed that the logo effectively reflects local identity and 
is positively recognized in terms of meaning, aesthetics, memorability, and 
marketing potential.

Keywords: community products, logo design, local identity, graphic design, 
Sa Kaeo province
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บทนำ

	ผลิิตภั ณฑ์ช์ุมุชนมีความเป็็นเอกลักษณ์เ์ฉพาะตััวตามทรััพยากรท้องถิ่่�นและวัฒันธรรม
ที่่�สืืบทอดมาแต่่โบราณผลิิตภััณฑ์์จากหลายชุุมชนได้้กลายเป็็นที่่�รู้้�จัักและสามารถสร้้างรายได้้
ให้้กัับคนในพื้้�นที่่�อย่่างยั่่�งยืืน อย่่างไรก็ตามเพื่่�อให้้ผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนสามารถแข่่งขัันในตลาดได้้
อย่่างต่่อเน่ื่�องท่่ามกลางการเปลี่่�ยนแปลงของสัังคมและเศรษฐกิิจจำเป็็นต้องมีีการออกแบบ
และพัฒันาผลิิตภัณัฑ์อ์ย่า่งสร้า้งสรรค์ ์และตอบสนองต่อ่ความต้อ้งการของผู้้�บริิโภคในปัจัจุบุันั 
(การท่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย, 2563) ผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนเป็็นอีกหน่ึ่�งปััจจัยซึ่่�งช่่วยในการขับเคล่ื่�อน
เศรษฐกิิจซึ่่�งแนวทางการพัฒันาผลิิตภัณฑ์ช์ุมุชนนั้้�นต้องเน้น้การมีส่ว่นร่ว่มของทุกุภาคส่ว่นทั้้�ง
ชุุมชนภาครััฐและเอกชน โดยเน้้นการนำทรััพยากรท้้องถิ่่�นและค้้นหาศัักยภาพของชุุมชนเพื่่�อ
มาใช้ใ้ห้้เต็็มประสิิทธิิภาพ ใช้ส้ร้้างเอกลักษณ์์ที่่�แตกต่าง รวมถึึงการส่งเสริิมการอนุุรักัษ์แ์ละสร้้าง
นวััตกรรมจากวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น ควบคู่่�ไปกัับการใช้้เทคโนโลยีีที่่�เหมาะสม การคำนึึงถึึงหลััก
การพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืนทั้้�งทางสิ่่�งแวดล้้อม เศรษฐกิิจ และสัังคม พร้้อมทั้้�งเพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ผ่่าน
การออกแบบบรรจุภัณัฑ์แ์ละการสร้้างแบรนด์ที่่�น่า่สนใจรวมถึึงการสร้้างช่่องทางการสื่�อสารที่่�
เหมาะสม เพื่่�อกระจายสิินค้้าชุุมชนออกไปได้้กว้้างขวางมากขึ้้�นนอกจากนี้้�ยัังต้้องสนัับสนุุน
การเรีียนรู้�และการฝึึกอบรมทัักษะให้้กัับชุุมชน เพ่ื่�อยกระดัับคุุณภาพผลิิตภัณฑ์์ทั้้�งนี้้�การสร้้าง
เครืือข่่ายและการประเมิินผลเป็น็สิ่่�งจำเป็น็เพื่่�อตอบโจทย์ท์ี่่�แท้จ้ริิงของตลาดและชุมุชนจะทำให้้
ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนสามารถแข่่งขัันและยั่่�งยืืนได้้ในระยะยาว
	จั งัหวัดัสระแก้ว้เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�มีคีวามหลากหลายทางวัฒันธรรมและทรััพยากรธรรมชาติิ
ที่่�น่า่สนใจแต่ก่ารพัฒันาผลิิตภัณฑ์ช์ุมุชนในพื้้�นที่่�ยังัคงมีขี้อ้จำกัดัหลายประการเช่น่การออกแบบ
ที่่�ยังัขาดเอกลักษณ์์ที่่�ดึึงดููดใจ การใช้ว้ัสัดุุที่่�ไม่ค่ำนึึงถึึงความยั่่�งยืืนและการเข้า้ถึึงตลาดที่่�ยังัจำกัดั 
(สำนัักงานพััฒนาชุุมชนจัังหวััดสระแก้้ว, 2560) และจัังหวััดสระแก้้วเป็็นจัังหวััดที่่�อยู่่�ชายแดน
ติิดประเทศกััมพููชา มีีพื้้�นที่่�สำคััญทางการค้าและเศรษฐกิิจคืือ ตลาดโรงเกลืือที่่�เป็็นศููนย์กลาง
การค้าระหว่่างไทยกัับกััมพููชามายาวนานหลายสิิบปีี สร้้างเม็็ดเงิิน และรายได้้ปีีละหลายพััน
ล้้านบาท ชาวบ้้านที่่�จัังหวััดสระแก้้ว ส่่วนมากเป็็นเกษตรกร และทำการค้้าขายเป็็นหลัักเพ่ื่�อ
สร้้างรายได้้เลี้้�ยงครอบครััว จัังหวััดสระแก้้วมีีบทบาทสำคััญในเศรษฐกิิจท้องถิ่่�นโดยมีีด่่าน
ชายแดนอรััญประเทศปอยเปตเป็็นช่องทางสำคััญในการส่งออกสิินค้าเกษตรและสิินค้้า
อุตุสาหกรรมไปยังัต่า่งประเทศนอกจากนี้้� จังัหวัดันี้้�ยังัมีกีารผลิิตสิินค้า้เกษตรหลากหลายชนิิด 
เช่่น มัันสำปะหลัังที่่�นิิยมส่่งไปผลิิตแอลกอฮอล์์ และแป้้ง ยางพารา ข้้าวเปลืือก และผลไม้้เขต
ร้้อน เช่่น เงาะ ทุุเรีียน และมัันฝรั่่�ง ซึ่่�งสิินค้้าเหล่่านี้้�ไม่่เพีียงแต่่ตอบโจทย์์ตลาดในประเทศ แต่่
ยัังส่่งออกไปยัังต่่างประเทศโดยเฉพาะกลุ่่�มประเทศอาเซีียนการค้้าขายในจัังหวััดสระแก้้วยัังมีี
การระดมผลิิตภััณฑ์์ท้้องถิ่่�นที่่�มีีเอกลัักษณ์์ เช่่น ผลิิตภััณฑ์์หััตถกรรมจากไม้้ไผ่่และกระดาษสา 
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รวมถึึงมีีจััดกิิจกรรมเพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวและการค้้า เช่่น งานเทศกาลสััปปะรดและ
กิิจกรรมสาธิิตการทำผลิิตภัณฑ์์แปรรููปทางการเกษตรต่าง ๆ  นอกจากนี้้�การลงทุุนในโรงงาน
อุุตสาหกรรมเช่่นอุตสาหกรรมน้้ำตาลยานยนต์และอิิเล็็กทรอนิิกส์ก็็กำลัังเติิบโตขึ้้�นโดยมีีการ
สร้้างนิิคมอุุตสาหกรรมและโครงสร้้างพื้้�นฐานที่่�สนัับสนุุนการค้าอาทิิทางหลวงและท่่าเรืือ 
อย่า่งไรก็ต็ามการค้าขายของสระแก้ว้ยังเผชิิญกัับความท้้าทายในด้านการแข่ง่ขันัและมาตรฐาน
สิินค้า้โดยรัฐับาลและองค์ก์รท้อ้งถิ่่�นได้ร้่ว่มมืือกันัสร้า้งระบบการรับัรองคุณุภาพสิินค้า้และการ
ตั้้�งตลาดกลางสิินค้าเกษตร เพ่ื่�อเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันและกระจายสิินค้าไปยััง
ตลาดทั้้�งในและต่่างประเทศ ดังันั้้�นการวิิจัยนี้้�จึึงเกิิดขึ้้�นเพ่ื่�อสร้้างตราสัญัลักัษณ์ผ์ลิิตภัณฑ์ชุ์ุมชน
ของจัังหวัดัสระแก้ว้ให้้สามารถสร้้างความจดจำและส่ื่�อสารการตลาดให้้มีคีวามน่่าเชื่่�อถืือซึ่่�งจะ
ช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับตััวผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนต่่าง ๆ ได้้ในภาพรวมของจัังหวััดสระแก้้ว

วััตถุุประสงค์์ของโครงการวิิจััย

	 1. เพื่่�อศึึกษาข้้อมููลด้้านอััตลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว
	 2. เพื่่�อออกแบบตราสััญลัักษณ์์ที่่�สามารถสะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น
	 3. เพ่ื่�อประเมิินประสิิทธิิภาพของตราสััญลัักษณ์์ในด้านการจดจำความสวยงามและ
การประยุุกต์์ใช้้เชิิงพาณิิชย์์

กรอบแนวคิิดที่่�ใช้้ในการวิิจััย

	ก ารวิิจัยเรื่่�องการศึึกษาและออกแบบตราสััญลักัษณ์์เพื่่�อประชาสััมพันัธ์ผลิิตภัณฑ์ชุ์ุมชน 
จัังหวััดสระแก้้ว ผู้้�วิิจััยได้้ศึึกษาแนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบ
อััตลักษณ์์องค์์กร การออกแบบกราฟิิก และการประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�ใช้้ เพื่่�อนำมาใช้้
เป็็นกรอบแนวคิิดในการดำเนิินการวิิจััย โดยจำแนกตามวััตถุุประสงค์์ของการวิิจััยได้้ดัังนี้้�
	 1. กรอบแนวคิิดในการศึึกษาข้้อมููลเพื่่�อการออกแบบตราสััญลัักษณ์์
	 ในการศึึกษาข้อ้มููลพื้้�นฐานเพื่่�อใช้ใ้นการออกแบบตราสัญัลักัษณ์ ์ผู้้�วิิจัยัได้อ้าศัยัแนวคิิด
ด้้านการวิิเคราะห์์ข้้อมููลอััตลัักษณ์์องค์์กร (corporate identity analysis) ซึ่่�งเป็็นกระบวน
การสำคัญัในการออกแบบตราสััญลักัษณ์ใ์ห้้สามารถสะท้้อนภาพลัักษณ์์และตััวตนขององค์์กร
หรืือผลิิตภััณฑ์์ได้้อย่่างเหมาะสม โดยผู้้�วิิจััยเลืือกใช้้แนวคิิดของ ปาพจน์์ หนุุนภัักดีี (2555) ซึ่่�ง
เสนอว่่าข้้อมููลที่่�ควรทราบก่่อนการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ประกอบด้้วย
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	 1. ประวััติิความเป็็นมาขององค์์กร
	 2. โครงสร้้างขององค์์กร
	 3. การดำเนิินการของคู่่�แข่่ง
	 4. การดำเนิินการตลาดและการโฆษณา
	 5. การใช้้งานตราสััญลัักษณ์์
	 6. ข้้อมููลจากการวิิจััย
	 7. ภาพลัักษณ์์ที่่�เหมาะสม
	 แนวคิิดดังกล่าวสอดคล้้องกัับแนวคิิดด้านการสร้้างอััตลักัษณ์์องค์์กรที่่�มุ่่�งเน้้นการวิิเคราะห์์
บริิบทขององค์ก์รและกลุ่่�มเป้า้หมาย เพ่ื่�อให้ก้ารออกแบบสามารถสะท้้อนคุณุค่า่และเอกลักัษณ์์
ขององค์์กรได้้อย่่างชััดเจน ดัังนั้้�น ผู้้�วิิจััยจึึงนำแนวคิิดดัังกล่่าวมาใช้้เป็็นกรอบในการรวบรวม
ข้้อมููลเกี่่�ยวกับอััตลักษณ์์ของผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนในจังหวััดสระแก้้ว เพ่ื่�อใช้้เป็็นพื้้�นฐานในการ
พััฒนาการออกแบบตราสััญลัักษณ์์
	 2. กรอบแนวคิิดในการออกแบบตราสััญลัักษณ์์
	ก ารออกแบบตราสััญลักัษณ์์ถืือเป็็นองค์์ประกอบสำคัญัของการสื่่�อสารทางภาพ (visual 
communication) ที่่�ช่่วยสร้้างการจดจำและภาพลัักษณ์์ให้้กัับองค์์กรหรืือผลิิตภััณฑ์์ โดย
การออกแบบที่่�ดีีควรสามารถสื่่�อความหมายได้้ชััดเจนมีีเอกลัักษณ์์และสามารถนำไปใช้้ได้้
หลากหลายบริิบท ในการวิิจัยครั้้�งนี้้� ผู้้�วิิจััยได้้เลืือกใช้้แนวทางในการออกแบบตราสััญลัักษณ์์
ของ ทองเจืือ เขียีดทอง (2548) ซึ่่�งเสนอองค์์ประกอบสำคัญัของการออกแบบตราสัญัลักัษณ�ไว้้ 
11 ประการ ได้้แก่่
	 1. ความหมาย
	 2. ความเหมาะสมกัับสื่่�อ
	 3. ความร่่วมสมััย
	 4. ความน่่าเชื่่�อถืือ
	 5. ความเป็็นเอกลัักษณ์์
	 6. สีี
	 7. ความเรีียบง่่าย
	 8. ความเป็็นสากล
	 9. การนำไปใช้้ประโยชน์์
	 10. เอกภาพ
	 11. ความเหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย
	 แนวคิิดดัังกล่่าวสอดคล้้องกัับหลัักการออกแบบโลโก้้สมััยใหม่่ที่่�เน้้นความเรีียบง่่าย 
(simplicity) ความจดจำได้้ง่่าย (memorability) และความสามารถในการใช้้งานได้้หลากหลาย 
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(versatility) ซึ่่�งเป็น็องค์ป์ระกอบสำคัญัของการออกแบบอัตัลักษณ์อ์งค์ก์ร ผู้้�วิิจัยัจึึงนำแนวคิิด
ดัังกล่่าวมาใช้้เป็็นแนวทางในการพััฒนาและออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำหรัับผลิิตภัณฑ์์ชุุมชน
จัังหวััดสระแก้้ว
	 3. กรอบแนวคิิดในการศึึกษาความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อตราสััญลัักษณ์์
	ก ารประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�ใช้้เป็็นกระบวนการสำคััญในการตรวจสอบ
ประสิิทธิิภาพของงานออกแบบ เนื่่�องจากตราสััญลัักษณ์์ที่่�ดีีควรสามารถสร้้างความประทัับใจ
และการรัับรู้้�ที่่�ดีีต่่อผู้้�รัับสาร ในการวิิจััยครั้้�งนี้้� ผู้้�วิิจััยได้้ใช้้แนวคิิดของ สุุมิิตรา ศรวิิบููลย์์ (2547) 
ซึ่่�งเสนอเกณฑ์์ในการประเมิินตราสััญลัักษณ์์ไว้้ 11 ประการ ได้้แก่่
	 1. มีีความเรีียบง่่าย
	 2. มีีลัักษณะเฉพาะตััว
	 3. เป็็นสััญลัักษณ์์อัันทรงคุุณค่่า
	 4. มีีความแตกต่่าง
	 5. เป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�บอกรายละเอีียด
	 6. เป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�สามารถเชื่่�อมโยงสิินค้้าหรืือบริิการ
	 7. สััญลัักษณ์์ที่่�สื่่�อสารความหมายได้้แตกต่่าง
	 8. สััญลัักษณ์์ที่่�มีีความงามเป็็นเลิิศ
	 9. เป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�ตอกย้้ำความมีีชื่่�อเสีียงขององค์์กร
	 10. ใช้้เป็็นเครื่่�องมืือในการส่่งเสริิมการขาย
	 11. สามารถใช้้งานได้้ในระยะยาว
	 แนวคิิดดังกล่่าวช่่วยให้้สามารถประเมิินประสิิทธิิภาพของตราสััญลัักษณ์์ในด้้าน
การสื่�อสารภาพลักษณ์์ ความสวยงาม และศัักยภาพในการใช้้งานเชิิงการตลาดได้้อย่่างเป็็น
ระบบ
	จ ากกรอบแนวคิิดดังกล่าว ผู้้�วิิจัยได้้นำข้้อมููลด้้านอัตลักษณ์์ของผลิิตภัณฑ์ชุ์ุมชนจังหวัดั
สระแก้้วมาวิิเคราะห์์และพััฒนาแนวคิิดการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ก่่อนนำไปประเมิินความ
พึึงพอใจจากผู้้�เชี่่�ยวชาญและกลุ่่�มเป้้าหมาย เพ่ื่�อให้้ได้ต้ราสััญลักัษณ์์ที่่�สามารถสะท้้อนอัตลักัษณ์์
ของท้้องถิ่่�นและสามารถนำไปใช้้ประชาสััมพัันธ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

ขอบเขตการศึึกษาวิิจััย

	 1. ขอบเขตด้านพื้้�นที่่�ในการศึึกษา จัังหวััดสระแก้้ว เป็็นจัังหวััดที่่�มีีพรมแดนติิดกับ
ประเทศกัมัพููชา โดยจังัหวัดัสระแก้ว้มี ทั้้�งหมด 8 อำเภอ ได้แ้ก่ ่อำเภอเมืือง อำเภออรัญัประเทศ 
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อำเภอวััฒนานคร อำเภอเขาฉกรรจ์ อำเภอโคกสููง อำเภอคลองหาด อำเภอตาพระยา และ
อำเภอวัังน้้ำเย็็น
	 2. ขอบเขตด้้านการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ได้้แก่่ การออกแบบตราสััญลัักษณ์์เพื่่�อ
ใช้้บนผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนของจัังหวััดสระแก้้ว และใช้้เป็็นสื่�อประชาสััมพัันธ์ โดยตราสััญลัักษณ์์
ต้้องมีีรููปแบบที่่�ผ่่านการประเมิินโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบจำนวน 3 คน โดยผลที่่�ได้้
จากการประเมิินจะถููกนำไปใช้้ในการพััฒนารููปแบบตราสััญลัักษณ์์ในขั้้�นตอนต่่อไป
	 3. ขอบเขตด้านการประเมิินตราสััญลัักษณ์์เพื่่�อส่่งเสริิมผลิิตภัณฑ์์ชุุมชน จัังหวััด
สระแก้้ว ได้้แก่่กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางเข้้ามาท่่องเที่่�ยวในจััวหวััดสระแก้้ว จำนวน 50 คน

วิิธีีการดำเนิินการวิิจััย

	ก ารวิิจััยการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว ผู้้�วิิจััยได้้ลำดัับ
ขั้้�นตอนของการวิิจััยซึ่่�งเป็็นไปตามวััตถุุประสงค์์ของการวิิจััยดัังนี้้�
	ก ารศึึกษาข้้อมููล
	 แหล่่งข้้อมููลที่่�ใช้้ในการวิิจัยัการออกแบบตราสัญัลักัษณ์์ผลิิตภัณัฑ์์ชุมุชน จังัหวัดัสระแก้้ว 
ผู้้�วิิจัยัได้จ้ำแนกออกเป็น็ 2 ประเภท ได้แ้ก่ ่ข้อ้มููลปฐมภููมิิที่่�ได้จ้ากการลงพื้้�นที่่�สัมัภาษณ์ต์ัวัแทน
ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน และข้้อมููลทุุติิยภููมิิที่่�ได้้จากการรวบรวมเอกสารและงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง
	 ประชากรกลุ่่�มตััวอย่่าง ผู้้�วิิจััยได้้แบ่่งกลุ่่�มประชากรออกเป็็น 3 กลุ่่�มดัังนี้้�
	 1. ตัวัแทนผู้้�ประกอบการผลิิตภัณฑ์ชุ์ุมชน ใข้ว้ิิธีการคัดเลืือกกลุ่่�มตััวอย่่างแบบเจาะจง 
(purposive selection) จำนวน 5 ผลิิตภััณฑ์์
	 2. ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ใช้้วิิธีีการคััดเลืือกกลุ่่�มตััวอย่่างแบบ
เจาะจง (purposive selection) จำนวน 3 คน
	 3. กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวในจัังหวััดสระแก้้ว ใช้้วิิธีีการคััดเลืือกกลุ่่�ม
ตััวอย่่างแบบบัังเอิิญ (accidental sampling) จำนวน 50 คน

วิิธีีการเก็็บรวบรวมข้้อมููล

	 1. การศึึกษาข้้อมููลด้้านอัตลักษณ์์ผลิิตภัณฑ์ชุ์ุมชนของจัังหวัดัสระแก้ว้ ผู้้�วิิจัยได้้ศึึกษา
เอกสารและงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องรวมถึึงการลงพื้้�นที่่�สััมภาษณ์์ตััวแทนผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์
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ชุุมชนของจัังหวััดสระแก้้ว จำนวน 5 ผลิิตภััณฑ์์ และทำการบัันทึึกภาพ จากนั้้�นจึึงนำข้้อมููลที่่�
ได้้มาทำการวิิเคราะห์์และสรุุปผล
	 2. การวิิจัยัการออกแบบตราสััญลักัษณ์์ผลิิตภัณัฑ์ช์ุมุชน จังัหวัดัสระแก้ว้ มีขีั้้�นตอนใน
การออกแบบดัังนี้้�

-	ขั้้ �นก่่อนการออกแบบ ผู้้�วิิจััยได้้นำข้้อมููลที่่�ได้้จากการศึึกษาเอกสารและงานวิิจััยที่่�
เกี่่�ยวข้้องรวมถึึงข้้อมููลที่่�ได้้จากการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนมา
ทำการวิิเคราะห์์และสรุุปผลเพื่่�อใช้้เป็็นแนวทางในการออกแบบ

-	ขั้้ �นออกแบบ ผู้้�วิิจััยได้้นำผลสรุุปจากการวิิเคราะห์์ข้้อมููลมาแปลผลในรููปแบบของ
บอร์ด์แนวความคิิด (concept board) เพ่ื่�อใช้ใ้นการออกแบบตราสััญลักัษณ์ ์จำนวน 
3 รููปแบบและนำไปทำการประเมิินโดยกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้า้นการออกแบบจำนวน 3 
คน จากนั้้�นจึึงนำผลประเมิินที่่�ได้้มาทำการปรัับปรุุงเพื่่�อให้้ได้้ตราสััญลัักษณ์์ที่่�
สมบููรณ์์และนำไปประเมิินความพึึงพอใจ

	 3. การประเมิินความพึึงพอใจตราสััญลัักษณ์์เพื่่�อประชาสััมพัันธ์ผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนของ
จัังหวััดสระแก้้ว โดยกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวและจัับจ่่ายซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนที่่�
จัังหวััดสระแก้้ว จำนวน 50 คน

การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

	ก ารวิิเคราะห์์ข้้อมููลการออกแบบตราสััญลัักษณ์์เพื่่�อประชาสััมพัันธ์ผลิิตภัณฑ์์ชุุมชน 
จัังหวััดสระแก้้ว มีีดัังนี้้�
	 1. การวิิเคราะห์์ข้้อมููลที่่�ได้้จากศึึกษาเอกสารและงานวิิจัยัที่่�เกี่่�ยวข้องรวมถึึงการลงพื้้�นที่่�
สัมัภาษณ์์ตัวัแทนผู้้�ประกอบการผลิิตภัณัฑ์์ชุมุชนเกี่่�ยวกับัอัตัลักัษณ์์ชุมุชนรวมถึึงข้้อมููลด้้านต่าง ๆ  
ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จากนั้้�นนำข้้อมููลที่่�ได้้มาสรุุปโดยการบรรยาย
	 2. การวิิเคราะห์์การออกแบบตราสััญลัักษณ์์เพื่่�อประชาสััมพัันธ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน 
จัังหวััดสระแก้้ว ประกอบด้้วย

-	ขั้้ �นตอนการศึึกษาข้้อมููลก่่อนการออกแบบตราสััญลัักษณ์์โดยการนำข้้อมููลจากการ
ศึึกษาเอกสารและงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้องและการสัมภาษณ์์ตััวแทนผู้้�ประกอบการ
ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนมาสรุุปและแปรผลโดยการร่่างภาพ และคิิดแนวคิิดการออกแบบ 
(concept design)

-	ขั้้ �นตอนการออกแบบตราสัญัลักัษณ์ ์ผู้้�วิิจัยัที่่�ได้น้ำผลการสรุปุจากการวิิเคราะห์ข์้อ้มููล
มาใช้้ในการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ จำนวน 3 แบบ แล้้วจึึงนำไปให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญ
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ได้้ทำการประเมิินด้้านการออกแบบ จำนวน 3 คน และนำผลการประเมิินรวมถึึง
ข้้อเสนอแนะที่่�ได้้มาทำการปรัับปรุุงและแก้้ไขตามคำแนะนำ 

	 3. วิิเคราะห์์ข้้อมููลความพึึงพอใจของกลุ่่�มนัักท่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวและซื้้�อ
ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จำนวน 50 คน ผู้้�วิิจััยใช้้หลัักการ วิิเคราะห์์ทางเลขคณิิต เพื่่�อหาค่่าเฉลี่่�ยและ
ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตราฐาน (standard deviation) สรุุปผลการวิิเคราะห์์โดยการบรรยาย โดย
ให้้ผู้้�ตอบแบบสอบถามเลืือกจากความต้้องการและกำหนดการแปลค่่าเฉลี่่�ยดัังนี้้�
	 4.51-5.00	 หมายความว่่า	มี ีระดัับความพึึงพอใจมากที่่�สุุด
	 3.51-4.50	 หมายความว่่า	มี ีระดัับความพึึงพอใจมาก
	 2.51-3.50	 หมายความว่่า	มี ีระดัับความพึึงพอใจปานกลาง
	 1.51-2.50	 หมายความว่่า	มี ีระดัับความพึึงพอใจน้้อย
	 1.00-1.50	 หมายความว่่า	มี ีระดัับความพึึงพอใจน้้อยที่่�สุุด

ผลการศึึกษาวิิจััย

	ผ ลการศึึกษาวิิเคราะห์์จากการทำ SWOT ของจัังหวััดสระแก้้ว ได้้ดัังนี้้�
	 จุุดแข็็ง
	 1. ที่่�ตั้้�งทางยุทุธศาสตร์ ์ตั้้�งอยู่่�ติิดกับชายแดนกัมัพููชา มีดี่า่นชายแดนที่่�สำคัญั เช่น่ ด่า่น
อรััญประเทศและตลาดโรงเกลืือ ซึ่่�งเป็็นศููนย์์กลางการค้้าชายแดนที่่�คึึกคััก
	 2. แหล่่งท่่องเที่่�ยวทางธรรมชาติิ มีีสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�สวยงาม เช่่น อุุทยานแห่่งชาติิ
ปางสีีดาและน้้ำตกเขาสิิบห้้าชั้้�น ซึ่่�งเป็็นที่่�ดึึงดููดใจนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงธรรมชาติิและอนุุรัักษ์์
	 3. วััฒนธรรมท้้องถิ่่�น มีีความหลากหลายทางวััฒนธรรมและประเพณีท้้องถิ่่�นที่่�ยัังคง
สืืบทอด เช่่น ประเพณีีท้้องถิ่่�นของชาวไทย-เขมร ที่่�โดดเด่่นและเป็็นเอกลัักษณ์์
	 4. ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน มีีสิินค้้าที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ เช่่น ผลิิตภััณฑ์์ผ้้าทอมืือและงานฝีีมืือที่่�
ได้้รัับความนิิยมในตลาด
	 จุุดด้้อย
	 1. การพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐาน บางพื้้�นที่่�ในจัังหวััดยังมีีข้้อจำกััดเรื่่�องการพััฒนา
โครงสร้้างพื้้�นฐาน เช่่น ถนนและระบบขนส่่ง
	 2. การเข้้าถึึงบริิการสาธารณสุขุ การเข้้าถึึงบริิการสาธารณสุขุในพื้้�นที่่�ชนบทยังัไม่่ทั่่�วถึึง
และมีีข้้อจำกััดด้้านบุุคลากรและอุุปกรณ์์
	 3. การกระจายรายได้้ รายได้จ้ากการท่อ่งเที่่�ยวและการค้า้ชายแดนยังไม่่กระจายอย่า่ง
ทั่่�วถึึงในทุุกพื้้�นที่่�ของจัังหวััด ทำให้้บางชุุมชนยัังคงมีีปััญหาด้้านเศรษฐกิิจ
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	 4. ปััญหาทรััพยากรธรรมชาติิ การบุุกรุุกพื้้�นที่่�ป่่าและการใช้้ทรััพยากรธรรมชาติิอย่่าง
ไม่่ยั่่�งยืืนส่่งผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อมในระยะยาว
	 โอกาส
	 1. การพััฒนาพื้้�นที่่�เศรษฐกิิจพิิเศษ จัังหวััดสระแก้้วได้้รัับการส่่งเสริิมเป็็นพื้้�นที่่�เขต
เศรษฐกิิจพิิเศษ ซึ่่�งส่่งเสริิมการลงทุุนจากภาครััฐและเอกชน โดยเฉพาะการลงทุุนในภาค
อุุตสาหกรรมและการขนส่่ง
	 อุุปสรรค
	 1. การเข้้าถึึงเทคโนโลยีีและนวััตกรรม ชุุมชนท้้องถิ่่�นบางส่่วนยัังขาดความรู้้�และ
การเข้้าถึึงเทคโนโลยีีสมััยใหม่่ ส่่งผลให้้การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ท้้องถิ่่�นหรืือการปรัับตััวกับตลาด
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปทำได้้ยาก
	 2. ความท้้าทายด้้านสิ่่�งแวดล้อ้ม ปัญัหาการบุกรุกป่า่ การใช้ท้รัพัยากรธรรมชาติิอย่่าง
ไม่่ยั่่�งยืืน และการทำลายสิ่่�งแวดล้อมจากการพััฒนาอุุตสาหกรรม ส่่งผลให้้การพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืน
เป็็นเรื่่�องท้้าทาย
	 3. การกระจายรายได้้ที่่�ไม่่เท่่าเทีียม รายได้้จากการค้้าชายแดนและการท่่องเที่่�ยว
ไม่่ไดกระจายอย่่างเท่่าเทีียมในทุุกพื้้�นที่่� บางชุุมชนยัังคงมีีปััญหาทางเศรษฐกิิจ ชาวบ้้านยััง
ยากจน
	 ผู้้�วิิจััยนำเสนอผลการเก็็บข้้อมููลด้้านต่่าง ๆ  เพื่่�อไปใช้้ในการออกแบบตราสััญลัักษณ์์
เพื่่�อประชาสััมพัันธ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว ซึ่่�งเป็็นไปตามวััตถุประสงค์์ของการวิิจัย
ดัังนี้้� 
	 1. ผลการศึึกษาข้้อมููลด้้านอััตลัักษณ์์จัังหวััดสระแก้้ว จากการศึึกษาเอกสารและงาน
วิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้องรวมถึึงการสััมภาษณ์์ตััวแทนผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว 
จำนวน 5 ผลิิตภััณฑ์์ โดยเครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการสััมภาษณ์์ คืือแบบสััมภาษณ์์แบบมีีโครงสร้้าง 
พบว่่า ผู้้�ประกอบการส่่วนใหญ่่มีีความเห็็นร่่วมกัันมา ผลิิตภััณฑ์์ของจัังหวััดสระแก้้ว ส่่วนมาก
จะเป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�ทำจากผลิิตภััณฑ์์ทางการเกษตร หรืือแปรรููปจากผลิิตผลทางการเกษตร 
ได้้แก่่ พวกมัันสำปะหลััง หรืือ ข้้าวงอก ข้้าวเม่่า หรืือเห็็ด เป็็นต้้น และอีีกผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนที่่�มีี
รองลงมาคืือ ผ้า้ทอลายต่่าง ๆ  ที่่�นำมาดััดแปลงเป็็นถุงหรืือ กระเป๋๋า หรืือ เสื้้�อ เป็็นต้น ผลิิตภัณฑ์์
ชุุมชนที่่�คััดเลืือกมาในงานวิิจัยนี้้�มีี 5 ผลิิตภัณฑ์์ดัังนี้้� คืือ 1) ผ้้าทอมืือจากเส้้นใยใบอ้้อย เป็็น
นวัตักรรมการใช้ว้ัสัดุทุางการเกษตรในท้อ้งถิ่่�น ผสมผสานกับัภููมิิปัญัญาการทอ เพิ่่�มมููลค่า่สิินค้า้ 
2) ผ้้าขาวม้้าหมัักโคลน ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนที่่�ใช้้สีีธรรมชาติิจากดิินและวััสดุุธรรมชาติิ มีีลวดลาย
ที่่�โดดเด่่น 3) กระเป๋๋าและเสื้้�อทอมืือผลิิตภัณฑ์ท์ี่่�แปรรููปจากผ้าทอมืือ ระบายลวดลายและสีีสันั
ที่่�หลากหลาย 4) สบู่่�สมุนุไพรขมิ้้�น ผลิิตภัณัฑ์ส์ุขุภาพที่่�ใช้ส้มุนุไพรท้อ้งถิ่่�น สร้า้งรายได้ใ้ห้ชุ้มุชน 
5) ดิินปลููกที่่�แปรรููปจากวััสดุุเกษตร ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกิิดจากการนำวััสดุุทางการเกษตรมาแปรรููป 
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และจากการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการทั้้�ง 5 ราย ได้้ข้้อมููลด้้านอััตลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน
จังัหวัดัสระแก้ว้ ดังันี้้� คืือ 1) จังัหวัดัติิดชายแดนกัั�มพููชา โดยมีีเอกลักษณ์์ทางวัฒันธรรมที่่�หลาก
หลายผสมผสาน เป็็นพหุุวััฒนธรรม ผสมผสานระหว่่างไลฟ์์สไตล์ไทย-กััมพููชาและภููมิิปััญญา
ท้อ้งถิ่่�น 2) ผ้า้ทอมืือชั้้�นเลิิศ เช่น่เส้น้ใยอ้อ้ย ไหม และฝ้า้ยทอมืือที่่�มีลีวดลายโบราณและกรรมวิิธีี
แนวมัดัหมี่่� 3) ข้า้วหอมนิิล “เม็ก็น้้ำ” ข้า้วพื้้�นเมืืองที่่�มีรีสชาติิเปรี้้�ยวนุ่่�มนวล เป็น็สิินค้าที่่�ขึ้้�นชื่�อ 
4) หััตถกรรมเซรามิิค ภาชนะดิินเผาและจัักสานไม้้ไผ่่ที่่�มีีลวดลายทัันสมััย 5) ผลไม้้อบแห้้ง 
เช่น่ ลำไยและผลไม้ท้้อ้งถิ่่�นที่่�ผ่า่นกรรมวิิธีแีปรรููป สร้า้งมููลค่า่เพิ่่�ม 6) ภููมิิปัญัญาเกษตรนวัตักรรม
ระบบชลประทานและเมล็็ดพัันธุ์์�ข้าวที่่�เหมาะกัับสภาพพื้้�นที่่� 7) การรักัษาสิ่่�งแวดล้อม กระบวนการ
ผลิิตที่่�ใช้้วััสดุุเหลืือใช้้และลดมลภาวะ

ภาพ 1
ภาพลงพื้้�นที่่�เก็็บข้้อมููลชุุมชนจัังหวััดสระแก้้ว

	 2. ผลการออกแบบตราสัญัลักัษณ์เ์พื่่�อประชาสัมัพันัธ์ผลิิตภัณฑ์ช์ุมุชน จังัหวัดัสระแก้ว้
-	ขั้้ �นก่่อนการออกแบบ ผลจากการศึึกษาเอกสารและงานวิิจัยที่่�เกี่่�ยวข้้องรวมถึึง

การลงพื้้�นที่่�สัมัภาษณ์์ผู้้�ประกอบการผลิิตภัณฑ์์ชุมุชน จังัหวัดัสระแก้้ว จำนวน 5 ราย 
พบว่่าสิ่่�งที่่�ต้้องให้้ความสำคััญต่่อการออกแบบตราสััญลัักษณ์์เพื่่�อประชาสััมพัันธ์
ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว แบ่่งออกเป็็น 3 ส่่วน ได้้แก่่ 1) ชื่่�อคำหรืือประโยค
คำหลััก เน่ื่�องจากชื่�อจัังหวััดหรืือคำที่่�ใช้้อยู่่�ต้้องสามารถทำให้้เกิิดความเข้้าใจ และ
สื่่�อสารได้้ชััดเจนที่่�สุุดที่่�ทำให้้ผู้้�บริิโภครัับรู้้�ได้้ทัันทีีว่่าเป็็นผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าของชุุมชน
ในจังัหวัดัสระแก้ว้ จากการสัมัภาษณ์แ์บบมีสี่ว่นร่ว่ม ได้ข้้อ้สรุปุร่ว่มกันัว่า่ควรใช้ช้ื่่�อ 
“คนสระแก้้ว” เป็็นตััวแทนของผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนของจัังหวััดสระแก้้ว 2) สีีที่่�ใช้้เป็็น
ตัวัแทน คืือ สี ีเขียีว และสีเีหลืืองทอง เนื่่�องจากสีทีั้้�ง 2 สีนีี้้�สื่่�อถึึงความเป็น็ธรรมชาติิ
ของจัังหวััดเพราะมีีอุุทยานแห่่งชาติิปางสีีดา ซ่ึ่�งเป็็นผืืนป่่าที่่�อุุดมสมบููรณ์์ทาง
ธรรมชาติิของจัังหวัดัสระแก้ว้ และสีีเหลืืองทอง เป็็นสีของทุ่่�งข้้าว ที่่�รวงข้้าวออกรวง
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ภาพ 2
ตััวเลืือกแบบต่่าง ๆ  ของตราสััญลัักษณ์์

สีเีหลืืองทองเต็็มผืืนนา เน่ื่�องจากจังหวัดัสระแก้ว้เป็็นแหล่ง่ปลููกข้าวพันัธุ์์�ดี มากมาย 
สร้้างรายได้้ให้้กัับชาวบ้้านและเกษตรกร เปรีียบเสมืือนสิ่่�งมีีค่่าเหมืือนทอง 3) ภาพ
สััญลัักษณ์์คืือ ควาย และผีีเสื้้�อ เพราะควายถืือเป็็นสััตว์์ที่่�เกษตรกรเกืือบทุุกบ้้านจะ
เลี้้�ยงไว้เ้พื่่�อทำมาหากิิน ทำไร่ท่ำนา สืืบเน่ื่�องจากจังัหวัดัสระแก้ว้ประชากรส่ว่นมาก
เป็็นเกษตรกร ปลููกข้้าว ทำนา ทำการเกษตร ในวิิถีีดั่่�งเดิิม ส่่วนผีีเสื้้�อ นั้้�นเป็็นสััตว์์ 
ที่่�เป็็นสััญลัักษณ์์ของอุุทยานแห่่งชาติิปางสีีดา เพราะมีีชื่่�อเสีียงเรื่่�อง พัันธุ์์�ผีเสื้้�อที่่�
หลากหลายมากมาย บิินอยู่่�ในอุุทยานเป็็นถิ่่�นที่่�อยู่่�อาศััยของผีีเสื้้�อจำนวนมาก เป็็น
ภาพจำและเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�คนทั่่�วไปรู้้�จัักกัันเป็็นอย่่างดีี

-	ขั้้ �นการออกแบบ ผู้้�วิิจัยได้้สรุุปผลการวิิเคราะห์์ข้้อมููลและทำการแปรผลอยู่่�ใน
รููปแบบ Concept Board ดังัภาพประกอบที่่� 3 เพ่ื่�อใช้ใ้นการออกแบบตราสััญลักัษณ์์
ประชาสััมพัันธ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จำนวน 3 แบบและนำไปทำการประเมิินโดย
ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบจำนวน 3 คน เพ่ื่�อทำการคัดเลืือกตราสััญลัักษณ์์ที่่�มีี
ความเหมาะสมเพีียง 1 แบบ ผลจากการประเมิินพบว่่าตราสััญลัักษณ์์รููปแบบที่่� 1 
มีีความเหมาะสมมากที่่�สุุด เนื่่�องจากองค์์ประกอบโดยรวมในตราสััญลัักษณ์์สื่่�อถึึง
อััตลัักษณ์์ของจัังหวััดสระแก้้วได้้ชััดเจน สื่่�อสารได้้ดีีมากที่่�สุุด และสามารถจดจำได้้
ง่่าย มีีความเป็็นอััตลัักษณ์์ของสระแก้้ว

ผลการศึึกษาความพึึงพอใจตราสััญลักัษณ์ผ์ลิิตภัณฑ์ช์ุมุชน จังัหวัดัสระแก้ว้ ผลประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีตี่อ่ตราสััญลักัษณ์์
ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว

41ปีที่ 5 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2569



ตาราง 1
ความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อตราสััญลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว

รายการ n = 100 ระดัับความพึึงพอใจ

x SD

1. สื่่�อสารข้้อมููลได้้อย่่างครบถ้้วน 4.25 0.75 มาก

2. แสดงถึึงอััตลัักษณ์์ชุุมชน 4.25 0.61 มาก

3. รููปแบบตััวอัักษร 4.40 0.69 มาก

4. สีีสัันสวยงาม 4.85 0.45 มากที่่�สุุด

5. ส่่งเสริิมด้้านการตลาด 3.80 0.91 มาก

6. เรีียบง่่ายสร้้างความจดจำ 4.60 0.62 มากที่่�สุุด

7. มีีความเป็็นสากลร่่วมสมััย 4.50 0.45 มาก

รวม 4.33 0.51 มาก

	 โดยภาพรวมมีีความพึึงพอใจอยู่่�ในระดัับมาก (X=4.33) ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (SD 
= 0.51) และเมื่่�อพิิจารณาเป็น็รายด้า้นพบว่า่ ด้า้นสีสันัสวยงาม มีคี่า่เฉลี่่�ยสููงกว่า่ด้า้นอื่่�น ๆ  อยู่่�
ในระดัับมากที่่�สุุด โดยมีีค่่าเฉลี่่�ยอยู่่�ที่่� (X = 4.85) ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (SD = 0.45) รอง
ลงมา ได้้แก่่ ด้า้นเรียีบง่่ายสร้้างความจดจำ อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดุ โดยมีีค่า่เฉลี่่�ยอยู่่�ที่่� (X = 4.60) 
ส่ว่นเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (SD = 0.62) และด้า้นที่่�มีคี่า่เฉลี่่�ยน้อ้ยที่่�สุดุกว่า่ทุกุ ๆ  ด้า้น ได้แ้ก่ ่ด้า้น
ส่่งเสริิมด้้านการตลาด  โดยมีีค่่าเฉลี่่�ยอยู่่�ที่่� (X = 3.80) ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (SD = 0.91)
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ภาพ 3
ภาพตราสััญลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน จัังหวััดสระแก้้ว

ภาพ 4
ภาพตััวอย่่างตราสััญลัักษณ์์ที่่�นำไปใช้้งานประชาสััมพัันธ์์ในผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน

43ปีที่ 5 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2569



อภิิปรายผลการวิิจััย

	จ ากผลการวิิจัยเรื่่�องการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ผลิิตภัณฑ์์จัังหวััดสระแก้้ว พบว่่า 
ตราสััญลัักษณ์์ที่่�ได้้รัับการออกแบบโดยมีีพื้้�นฐานจากอัตลักษณ์์ของท้้องถิ่่�น ได้้รัับการตอบรัับ
ในเชิิงบวกจากกลุ่่�มตัวัอย่า่ง ได้แ้ก่ ่ประชาชนในพื้้�นที่่�จังัหวัดัสระแก้ว้ ผู้้�ประกอบการในท้อ้งถิ่่�น 
และผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ โดยผลการประเมิินชี้้�ให้้เห็็นถึึงความเหมาะสมทั้้�งในด้้าน
เนื้้�อหา ความงาม และการประยุุกต์์ใช้้ในเชิิงพาณิิชย์์
	 1. ด้า้นความสอดคล้อ้งกับัอัตัลักัษณ์ข์องจัังหวัดั การออกแบบตราสัญัลัักษณ์ใ์นครั้้�งนี้้�
ได้้นำองค์์ประกอบทางวััฒนธรรม ภููมิิศาสตร์์ และเศรษฐกิิจที่่�สำคััญของจัังหวััดสระแก้้วมาใช้้
ในการถ่่ายทอดผ่่านสััญลัักษณ์์ เช่่น ผลิิตผลทางการเกษตรอย่่างการปลููกข้้าว มัันสำปะหลััง 
หรืือมีีศููนย์์อนุุรัักษ์์ควายไทยอย่่างโรงเรีียนกาสรกสิิวิิทย์์ มีีอุุทยานแห่่งชาติิปางสีีดา มีีชื่่�อเสีียง
เรื่่�องผีีเสื้้�อ นานาชนิิด รวมถึึงภาพลัักษณ์์ของเมืืองชายแดน ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวคิิดของ
สุนุทรียีศาสตร์เ์ชิิงวัฒันธรรมและหลักัการสื่่�อสารเชิิงสัญัลักัษณ์ ์ทั้้�งนี้้� ส่ง่ผลให้ผู้้้�รับัสารสามารถ
เข้้าใจและตีีความอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดผ่่านตราสััญลัักษณ์์ได้้อย่่างชััดเจน
	 2. ด้้านองค์์ประกอบทางการออกแบบ ผลการประเมิินจากกลุ่่�มตััวอย่่างสะท้้อนว่่า
ตราสััญลัักษณ์์มีีความเหมาะสมทั้้�งในด้้านความงาม (aesthetic value) ความเรีียบง่่าย 
(simplicity) และความสามารถในการจดจำ (memorability) และอื่่�น   ซึ่่�งเป็น็องค์ป์ระกอบ
พื้้�นฐานของการออกแบบตราสัญัลักัษณ์์ตามแนวคิิดของ (สุมุิิตรา ศรวิิบููลย์,์ 2547) โดยเฉพาะ
การใช้้รููปทรง สีี และองค์์ประกอบเชิิงสััญลัักษณ์์ที่่�ช่่วยเพิ่่�มความน่่าสนใจและส่่งเสริิมภาพ
ลัักษณ์์ที่่�ดีีของผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน
	 3. ด้้านความเหมาะสมในการนำไปใช้้งานจริิง ตราสััญลัักษณ์์ที่่�ออกแบบสามารถ
ประยุุกต์์ใช้้ได้้อย่่างหลากหลายทั้้�งในสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์ บรรจุุภััณฑ์์ ป้้ายประชาสััมพัันธ์์ รวมถึึงสื่่�อ
ดิิจิิทัลั โดยที่่�ยังัสามารถรักษาอััตลักษณ์์และความชััดเจนของตราสััญลัักษณ์์ไว้ไ้ด้้ ซึ่่�งสอดคล้้อง
กัับหลัักการของการออกแบบเพื่่�อการสื่่�อสารเชิิงกลยุุทธ์์ในเชิิงการตลาด (strategic com-
munication design)
	 4. ข้้อเสนอแนะจากกลุ่่�มผู้้�ใช้้งาน กลุ่่�มผู้้�ประกอบการในท้องถิ่่�นได้้เสนอแนะเพิ่่�มเติิม
ว่่า ควรมีการพััฒนารููปแบบของตราสััญลัักษณ์์ในลักษณะเวอร์์ชัันย่อย เพ่ื่�อรองรัับการใช้้งาน
บนวัสัดุุหรืือพื้้�นผิิวที่่�แตกต่างกััน เช่น่ สื่่�อขนาดเล็็ก ฉลากผ้าหรืือวัสัดุุที่่�มีขี้อ้จำกััดด้านการพิิมพ์์ 
ทั้้�งนี้้� ข้้อเสนอแนะดัังกล่่าวถืือเป็็นประเด็็นที่่�สามารถนำไปต่่อยอดในการพััฒนารููปแบบการใช้้
งานในเชิิงเทคนิิคได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดสระแก้้ว ในมิิติิด้้านต่่าง ๆ  ที่่�ได้้
ทำการศึึกษาและเก็็บข้้อมููล
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	 1. มิิติิทางวััฒนธรรม ตััวอย่่างเช่่น ภาชนะดิินเผาที่่�มีีลวดลาย “ดอกแก้้ว” ซึ่่�งเป็็น
ดอกไม้้สััญลัักษณ์์ของจัังหวััดสระแก้้ว
	 2. มิิติิทรััพยากรท้้องถิ่่�น ตััวอย่่างเช่่น เครื่่�องใช้้ที่่�ทำจากไม้้ไผ่่ในจัังหวััด โดยใช้้วััสดุุที่่�มีี
ในท้้องถิ่่�น
	 3. มิิติิกรรมวิิธีีการผลิิต ตััวอย่่างเช่่น มีีการทำ “เครื่่�องปั้้�นดิินเผา” ด้้วยมืือที่่�สืืบทอด
กรรมวิิธีีมากว่่า 50 ปีี
	 4. มิิติิรููปทรงและลวดลายสััญลัักษณ์์ ตััวอย่่างเช่่น หม้้อน้้ำที่่�มีีลวดลาย “เศีียร
พญานาค” ซึ่่�งเชื่่�อว่่านำโชคลาภ
	 5. สีีสัันท้้องถิ่่�น ตััวอย่่างเช่่น ผ้้าห่่มทอมืือที่่�ใช้้สีีครามธรรมชาติิจากพืืชในพื้้�นที่่�
	 6. สััตว์์ประจำท้้องถิ่่�น ตััวอย่่างเช่่น ผีีเสื้้�อหลากหลายสายพัันธุ์์� และ ควายไทย ที่่�มีีใน
จัังหวััดจำนวนมากเพราะเป็็นแหล่่งปลููกข้้าว เป็็นต้้น
	จ ากผลการศึึกษาวิิจััยสามารถอธิิบายความเชื่่�อมโยงของผลงานวิิจััยทั้้�ง 3 ด้้าน ได้้แก่่ 
การศึึกษาอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดสระแก้้ว การออกแบบตราสััญลัักษณ์์ และการประเมิินการใช้้
งานจริิง ซึ่่�งมีีลัักษณะของการพััฒนาองค์์ความรู้้�จากพื้้�นฐานสู่่�การประยุุกต์์ใช้้เชิิงพาณิิชย์์อย่่าง
เป็็นระบบ
	 ในด้้านแรก คืือ การศึึกษาอััตลักษณ์์ของจัังหวััดสระแก้้วในมิิติิต่่าง ๆ  เช่่น มิิติิทาง
วััฒนธรรม ทรััพยากรท้องถิ่่�น กรรมวิิธีการผลิิต รููปทรงและลวดลายสััญลัักษณ์์ สีีสัันท้้องถิ่่�น 
และสัตัว์ประจำถิ่่�น ซึ่่�งเป็็นกระบวนการรวบรวมองค์์ความรู้้�และข้้อมููลพื้้�นฐานที่่�สะท้้อนเอกลักษณ์์
ของพื้้�นที่่�อย่่างชััดเจน ข้อ้มููลดัังกล่าวทำหน้้าที่่�เป็็นฐานสำคััญในการกำหนดแนวคิิดและทิิศทาง
ของการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ให้้สามารถสื่่�อความหมายของจัังหวััดได้้อย่่างเหมาะสม
	 ในด้้านที่่�สอง คืือ การออกแบบตราสััญลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์จัังหวััดสระแก้้ว โดยนำ
องค์ป์ระกอบของอััตลักัษณ์์ท้อ้งถิ่่�นมาประยุุกต์ใ์ช้ใ้นกระบวนการออกแบบ เพ่ื่�อสร้้างสััญลักัษณ์์
ที่่�มีีความงาม เรีียบง่่าย และสามารถจดจำได้้ง่่าย ตลอดจนสามารถสะท้้อนภาพลักษณ์์ของ
ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนและความเป็็นเอกลัักษณ์์ของจัังหวััดได้้อย่่างชััดเจน ซึ่่�งถืือเป็็นการแปลง
องค์์ความรู้้�เชิิงวััฒนธรรมและทรััพยากรท้้องถิ่่�นให้้กลายเป็็นสื่่�อเชิิงภาพที่่�สามารถใช้้ในการ
สื่่�อสารแบรนด์์ของผลิิตภััณฑ์์ในระดัับพื้้�นที่่�
	 ในด้้านที่่�สาม คืือ การประเมิินความเหมาะสมและศัักยภาพในการนำไปใช้้งานจริิง 
โดยการสำรวจความคิิดเห็็นจากประชาชน ผู้้�ประกอบการในท้้องถิ่่�น และผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้าน
การออกแบบ ซึ่่�งผลการประเมิินสะท้้อนให้้เห็็นว่าตราสััญลัักษณ์์มีีความเหมาะสมทั้้�งในด้าน
ความงาม ความหมาย และความสามารถในการประยุุกต์์ใช้้กัับสื่่�อหลากหลายรููปแบบ เช่่น 
บรรจุภุัณัฑ์ ์สื่่�อสิ่่�งพิิมพ์ ์ป้า้ยประชาสัมัพันัธ์ ์และสื่่�อดิิจิิทัลั เมื่่�อพิิจารณาความเชื่่�อมโยงของงาน
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วิิจััยทั้้�งสามด้้าน พบว่่ากระบวนการดัังกล่่าวนำไปสู่่�การพััฒนาตราสััญลัักษณ์์ที่่�มีีศัักยภาพใน
การนำไปใช้้ในเชิิงพาณิิชย์์ได้้อย่่างชััดเจน เน่ื่�องจากตราสััญลัักษณ์์ที่่�ออกแบบขึ้้�นสามารถทำ
หน้้าที่่�เป็็นเคร่ื่�องมืือในการสร้้างภาพลักษณ์์และเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนของจัังหวััด
สระแก้้ว ช่่วยเสริิมสร้้างการรับรู้้�ของผู้้�บริิโภค ส่่งเสริิมการตลาดของผลิิตภัณฑ์์ท้้องถิ่่�น และ
สนัับสนุุนการพััฒนาเศรษฐกิิจฐานรากของชุุมชนในพื้้�นที่่�ได้้อย่่างยั่่�งยืืน

ข้้อจำกััดและข้้อเสนอแนะ

	 - ข้้อจำกััดด้้านข้้อมููลและเวลา การศึึกษานี้้�มีีระยะเวลาในการเก็็บข้้อมููลและการ
ออกแบบจำกััด ซึ่่�งอาจส่่งผลต่่อการวิิเคราะห์์เชิิงลึึกและการมีส่่วนร่่วมของกลุ่่�มตััวอย่่างใน
กระบวนการออกแบบรวมถึึงการจััดกิิจกรรมเพื่่�อให้้ชุุมชนมีีส่่วนร่่วมในการออกแบบและ
สอบถามความคิิดเห็็นต่่าง ๆ  เพ่ื่�อนำข้้อมููลมาทำการวิิเคราะห์์ให้้ตรงกัับความต้้องการของ
ตลาด และนัักท่่องเที่่�ยวจะไม่่ได้้รัับความร่่วมมืือเท่่าที่่�ควร เพราะเน่ื่�องจากชาวบ้้านส่่วนใหญ่่
มีีภาระกิิจ และความรัับผิิดชอบต่่าง ๆ มาก การเข้้าร่่วมก็็จะเป็็นได้้เพีียงช่่วงสั้้�น   
	 - ข้้อจำกััดของกลุ่่�มเป้้าหมาย การเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มตััวอย่่างอาจจำกััดเฉพาะ
ประชาชนในบางพื้้�นที่่�ของจัังหวัดัสระแก้ว้ หรืือกลุ่่�มคนที่่�สามารถเข้า้ถึึงแบบสอบถามได้้ ส่ง่ผล
ให้้ความคิิดเห็็นอาจไม่่สะท้้อนภาพรวมของประชาชนทั้้�งจัังหวััด
	 - ข้้อจำกััดด้้านการตีความและความชอบส่่วนบุคคล การออกแบบตราสััญลัักษณ์์มีี
ความเกี่่�ยวข้้องกัับความรู้้�สึึก ความชอบ และการตีีความเชิิงศิิลปะ ซึ่่�งอาจแตกต่่างกัันไปใน
แต่่ละบุุคคล ส่่งผลต่่อการประเมิินคุุณค่่าและความเหมาะสมของตราสััญลัักษณ์์

ข้้อเสนอแนะสำหรัับการวิิจััยในอนาคต

	 1. การขยายกลุ่่�มตััวอย่่างในการศึึกษา
	ก ารศึึกษาครั้้�งต่่อไปควรพิิจารณาขยายกลุ่่�มตััวอย่่างให้้ครอบคลุุมประชาชนในหลาก
หลายบริิบท ทั้้�งในเขตเมืืองและชนบท รวมถึึงกลุ่่�มอาชีพีที่่�แตกต่า่งกันั เช่น่ ผู้้�ประกอบการด้า้น
การท่่องเที่่�ยว เกษตรกร นัักเรีียน นัักศึึกษา และประชาชนทั่่�วไป เพื่่�อให้้ข้้อมููลที่่�ได้้รัับสะท้้อน
มุุมมองต่่ออััตลัักษณ์์ของจัังหวััดสระแก้้วได้้อย่่างรอบด้้าน อัันจะช่่วยสนัับสนุุนกระบวนการ
ออกแบบกราฟิกิให้ส้ามารถสื่่�อสารภาพลักัษณ์ข์องพื้้�นที่่�ได้อ้ย่า่งสอดคล้อ้งกับับริิบททางสังัคม
และวััฒนธรรมของท้้องถิ่่�นมากยิ่่�งขึ้้�น
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	 2. การศึึกษาและวิิเคราะห์์เปรีียบเทีียบตราสััญลัักษณ์์ของจัังหวััดอื่�น
	 ควรมีการศึึกษาและวิิเคราะห์์ตราสััญลัักษณ์์หรืืออััตลักษณ์์ทางกราฟิิกของจัังหวััด
อื่่�น   ที่่�ประสบความสำเร็็จในการสื่่�อสารภาพลัักษณ์์ของพื้้�นที่่� โดยพิิจารณาทั้้�งในด้้านแนวคิิด
การออกแบบ รููปแบบการนำเสนอ และองค์์ประกอบทางทััศนศิิลป์์ เพ่ื่�อนำองค์์ความรู้้�ที่่�ได้้
มาใช้้เป็็นกรอบแนวทางในการพััฒนาตราสััญลัักษณ์์ของจัังหวััดสระแก้้วให้้มีีความโดดเด่่น 
สามารถสะท้้อนเอกลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�ได้้อย่่างเหมาะสม และมีีศัักยภาพในการสื่่�อสารภาพ
ลัักษณ์์ของจัังหวััดในระดัับที่่�กว้้างขึ้้�น
	 3. การส่่งเสริิมกระบวนการมีีส่่วนร่่วมของผู้้�มีีส่่วนได้้ส่่วนเสีีย
	ก ารพััฒนาตราสััญลัักษณ์์ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�อย่่างแท้้จริิง ควรเปิิดโอกาส
ให้้ผู้้�มีีส่่วนได้้ส่่วนเสีียในภาคส่่วนต่่าง ๆ  เข้้ามามีีส่่วนร่่วมในกระบวนการออกแบบ เช่่น ภาค
ประชาชน หน่่วยงานภาครััฐ ผู้้ �ประกอบการในท้้องถิ่่�น และนัักออกแบบ ผ่่านกิิจกรรม
เวิิร์์กช็อปหรืือการระดมความคิิดเห็็นเชิิงสร้้างสรรค์์ กระบวนการดังกล่่าวจะช่่วยให้้ตรา
สััญลัักษณ์์ที่่�พััฒนาขึ้้�นสามารถสะท้้อนตัวตนของพื้้�นที่่�ได้้อย่่างครอบคลุุม และสร้้างความรู้้�สึึก
เป็็นเจ้้าของร่่วมกัันในระดัับชุุมชน
	 4. การพััฒนาแนวทางการประยุุกต์์ใช้้ตราสััญลัักษณ์์อย่่างเป็็นระบบ
	 ควรมีกีารกำหนดแนวทางการนำตราสััญลักัษณ์ไ์ปใช้ใ้นสื่่�อต่า่ง ๆ  อย่า่งเป็น็ระบบ เช่น่ 
การจัดทำคู่่�มืือการใช้้งานตราสััญลัักษณ์์ (graphic guideline) เพ่ื่�อกำหนดมาตรฐานการใช้้
ในสื่่�อประชาสััมพันัธ์ ์บรรจุภัณัฑ์ ์ป้า้ยแนะนำสถานที่่�ท่อ่งเที่่�ยว และส่ื่�อดิิจิิทัลั ทั้้�งนี้้� เพ่ื่�อให้ก้าร
สื่่�อสารภาพลักษณ์์ของจัังหวััดมีีความเป็็นเอกภาพและสามารถนำไปประยุุกต์์ใช้้ได้้อย่่างมีี
ประสิิทธิิภาพในบริิบทที่่�หลากหลาย
	 5. การส่่งเสริิมบทบาทของเยาวชนและคนรุ่่�นใหม่่ในกระบวนการออกแบบ
	 ควรส่่งเสริิมให้้เยาวชน นัักเรีียน และนัักศึึกษาเข้้ามามีีส่่วนร่่วมในกระบวนการ
ออกแบบและพััฒนาแนวคิิดเกี่่�ยวกัับอััตลัักษณ์์ของจัังหวััด ผ่่านกิิจกรรมต่่าง ๆ  เช่่น การ
ประกวดออกแบบหรืือการจััดกิิจกรรมเชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านการออกแบบกราฟิิก ซึ่่�งจะช่่วยเปิิด
โอกาสให้้เกิิดมุุมมองใหม่่ ๆ  ที่่�มีีความร่่วมสมััย และสามารถเชื่่�อมโยงกัับกลุ่่�มเป้้าหมายด้้าน
การท่่องเที่่�ยวในยุคปััจจุุบัันได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ
	 6. การกำหนดแนวคิิดและสารหลัักในการสื่�อสารของงานออกแบบ
	ก ารออกแบบกราฟิิกที่่�มุ่่�งสะท้้อนอััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�หรืือย่่านเมืืองเก่่า ควรกำหนด
แนวคิิดหลััก (concept) และสารที่่�ต้้องการสื่�อสารอย่่างชััดเจน เพ่ื่�อให้้ผลงานออกแบบ
สามารถตอบสนองต่่อวััตถุุประสงค์์ในการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวและการสร้้างภาพลัักษณ์์ของ
พื้้�นที่่�ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ทั้้�งนี้้� เนื่่�องจากผลงานออกแบบอยู่่�ภายใต้้โครงการเดีียวกััน จึึง
ควรควบคุุมความสอดคล้้องขององค์์ประกอบทางการออกแบบ เช่่น รููปแบบ สีี รููปทรง และ
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ตัวัอักัษร รวมถึึงการใช้ข้้อ้ความประกอบ เพื่่�อให้เ้กิิดความเป็น็เอกภาพของงานออกแบบ และ
เพิ่่�มประสิิทธิิภาพในการสื่�อสารเชิิงภาพลักษณ์์ของพื้้�นที่่�

DEC Journal : Art and Design คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร48



เอกสารอ้้างอิิง

การท่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย. (2563). การพัฒันาผลิติภัณฑ์์ชุุมชนและการส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยว. 
http://www.tat.or.th 

ทองเจืือ เขีียดทอง. (2548). การออกแบบตราสััญลัักษณ์์. สิิปประภา.
ปาพจน์์ หนุุนภัักดีี. (2555). Graphic design principles. ไอดีีซีี พรีีเมีียร์์.
สุุมิิตร ศรีีวิิบููลย์์. (2547). การออกแบบตราสััญลัักษณ์์. Core Function.
สำนัักงานพััฒนาชุุมชนจัังหวััดสระแก้้ว. (2560). รายงานการวิิจััยการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน. 

http://www.pcd.go.th

49ปีที่ 5 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2569


