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บทคััดย่่อ

	ก ารวิิจัยันี้้�มีวีัตัถุปุระสงค์์เพ่ื่�อศึกึษาแนวทางการออกแบบเรขศิลป์เ์พื่่�อเพิ่่�มมููลค่าให้้กับั
ผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึกในการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวโดยชุุมชนในเขตเมืืองเก่่าธนบุุรีี เขต
บางกอกใหญ่่ กรุุงเทพมหานคร โดยใช้้วิิธีีการวิิจััยเชิิงออกแบบ (design-based research) 
ร่่วมกัับการเก็็บข้้อมููลจากแบบสอบถามและการสนทนากลุ่่�ม (focus group) กลุ่่�มตััวอย่่าง
จำนวน 415 คน ใช้้ในการสำรวจความคิิดเห็็นและองค์์ประกอบทางอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรม 
และกลุ่่�มตััวอย่่างจำนวน 205 คน ใช้้ในการประเมิินความพึึงพอใจของผลิิตภััณฑ์์ที่่�ออกแบบ
	 ผลการวิิจััยพบว่่า (1) สััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมที่่�สำคััญของพื้้�นที่่� ได้้แก่่ วััดอรุุณราช
วรมหาวิิหาร พระราชวังเดิิม และรููปป้ั้�นยัักษ์วััดอรุุณ ซ่ึ่�งเป็็นอััตลัักษณ์์โดดเด่่นของย่่านเมืือง
เก่า่ธนบุรุี ี(2) สินิค้า้ที่่�ระลึกึควรสะท้อ้นประสบการณ์ข์องผู้้�มาเยืือนและมีคีุณุค่า่ทางวัฒันธรรม 
(3) การออกแบบผลิติภัณัฑ์โ์ดยใช้ก้ราฟิกิสร้้างสรรค์์สามารถสื่�อสารอััตลักัษณ์์ของพื้้�นที่่�ได้อ้ย่า่ง
ชััดเจน โดยมีีการพััฒนาสิินค้้าต้้นแบบ เช่่น โลโก้้ เข็็มกลััด แก้้วมััค กระเป๋๋า และเสื้้�อยืืด (4) 
ผลการประเมิินความพึึงพอใจของกลุ่่�มตััวอย่่าง 205 คน (รวม 5 ผู้้�เชี่่�ยวชาญ และ 200 
ประชากรในพื้้�นที่่�และนักัท่องเที่่�ยว) พบว่่าผลิติภัณัฑ์์ต้้นแบบได้้รับัความพึงึพอใจในระดับัสูงูมาก 
โดยค่่าเฉลี่่�ยรวม 3 ด้้าน ได้้แก่่ อัตัลัักษณ์์/การออกแบบ ความสวยงาม และการใช้้งาน อยู่่�ระหว่่าง 
4.54 – 4.74 ซึ่่�งอยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด
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Abstract

	 This research aimed to study guidelines for graphic design to enhance 
the value of souvenir products for promoting community-based tourism in the 
Old Town area of Thonburi, Bangkok Yai District, Bangkok. The research employed 
a design-based research approach, including questionnaire surveys and focus 
group discussions. The study involved 415 participants for the survey of opinions 
and cultural identity elements, and 205 participants for the satisfaction evaluation 
of the designed products.
	 The findings revealed that (1) the key cultural symbols of the area include 
Wat Arun (Temple of Dawn), the Old Royal Palace, and the Giant Guardian 
statue at Wat Arun, which are distinctive identities of the Old Town area of 
Thonburi; (2) souvenir products should reflect the visitor experience and possess 
cultural significance; (3) applying creative graphic design to product development 
enables a clear communication of the area’s identity, leading to the creation 
of prototype products such as logos, badges, mugs, bags, and T-shirts; and (4) 
the satisfaction evaluation of 205 participants (including 5 experts and 200 local 
residents and tourists) indicated a very high level of satisfaction, with the overall 
average rating across three key aspects—identity/design, aesthetics, and func-
tionality—ranging from 4.54 to 4.74.

Keywords: graphic design, souvenir products, tourism, Thonburi, cultural identity
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บทนำ

	 ประเทศไทยให้้ความสำคััญกัับการท่่องเที่่�ยวตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ.2503 โดยมีีการจััดตั้้�ง
การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย (ททท.) เพ่ื่�อส่ง่เสริิมการท่่องเที่่�ยวและสร้้างรายได้้ให้ก้ับัประเทศ 
แม้้จำนวนนัักท่่องเที่่�ยวจะเพิ่่�มขึ้้�น แต่่รายได้้ไม่่ได้้เพิ่่�มตามไปเสมอ (2565 ปีีพลิิกโฉมเที่่�ยวไทย 
ก้้าวสู่่�, 2565) อุตุสาหกรรมท่อ่งเที่่�ยวยังัคงเป็น็แรงขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิจิไทยมากกว่า่หนึ่่�งในสาม 
และประเทศยัังคงมีีช่ื่�อเสีียงระดัับโลกด้้านความงามและวััฒนธรรมที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ อย่่างไร
ก็ต็าม เหตุกุารณ์ไ์ม่ค่าดฝันั เช่น่ การระบาดของโควิิด-19 ทำให้้ทั้้�งนักัท่อ่งเที่่�ยวและผู้้�ประกอบ
การต้อ้งปรับัตัวั ภาครัฐัจึงึมีบีทบาทสำคัญัในการสนัับสนุนุการเติิบโตอย่า่งยั่่�งยืืน พื้้�นที่่� “เมืือง
เก่่า-ย่่านเก่่า” ยัังคงดึึงดููดผู้้�คนที่่�ต้้องการสััมผััสอดีีตและวิิถีีชีีวิิตดั้้�งเดิิม เมื่่�อพื้้�นที่่�เหล่่านี้้�กลาย
เป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยว ภาครััฐจึึงตื่่�นตััวในการอนุุรัักษ์ให้้ยัังคงเป็็นพื้้�นที่่�อยู่่�อาศััยคุุณภาพ พร้้อม
ทั้้�งส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงยั่่�งยืืน การใช้้ทุุนทางวััฒนธรรมที่่�มีีอยู่่�ในพื้้�นที่่� เช่่น สถาปััตยกรรม 
ประเพณีี วิิถีีชีีวิิต และงานฝีีมืือ จึึงมีีความสำคััญในการสร้้างคุุณค่่าและประสบการณ์์ที่่�เป็็น
เอกลัักษณ์์ให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยว ภาคธุุรกิิจมีีบทบาทสำคััญในการพััฒนาย่่านเก่่า แต่่จำเป็็นต้้อง
เข้้าใจบริิบททางประวััติิศาสตร์์และสิ่่�งแวดล้้อมเพื่่�อไม่่ให้้ลดทอนคุุณค่่า
	ปััจจุ บััน พื้้�นที่่�เมืืองเก่่ายัังคงคุุณค่่าทางศิิลปวััฒนธรรม มีีเสน่่ห์์ และตอบสนองต่่อ
การท่่องเที่่�ยวเชิิงประสบการณ์์อดีีตได้้ดีี แต่่ยัังคงต้้องการการอนุุรัักษ์์และพััฒนาให้้สอดคล้้อง
กับัยุคุสมัยั การพัฒันาอย่า่งยั่่�งยืืนจึงึจำเป็น็ต้้องอาศัยัความร่ว่มมืือระหว่า่งภาครัฐั เอกชน และ
ชุุมชนท้้องถิ่่�น (กรมการท่่องเที่่�ยวโชว์์ต้้นแบบ, 2560)
	ด้ ้วยเหตุุนี้้� สิินค้้าที่่�ระลึึกจึึงมีีบทบาทสำคััญในการเป็็นตััวแทนของประสบการณ์์
การเดิินทาง และสะท้้อนอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมของแหล่่งท่่องเที่่�ยว การออกแบบสิินค้้าที่่�
ระลึึกโดยประยุุกต์ท์ุนุทางวัฒันธรรม สามารถสร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มทางเศรษฐกิจิและคุณุค่่าทางจิติใจ
ให้ก้ับันักัท่อ่งเที่่�ยว งานวิจิัยันี้้�จึงึมุ่่�งเน้น้ไปที่่� “การศึกึษาแนวทางการออกแบบเรขศิลิป์เ์พื่่�อสร้า้ง
มููลค่่าเพิ่่�มสิินค้้าที่่�ระลึึกสำหรัับส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวชุมชน ย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี ในเขต
บางกอกใหญ่่ กรุงเทพมหานคร” โดยมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อวิิเคราะห์์และนำเสนอแนวทาง
การออกแบบเรขศิลป์ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น และเพิ่่�มมููลค่าสิินค้้าที่่�ระลึึก เพ่ื่�อสนัับสนุุน
การท่่องเที่่�ยวชุุมชนและสร้้างรายได้้อย่่างยั่่�งยืืนให้้แก่่คนในพื้้�นที่่�

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย

	 1. เพ่ื่�อศึึกษาข้้อมููลต้้นทุุนทางศิิลปวััฒนธรรมของชุุมชนที่่�นำมาใช้้กัับชุุมชนต้้นแบบ
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ย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี เขตบางกอกใหญ่่
	 2. เพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรม และความต้้องการ การซื้้�อของนัักท่่องเที่่�ยวต่่อผลิิตภััณฑ์์
สิินค้้าที่่�ระลึึกสำหรัับส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวชุุมชน ย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี ในเขตบางกอกใหญ่่ 
กรุุงเทพมหานคร
	 3. เพื่่�อนำเสนอแนวทางการออกแบบสินิค้า้ที่่�ระลึกึโดยใช้อ้ัตัลักัษณ์ใ์นพื้้�นที่่�ท่อ่งเที่่�ยว
ชุุมชนต้้นแบบย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี เขตบางกอกใหญ่่
	 4. เพื่่�อประเมิินความพึึงพอใจผลงานต้้นแบบสิินค้้าที่่�ระลึึกสิินค้้าสำหรัับส่่งเสริิม
การท่่องเที่่�ยวชุมชน ย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี ในเขตบางกอกใหญ่่ กรุุงเทพมหานคร

อุุปกรณ์์และวิิธีีดำเนิินการวิิจััย

	ก ารวิิจััยนี้้�มุ่่�งเน้้นการออกแบบผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าที่่�ระลึึกเพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยว
ในย่า่นเมืืองเก่า่ธนบุรุี ีโดยเริ่่�มจากการรวบรวมข้อ้มูลูอัตัลักัษณ์ข์องพื้้�นที่่�ผ่า่นการศึกึษาเอกสาร 
การสััมภาษณ์์ผู้้�เชี่่�ยวชาญ และการสนทนากลุ่่�มกับัประชากรในชุมุชน เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ประกอบด้้วย 
แบบสััมภาษณ์์ เพื่่�อศึึกษาการนำอััตลัักษณ์์พื้้�นที่่�มาใช้้ในการออกแบบ ความคาดหวัังต่่อสิินค้้า
และตราสััญลัักษณ์์ อััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรม อิิทธิิพลของประวััติิศาสตร์์ และการผสมผสาน
กัับงานออกแบบสมััยใหม่่ โดยใช้้ประเด็็นคำถาม Focus Group Discussion ใช้้กัับตััวแทน
ชุุมชนและผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ เพื่่�อระดมสมองเกี่่�ยวกัับอััตลัักษณ์์และวััฒนธรรม 
รวมถึึงการประเมิินและให้้ข้้อเสนอแนะต่่อผลงานการออกแบบเรขศิิลป์์ด้้วยแบบสอบถาม
แบ่่งเป็็น 1) การรัับรู้้�อัตลัักษณ์์ 2) พฤติิกรรมและความต้้องการซื้้�อ 3) ความพึึงพอใจจาก
ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 5 คน และประชากรในพื้้�นที่่�และนัักท่องเที่่�ยว 200 คน เพ่ื่�อประเมิินความพึึงพอใจ
ต่่อผลงานออกแบบในด้้านอััตลัักษณ์์ การออกแบบ ความสวยงาม และการใช้้งาน
	ก ารเก็็บรวบรวมข้้อมููลดำเนิินการตามขั้้�นตอน 3 ขั้้�น ได้้แก่่ 1) สำรวจและสัังเคราะห์์
อััตลัักษณ์์ โดยใช้้แบบสััมภาษณ์์และสนทนากลุ่่�มเพื่่�อรวบรวมและวิิเคราะห์์ข้้อมููลวััฒนธรรม 
ศิิลปกรรม วิิถีีชีีวิิต ประวััติิศาสตร์์ และสภาพปััจจุบัันของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี 2) สำรวจ
พฤติิกรรมและความต้้องการซื้้�อ โดยใช้้แบบสอบถามจากนักท่่องเที่่�ยวเพื่่�อสำรวจพฤติิกรรม
และความต้้องการในการเลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�ระลึึก รวมถึึงการรัับรู้้�ต่่ออััตลัักษณ์์สำคััญของพื้้�นที่่� 
3) ประเมิินผลิิตภััณฑ์์ โดยใช้้แบบสอบถามจากผู้้�เชี่่�ยวชาญและประชาชน เพื่่�อประเมิินความ
พึึงพอใจต่่อผลงานออกแบบเรขศิลป์์ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่� เพ่ื่�อนำไปสู่่�การพััฒนา
และผลิิตจริง

55ปีที่ 5 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2569



การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

	จ ากการวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงปริิมาณและเชิิงคุุณภาพตามวััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย 
พบว่่าผลการวิิจััยสามารถแบ่่งออกเป็็น 3 ส่่วนหลััก เพื่่�อนำไปสู่่�การพััฒนาต้้นแบบสิินค้้าที่่�
ระลึึก ดัังนี้้�
	 1. การระบุุอััตลัักษณ์์และเอกลัักษณ์์ของพ้ื้�นที่่� การศึึกษาและวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์
ท้้องถิ่่�นที่่�โดดเด่่นของพื้้�นที่่�ย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีีถืือเป็็นขั้้�นตอนสำคััญในการพััฒนาสิินค้้าที่่�
ระลึึก โดยเริ่่�มจากการ ลงพื้้�นที่่�เก็็บข้้อมููล และบัันทึึกภาพ เกี่่�ยวกัับเอกลัักษณ์์ทางวััฒนธรรม
และประวััติิศาสตร์์ของย่่านนี้้� การสำรวจครอบคลุุมสถาปััตยกรรมที่่�สำคััญ เช่่น พระปรางค์์
วััดอรุุณฯ และลวดลายศิิลปกรรมไทย รวมถึึงองค์์ประกอบทางศิิลปะอื่่�น ๆ  เช่่น ยัักษ์์วััดแจ้้ง 
และ ลายกระเบื้้�องวััดอรุุณฯ ซึ่่�งทั้้�งหมดนี้้�เป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�สามารถนำมาถอดแบบและ
ประยุุกต์์ใช้้ในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์อย่่างสร้้างสรรค์์
	 นอกจากนี้้� ผู้้�วิิจััยยัังได้้ สััมภาษณ์์ชุุมชนท้้องถิ่่�น และผู้้�เชี่่�ยวชาญ เพื่่�อเสริิมข้้อมููล
เชิิงลึึกเกี่่�ยวกัับความหมายและคุุณค่่าของสััญลักษณ์์ท้้องถิ่่�น ควบคู่่�ไปกัับการ เก็็บข้้อมููล
จากเอกสารและแหล่่งข้้อมููลทางประวััติิศาสตร์์ เพ่ื่�อสร้้างความเข้้าใจที่่�ลึึกซึ้้�งและพััฒนา
แนวทางการออกแบบที่่�สอดคล้้องกัับอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นที่่�โดดเด่่น ผลการศึึกษาและ
วิิเคราะห์์สรุุปได้้ดัังนี้้�
	 1.1 การใช้้อััตลัักษณ์์พื้้�นที่่�ในการออกแบบ จากการวิิเคราะห์์ข้้อมููล พบว่่า อััตลัักษณ์์
ที่่�โดดเด่่น ในพื้้�นที่่� เช่่น พระปรางค์์วััดอรุุณฯ ยัักษ์์วััดแจ้้ง และลายกระเบื้้�องวััดอรุุณฯ 
สามารถนำมาประยุุกต์์ใช้้ในการออกแบบลวดลายร่่วมสมััยผ่่านกระบวนการ ตััดทอนและ
ผสมผสานองค์์ประกอบ ต่่าง ๆ  รวมถึึงการใช้้คู่่�สีีใหม่่ เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าที่่�ระลึึกมีีความ
ลงตััวและตอบสนองความต้้องการของผู้้�บริิโภคในกลุ่่�มเป้้าหมาย
	 1.2 ความคาดหวัังในผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าที่่�ระลึึก จากการสำรวจความคิิดเห็็นของกลุ่่�ม
ตััวอย่่าง ผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าที่่�ระลึึกควรมีีคุุณสมบััติิหลัักคืือ ความคุ้้�มค่่า ความร่่วมสมััย และ
สามารถ สะท้้อนถึึงอััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่� ได้้อย่่างชััดเจน เพ่ื่�อเชื่่�อมโยงความทรงจำเกี่่�ยวกัับ
สถานที่่�ท่่องเที่่�ยวและชุุมชนท้้องถิ่่�น
	 1.3 การมีีตราสััญลักษณ์์ของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี การสร้้างตราสััญลัักษณ์์ของย่่าน
เมืืองเก่่าธนบุุรีีเป็็นสิ่่�งจำเป็็นต่่อการส่ื่�อสารและสร้้างการจดจำภาพลัักษณ์์ของพื้้�นที่่� ซ่ึ่�งเป็็น
ส่่วนสำคััญที่่�ช่่วยเสริิมความชััดเจนในการสร้้างเอกลัักษณ์์ให้้กัับผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าที่่�ระลึึก
	 2. การรัับรู้้�เอกลัักษณ์์พ้ื้�นที่่�และพฤติิกรรมการเลืือกซื้้�อของนัักท่่องเที่่�ยว 
	จ ากการสำรวจประชาชนและนัักท่่องเที่่�ยวจำนวน 200 คน พบว่่า อััตลัักษณ์์ที่่�ได้้รัับ
การรัับรู้้�สููงสุุดคืือ พระปรางค์์วััดอรุุณฯ จำนวน 75 คน (37.5%) รองลงมาคืือ ยัักษ์์วััดแจ้้ง 
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จำนวน 65 คน (32.5%) พระราชวัังเดิิม 31 คน (15.5%) ลวดลายวััดอรุุณฯ 25 คน (12.5%) 
และอื่่�น ๆ  ได้้แก่่ ตุ๊๊�กตาศิิลาจีีน 4 คน (2%) ซึ่่�งแสดงให้้เห็็นถึึงความโดดเด่่นของสััญลัักษณ์์
และลวดลายที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี ส่่วนพฤติิกรรมการซื้้�อสิินค้้าที่่�ระลึึก 
พบว่่า เหตุุผลหลัักของนัักท่่องเที่่�ยวคืือ การซื้้�อเพ่ื่�อเป็็นของฝากแก่่ผู้้�ที่่�รัักและนัับถืือ 95 คน 
(47.5%) และเพื่่�อเป็็นสััญลัักษณ์์การมาเยืือนสถานที่่� 61 คน (30.5%) รองลงมาคืือ การเลืือก
สิินค้้าที่่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะ 29 คน (14.5%) ราคา พกพาสะดวก และจััดส่่งได้้ง่่าย 15 คน 
(7.5%) ซ่ึ่�งสะท้้อนถึึงแนวโน้้มการเลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�ใช้้งานได้้จริงและมีีคุุณค่่าทางวััฒนธรรม
สำหรัับประเภทสิินค้้าที่่�ระลึึกที่่�นิิยมมากที่่�สุุด นัักท่่องเที่่�ยวส่่วนใหญ่่เลืือก สิินค้้าแฟชั่่�น เช่่น 
เสื้้�อยืืด หมวก กระเป๋๋า และผ้้าพัันคอ 75 คน (37.5%) รองลงมาคืือ เครื่่�องใช้้บนโต๊๊ะอาหาร 
เช่่น แก้้วกาแฟ จาน 51 คน (25.5%) เครื่่�องประดัับ เช่่น ต่่างหูู 26 คน (13%) เครื่่�องเขีียน
และอุุปกรณ์์สำนัักงาน เช่่น สมุุด 18 คน (9%) และอ่ื่�น ๆ  เช่่น โปสการ์์ด เข็็มกลััด ที่่�เปิิด
ขวดแม่่เหล็็กติิดตู้้�เย็็น อาร์์ตทอย ผ้้ากัันเปื้้�อน กระบอกน้้ำ 30 คน (15.5%)
	 สรุปุได้ว้่า่ นักัท่อ่งเที่่�ยวให้ค้วามสำคััญทั้้�งด้า้นความสวยงาม ความทัันสมััย การใช้ง้าน
ได้้จริง และการสะท้้อนเอกลักษณ์์ของพื้้�นที่่� ส่่งผลให้้สิินค้้าที่่�ระลึึกซ่ึ่�งประยุุกต์์ใช้้ลวดลาย
และอััตลัักษณ์์ของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี มีีความน่่าสนใจและสามารถดึงดููดกลุ่่�มเป้้าหมายได้้
อย่่างชััดเจน
	 3. การถอดลวดลายเรขศิิลป์์และองค์์ประกอบทางศิิลปวััฒนธรรม การวิิเคราะห์์
ลวดลายและสััญลักษณ์์ทางวััฒนธรรม พบว่่า:
	 • ลวดลายบน พระปรางค์์วััดอรุุณฯ และ ยัักษ์์วััดแจ้้ง สามารถดัดแปลงเป็็นลวดลาย
กราฟิิกสำหรัับงานออกแบบสิินค้้าที่่�ระลึึกได้้
	 • การปรัับคู่่�สีและองค์์ประกอบให้้เหมาะสมกัับส่ื่�อและวััสดุุหลากหลาย เช่่น ผ้้า 
แก้้ว โมเดล อาร์์ตทอย
	 • การสร้้าง เวกเตอร์์ลวดลาย ช่่วยให้้การปรัับใช้้ในผลิิตภััณฑ์์จริงเป็็นไปอย่่าง
ยืืดหยุ่่�น และคงคุุณภาพสููง
	 แนวคิิดในการออกแบบเรขศิิลป์์สำหรัับสิินค้้าที่่�ระลึึกในงานวิิจััยนี้้�มุ่่�งเน้้นการนำอััต
ลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีีมาประยุุกต์์ใช้้ร่่วมกัับรููปแบบการออกแบบ
ร่่วมสมััย โดยมีีการประยุุกต์์ใช้้แนวคิดการออกแบบในลัักษณะของ Pixel Art และ Pop 
Art ซ่ึ่�งเป็็นรููปแบบศิิลปะที่่�เน้้นการลดทอนรููปทรงให้้เรีียบง่่าย ใช้้สีีสัันที่่�ชััดเจน และสร้้าง
การจดจำได้้ง่่าย รููปแบบดัังกล่่าวช่่วยให้้สามารถถ่่ายทอดสัญลักษณ์์สำคััญของพื้้�นที่่� เช่่น 
พระปรางค์์วััดอรุุณฯ ยัักษ์์วััดแจ้้ง และลวดลายศิิลปกรรมไทย ให้้อยู่่�ในรููปแบบกราฟิิกที่่�
ร่่วมสมััย เหมาะสมกัับการนำไปประยุุกต์์ใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึกประเภทต่่าง ๆ เช่่น 
เสื้้�อยืืด กระเป๋๋า แก้้วมััค และของตกแต่่ง ทั้้�งยัังช่่วยสร้้างภาพลัักษณ์์ใหม่่ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์
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ของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีีให้้เข้้ากัับบริิบทของการท่่องเที่่�ยวในปััจจุบััน การถอดอัตลัักษณ์์เพ่ื่�อ
ประยุุกต์์ใช้้ในการออกแบบ เริ่่�มจากการวาดแบบร่่างลวดลายด้้วยมืือ จากนั้้�นนำมาแปลง
เป็็น เวคเตอร์์ (vector) ด้้วยโปรแกรม Adobe Illustrator เพื่่�อใช้้เป็็นต้้นฉบัับลวดลาย
ของที่่�ระลึึก นอกจากนี้้� ยัังมีีการ ปรัับเปลี่่�ยนคู่่�สีี ของลวดลายจากสีีแบบไทยดั้้�งเดิิมให้้มีี
ความร่่วมสมััย เพื่่�อให้้ลวดลายเหล่่านี้้�นำไปประยุุกต์์ใช้้งานกัับสิินค้้าที่่�ระลึึกได้้อย่่างยืืดหยุ่่�น 
การดำเนิินการนี้้�เป็็นการนำลวดลายจากอััตลัักษณ์์และทุุนทางวััฒนธรรมที่่�มีีลัักษณะเด่่น
ในพื้้�นที่่�มาเป็็นแนวทางการออกแบบเรขศิิลป์์ ซึ่่�งไม่่เพีียงแต่่สร้้างผลิิตภััณฑ์์ให้้ร่่วมสมััยและ
มีีเสน่่ห์์เท่่านั้้�น แต่่ยัังช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าและสร้้างการจดจำในท้้องถิ่่�น เพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยว
ชุุมชนในย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี เขตบางกอกใหญ่่ 
	ก ารใช้้อััตลัักษณ์์พื้้�นที่่�ในการออกแบบ จากการวิิเคราะห์์ข้้อมููล พบว่่า พระปรางค์์
วััดอรุุณฯ เป็็นแลนด์์มาร์์คที่่�สำคััญของพื้้�นที่่� รวมถึึงยัักษ์์วััดแจ้้ง พระราชวัังเดิิม และลวดลาย
ของวััดที่่�มีีความโดดเด่่นสวยงาม ทั้้�งหมดนี้้�ผู้้�วิจััยจึึงนำใช้้เป็็นแนวทางในการออกแบบ โดย
นำเอาลัักษณะเด่่นและอััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�มาวิิเคราะห์์ คััดลอก และถอดลาย จากศิิลปะ
และวััฒนธรรม เพื่่�อผสมผสานในการออกแบบสิินค้้า ดัังแสดงในภาพที่่� 1-6

ภาพ 2
การถอดอััตลัักษณ์์ยัักษ์์วััดแจ้้ง (ทศกััณฑ์์) แบบที่่� 1-2 เพื่่�อประยุุกต์์ใช้้กัับสิินค้้าที่่�ระลึึก

ภาพ 1
การถอดอััตลัักษณ์์พระปรางค์์วััดอรุุณเพื่่�อประยุุกต์์ใช้้กัับสิินค้้าที่่�ระลึึก

 ยัักษ์์วััดแจ้้ง (ทศกััณฑ์์) แบบ 1

 ยัักษ์์วััดแจ้้ง (ทศกััณฑ์์) แบบ 2
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ภาพ 3
การถอดอััตลัักษณ์์ลายผ้้ายกทศกััณฑ์์ แบบ A เพื่่�อประยุุกต์์ใช้้กัับสิินค้้าที่่�ระลึึก

ภาพ 4
การถอดอััตลัักษณ์์ลายผ้้ายกทศกััณฑ์์ แบบ B เพื่่�อประยุุกต์์ใช้้กัับสิินค้้าที่่�ระลึึก

ภาพ 5
การถอดอััตลัักษณ์์ลายกระเบื้้�อง เพื่่�อประยุุกต์์ใช้้กัับสิินค้้าที่่�ระลึึก

ลายผ้้าทศกััณฑ์์ แบบ B

ลายกระเบื้้�อง
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ภาพ 6
การถอดอััตลัักษณ์์ลายพระราชวัังเดิิม เพื่่�อประยุุกต์์ใช้้กัับสิินค้้าที่่�ระลึึก

ภาพ 7
การพััฒนาผสมลายเพื่่�อให้้เกิิดลวดลายใหม่่

พระราชวัังเดิิม

	 นอกจากนี้้�สามารถนำลวดลายจากการถอดอัตัลักัษณ์ ์มาประยุกุต์ ์ลดทอน ผสมผสาน
และปรัับเปลี่่�ยนคู่่�สีให้้ดููน่่าสนใจ เพ่ื่�อให้้ร่่วมสมััยและมีีเอกลักษณ์์เฉพาะตััว ดังัแสดงในภาพที่่� 2 
การพััฒนาผสมลายเพื่่�อให้้เกิิดลวดลายใหม่่ ดัังภาพที่่� 7

	 แนวทางการออกแบบเรขศิลิป์เ์พื่่�อสร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มสินิค้า้ที่่�ระลึึกและตราสัญัลักัษณ์์
	 1. แนวทางการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ตราสััญลัักษณ์์มีีบทบาทสำคััญในการสร้้าง
อัตัลักัษณ์สิ์ินค้้าและบริกิาร รวมถึงึเป็น็เคร่ื่�องมืือส่ง่เสริมิภาพลักัษณ์ข์องพื้้�นที่่�และการท่อ่งเที่่�ยว 
ในงานวิิจััยนี้้� ผู้้�วิจััยได้้ออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำหรัับย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี เขตบางกอกใหญ่่ 
กรุุงเทพมหานคร จำนวน 6 แบบ โดยพััฒนาด้้วยโปรแกรม Adobe Illustrator และผ่่านการ
พิิจารณาร่่วมกัันระหว่่างชุุมชนและผู้้�เชี่่�ยวชาญด้านการออกแบบเพื่่�อสะท้้อนอััตลัักษณ์์ของ
พื้้�นที่่�ได้้อย่่างเหมาะสมที่่�สุุด 
	 แบบร่่างสีีตราสััญลัักษณ์์ 6 แบบ แสดงพััฒนาการจากการออกแบบเบื้้�องต้้นเป็็นต้้น
แบบสีีด้้วยโปรแกรม Adobe Illustrator โดยตราสััญลัักษณ์์ทั้้�ง 6 แบบสะท้้อนการประยุุกต์์
ใช้้อััตลัักษณ์์ของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี ผ่่านการพิิจารณาร่่วมกัันระหว่่างชุุมชนและผู้้�เชี่่�ยวชาญ 
เพื่่�อหาต้้นแบบที่่�เหมาะสมที่่�สุุดกัับบริิบทพื้้�นที่่� ดัังภาพที่่� 8
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ภาพ 8
แบบร่่างสีีตราสััญลัักษณ์์ 6 แบบ

ภาพ 9
การพััฒนาตราสััญลัักษณ์์ย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี เขตบางกอกใหญ่่ กรุุงเทพมหานคร

	 การพััฒนาตราสััญลัักษณ์์และสิินค้้าที่่�ระลึึกย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี เขตบางกอกใหญ่่ 
กรุุงเทพมหานคร การออกแบบและพััฒนาต้้นแบบสิินค้้าที่่�ระลึึกและตราสััญลัักษณ์์ของย่่าน
เมืืองเก่่าธนบุุรีี ดำเนิินการโดยความร่่วมมืือระหว่่างชุุมชน ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ และ
ผู้้�วิจัยั โดยคััดเลืือกและนำอััตลัักษณ์ส์ำคัญัและทุุนทางวััฒนธรรมเด่่นของพื้้�นที่่�มาประยุุกต์เป็็น
แนวคิิดหลััก ผลิิตภััณฑ์์เหล่่านี้้�ไม่่เพีียงสะท้้อนเอกลัักษณ์์และภาพลัักษณ์์การท่่องเที่่�ยว แต่่ยััง
ตอบสนองความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยวในรููปแบบสร้้างสรรค์์และร่่วมสมััย ดัังภาพที่่� 9
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	จ ากการคััดเลืือกโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ 3 ท่่าน แบบที่่� 6 ได้้รัับการพััฒนาและปรัับปรุุงตาม
ข้้อเสนอแนะ เช่่น การจัดัวางองค์์ประกอบของพระปรางค์์ให้้สมดุลุ ลดจำนวนยักัษ์เหลืือเพียีงตน
เดียีว และเพิ่่�มข้อ้ความ “WE ♥ Thon Buri THE OLDTOWN OF BANGKOK YAI DISTRICT” 
เพื่่�อสะท้้อนความรัักและความเป็็นเอกลัักษณ์์ของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี
	ก ารออกแบบตราสัญัลักัษณ์น์ี้้�เป็น็ส่ว่นหนึ่่�งของกระบวนการสร้า้งสรรค์ต์้น้แบบสินิค้า้
ที่่�ระลึึก โดยใช้้ทุุนทางวััฒนธรรมและอััตลัักษณ์์เด่่นของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี เป็็นความร่่วมมืือ
ระหว่่างชุุมชน ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้านการออกแบบ และผู้้�วิจัยัเพ่ื่�อถ่่ายทอดเอกลักษณ์์ทางวััฒนธรรม
ของพื้้�นที่่�สู่่�ผลิิตภััณฑ์์ที่่�สร้้างสรรค์์ร่่วมสมััย สามารถตอบสนองความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยว
และนำไปสู่่�การพััฒนาตลาดสิินค้้าที่่�ระลึึกได้้อย่่างเหมาะสม
	 2. แนวทางการออกแบบสิินค้้าที่่�ระลึึก ประกอบด้้วยผลงานการออกแบบ 5 ชุุด ดัังนี้้�
	 ผลงานการออกแบบชุดุที่่� 1 : ยักัษ์วัดัแจ้้ง แบบ A ประกอบด้้วย: หมวก, แก้้วมัค, เสื้้�อยืืด, 
กระเป๋๋าผ้้า TOTE BAG ชุุดนี้้�นำลวดลาย และอััตลัักษณ์์ของยัักษ์์วััดแจ้้งแบบ A มาประยุุกต์์ใช้้
กัับผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อสื่่�อถึึงความเป็็นเอกลัักษณ์์ของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีีในรููปแบบที่่�ใช้้งานได้้จริิง 
ดัังภาพที่่� 10

ภาพ 10
ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 1: ยัักษ์์วััดแจ้้ง แบบ A

 

	 ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 2 : ยัักษ์์วััดแจ้้ง แบบ B ประกอบด้้วย: เสื้้�อยืืด, กระเป๋๋า
สะพายไหล่่ SHOULDER BAG, กระบอกน้้ำ, ผ้้ากัันเปื้้�อน ชุุดนี้้�ต่่อยอดจากชุุด A โดยปรัับองค์์
ประกอบของลวดลายยัักษ์วััดแจ้้งแบบ B ให้้เหมาะสมกัับรููปแบบและฟัังก์์ชัันของผลิิตภััณฑ์ ์
เพื่่�อสร้้างความหลากหลายและความน่่าสนใจ ดัังภาพที่่� 11
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ภาพ 11
ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 2: ยัักษ์์วััดแจ้้ง แบบ B

	 ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 3: พระปรางค์์วัดัอรุุณฯ ประกอบด้ว้ย: เสื้้�อยืืด, กระบอกน้้ำ
เก็็บอุุณหภููมิิ, จาน, แก้้วมััค ชุุดสิินค้้าที่่�ระลึึกนี้้�นำสััญลัักษณ์์พระปรางค์์วััดอรุุณฯ มาประยุุกต์์
กัับผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อถ่่ายทอดอััตลัักษณ์์และความงดงามของสถาปััตยกรรมสำคััญของย่่านเมืือง
เก่่าธนบุุรีี ดัังภาพที่่� 12

ภาพ 12
ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 3 พระปรางค์์วััดอรุุณฯ

	 ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 4: ชุุดพระราชวังเดิิม ประกอบด้้วย เสื้้�อ สมุุด แก้้วกาแฟ
เอสเพรสโซ่่ กระเป๋๋าผ้้าสะพายไหล่่ Shoulder Bag ชุุดนี้้� นำแรงบัันดาลใจจากพระราชวัังเดิิม
มาประยุุกต์ใช้้ เพ่ื่�อสร้้างผลิิตภััณฑ์์ที่่�ระลึึกซึ่่�งสะท้้อนความเป็็นเอกลักษณ์์ทางประวััติิศาสตร์์
และวััฒนธรรมของพื้้�นที่่� ดัังภาพที่่� 13

ภาพ 13
ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 3 พระปรางค์์วััดอรุุณฯ
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ภาพ 14
ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 5 อััตลัักษณ์์รวม

	 ผลงานการออกแบบชุุดที่่� 5 อััตลัักษณ์์รวม ประกอบด้้วย โปสการ์์ด เข็็มกลััดและที่่�
เปิิดขวดแม่่เหล็็กติิดตู้้�เย็็น ต่่างหูู ผ้้าคลุุมไหล่่ ผ้้าพัันคอ โมเดลอาร์์ตทอย ชุุดสินค้้าที่่�ระลึึก
อััตลัักษณ์์รวมนี้้�เป็็นการรวมองค์์ประกอบสำคััญของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีีทั้้�งหมด มาประยุุกต์
เป็็นผลิิตภััณฑ์์หลากหลายรููปแบบ ทั้้�งของใช้้และของตกแต่่ง เพื่่�อให้้ผู้้�ใช้้สามารถสััมผััสและ
เชื่่�อมโยงกัับเอกลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�อย่่างครบถ้้วน ดัังภาพที่่� 14

	ก ารประเมิินความพึึงพอใจของกลุ่่�มประชากรนัักท่องเที่่�ยวและชุุมชนต่่อสิินค้้าที่่�ระลึึก
ทั้้�ง 5 ชุุดย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี พบว่่า ด้้านอััตลัักษณ์์/การออกแบบมีีค่่าเฉลี่่�ย X̅ = 4.65 อยู่่�ใน
ระดัับ “เหมาะสมมากที่่�สุุด” ด้้านความสวยงามมีีค่่าเฉลี่่�ย 4.62 อยู่่�ในระดัับ “เหมาะสมมาก
ที่่�สุุด” และด้้านการใช้้งานมีีค่่าเฉลี่่�ย เท่่ากัับ 4.62 อยู่่�ในระดัับ “เหมาะสมมากที่่�สุุด” ส่่วนค่่า
เฉลี่่�ยรวมทั้้�ง 3 ด้า้นเท่่ากัับ 4.63 ซ่ึ่�งสะท้้อนให้้เห็็นว่่าสิินค้้าที่่�ระลึึกทั้้�ง 5 ชุดุได้้รับัความพึึงพอใจ
ในระดัับสููงจากกลุ่่�มตััวอย่่างอย่่างสม่่ำเสมอ
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สรุุปและอภิิปรายผล

	จ ากผลการวิิจััย สามารถสรุุปและอภิิปรายได้้ดัังนี้้�
	 1. ต้้นทุุนทางศิิลปวััฒนธรรมของย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีี โดยเฉพาะพระปรางค์์วััด
อรุุณฯเป็็นหนึ่่�งในแลนด์์มาร์์กของนัักท่่องเที่่�ยวทั่่�วโลก โดยยัักษ์์วััดแจ้้ง และพระราชวัังเดิิม 
เป็็นอััตลัักษณ์์สำคััญที่่�มีีคุุณค่่าทางประวััติิศาสตร์์และเป็็นจุุดดึงดููดนัักท่่องเที่่�ยว (สุุทธาสิินีี, 
2569) อััตลัักษณ์์เหล่่านี้้�เป็็นรากฐานในการออกแบบเรขศิลป์์เพ่ื่�อเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้าที่่�ระลึึก 
และพััฒนาชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน นัักท่่องเที่่�ยวส่่วนใหญ่่เลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�ระลึึกเพ่ื่�อเก็็บไว้้เป็็น
สััญลัักษณ์์ของการเดิินทาง โดยนิิยมสิินค้้าที่่�สะท้้อนเอกลัักษณ์์และใช้้งานได้้จริง เช่่น เสื้้�อ
ยืืด หมวก และเคร่ื่�องใช้้บนโต๊๊ะอาหาร ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับแนวโน้้มความนิิยมสิินค้้าต้้นทุุนต่่ำ 
ผลิิตง่่าย และสะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น (Listdose, 2014, อ้้างถึึงใน สุุกฤตา, 2559)
	 2. การออกแบบเรขศิิลป์์ที่่�ประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรม ผ่่านกราฟิิกที่่�
ชััดเจน สามารถสร้้างภาพจำและย้้ำเตืือนความทรงจำการท่่องเที่่�ยวได้้โดยเฉพาะเมื่่�อนำมา
ใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์ในชีีวิิตประจำวััน (ไพโรจน์์ ธีีระประภา, 2558) โดยผลการประเมิินความ
พึึงพอใจยืืนยัันว่่า การออกแบบสะท้้อนอััตลัักษณ์์ย่่านเมืืองเก่่าธนบุุรีีได้้ชััดเจน สวยงาม 
รวมทั้้�งการใช้้งานได้้จริง ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับความต้้องการของผู้้�บริิโภค และแสดงถึึงศัักยภาพ
ในการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวและสร้้างรายได้้ให้้ชุุมชน
	ดั ังนั้้�น การให้้ความสำคััญกัับอััตลัักษณ์์ ความสวยงาม และการใช้้งานจริิงในการ
ออกแบบเรขศิิลป์์ มีีบทบาทสำคััญต่่อการเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้าที่่�ระลึึก แนวทางดัังกล่่าว
สอดคล้้องกัับแนวคิดการออกแบบอััตลัักษณ์์ทางภาพ (visual identity) ซ่ึ่�งเน้้นการสร้้าง
ภาพจำและการสื่่�อสารเอกลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�ผ่่านองค์์ประกอบทางกราฟิิก เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภค
สามารถเชื่่�อมโยงประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวกับผลิิตภััณฑ์์ได้้อย่่างชััดเจน นัักท่่องเที่่�ยวไม่่
ได้้มองหาสิินค้้าเพื่่�อความงามหรืือการใช้้งานเพีียงอย่่างเดีียว แต่่ยัังคำนึึงถึึงคุุณค่่าด้้าน
วััฒนธรรมและความหมายเชิิงสััญลักษณ์์ (Hugh, 2011; Marzouki, 2020) ดัังนั้้�น สิินค้้า
ที่่�ระลึึกจึงเป็็น “เคร่ื่�องมืือทางวััฒนธรรม” ที่่�ช่่วยอนุุรัักษ์์และเผยแพร่่อััตลัักษณ์์ชุุมชน โดย
การออกแบบที่่�สร้้างสรรค์์และดึึงดููดใจจะช่่วยเพิ่่�มมููลค่่า และกระตุ้้�นการท่่องเที่่�ยวที่่�ยั่่�งยืืน 
(ไพโรจน์์ ธีีระประภา, 2566) 
	 นอกจากนี้้� สิินค้้าที่่�ระลึึกเป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�สะท้้อนมรดกวััฒนธรรมและอััตลัักษณ์์
ของแหล่่งท่่องเที่่�ยว ทำหน้้าที่่�เป็็นส่ื่�อประชาสััมพัันธ์์และเคร่ื่�องเตืือนความทรงจำของผู้้�มา
เยืือน อีีกทั้้�งยัังมีีบทบาทสำคััญต่่อการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจท้้องถิ่่�น (อติิคุุณ เลรามััญ และคณะ, 
2564)
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ข้้อเสนอแนะ

	 งานวิิจััยในอนาคตควรต่่อยอดจากการวิิเคราะห์์พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยว โดยเน้้น
การสร้้างแบรนด์์และเล่่าเรื่่�อง (storytelling) ที่่�ผสานอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมกัับเทคโนโลยี
สมััยใหม่่ เช่่น AR/VR รวมถึึงพััฒนาช่่องทางการตลาดออนไลน์์ข้้ามพรมแดน (cross-border 
e-commerce) สร้้างมาตรฐานคุุณภาพผลิิตภััณฑ์์ และจััดการโลจิิสติิกส์์อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ 
เพื่่�อสนัับสนุุนการเติิบโตทางเศรษฐกิิจที่่�ยั่่�งยืืน และกระจายรายได้้อย่่างเป็็นธรรมในชุุมชน
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