
บทคััดย่่อ
	 งานวิิจััยเรื่่�อง “การออกแบบและพััฒนาบงสำหรัับแฟนคลัับในบริิบทประเทศไทย” นี้้�  
มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อ (1) ศึึกษาความต้้องการของแฟนคลัับซีีรีีส์์วายในบริิบทประเทศไทยต่่อการใช้้
แท่่งไฟ (บง) และ (2) ออกแบบและพััฒนาแท่่งไฟที่่�เหมาะสมกับบริิบทดัังกล่่าว โดยมุ่่�งเน้้นให้้เกิิด
ประโยชน์์ทั้้�งในเชิิงการใช้้งาน การแสดงออกทางวััฒนธรรม และการเชื่่�อมโยงทางอารมณ์ระหว่่าง
แฟนคลัับกัับศิิลปิิน โดยงานวิิจััยใช้้ระเบีียบวิิธีีแบบผสมผสาน (Mixed Method Research)  
โดยเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพผ่่านการสััมภาษณ์์เชิิงลึึกจากกลุ่่�มแฟนคลัับซีีรีีส์์วาย และเก็็บข้้อมููล 
เชิิงปริิมาณจากกลุ่่�มตััวอย่่างจำนวน 100 คน ซึ่่�งเป็็นแฟนคลัับชาวไทยที่่�ติิดตามศิิลปิินเกาหลีีและ 
มีีพฤติิกรรมการใช้้แท่่งไฟ เพื่่�อวิิเคราะห์์ปััจจััยที่่�มีีผลต่่อการตััดสิินใจเลืือกซื้้�อแท่่งไฟ พร้้อมทั้้�งศึึกษา
แนวทางการออกแบบแท่่งไฟจากศิิลปิินเกาหลีีจำนวน 10 วง ที่่�ได้้รัับความนิิยมในระดัับนานาชาติิ  
เพื่่�อเป็น็ข้้อมููลเปรีียบเทียีบและแนวทางในการออกแบบต้น้แบบใหม่่ ซึ่่�งผลการวิิจัยัพบว่่า ปัจจัยัที่่�มีผีล 
ต่่อการตััดสิินใจเลืือกใช้้แท่่งไฟมากที่่�สุุด คืือ ด้้านความคุ้้�มค่าและความคุ้้�มราคา (ร้้อยละ 89.0),  
ด้้านความแข็็งแรงทนทาน (ร้อ้ยละ 85.0), ด้้านฟัังก์์ชันัการใช้้งาน (ร้อ้ยละ 81.0) และด้้านรูปูลัักษณ์์
ความสวยงาม (ร้้อยละ 77.0) ผู้้�วิจััยได้้นำข้้อมููลที่่�ได้้มาพััฒนา ต้้นแบบแท่่งไฟ 3 แบบ และนำไป
ประเมินิโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ พบว่า่ ต้น้แบบแนวคิดิที่่� 3 ได้้รับัคะแนนความพึงึพอใจสูงูสุดุโดยเฉลี่่�ย 4.56 
จาก 5.00 โดยมีีจุุดเด่่นคืือสามารถผสมผสานสััญลัักษณ์์ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์แฟนคลัับไทยเข้้ากัับ
ฟัังก์์ชัันสมััยใหม่่ได้้อย่่างลงตััว ข้อเสนอแนะจากงานวิิจััยนี้้�สามารถนำไปใช้้ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์
ในอุตุสาหกรรมบันัเทิงิไทย โดยเฉพาะการออกแบบสินิค้า้ที่่�ตอบสนองความต้อ้งการเชิงิอารมณ์แ์ละ
วััฒนธรรมของกลุ่่�มเป้้าหมายอย่่างสร้้างสรรค์์และมีีมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจในอนาคต
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Abstract
	 This research “Design and Development of Light Stick (Bong) for Fan Clubs 

in the Context of Thailand”, aims to (1) examine the needs of Thai Girls’ Love  

(Y-series) fans regarding the use of light sticks (bong) and (2) design and develop a light 

stick that aligns with those needs within the Thai context. A mixed-method research 

design was employed. Qualitative data were collected through in-depth interviews 

with Y-series fans, while quantitative data were gathered from a purposive sample of 

100 Thai fans who follow Korean artists and have experience using light sticks. The 

study also analyzed the design features of light sticks from 10 internationally popular 

K-pop groups to serve as a reference and guideline for developing new prototypes 

suitable for the Thai market. The findings revealed that the most influential factors 

affecting purchasing decisions included value for money (89.0%), durability (85.0%), 

functionality (81.0%), and aesthetics (77.0%). Based on these findings, three light stick 

prototypes were developed. The third design concept received the highest expert 

satisfaction rating, with an average score of 4.56 out of 5.00. This concept effectively 

integrates symbols reflecting Thai fan identity with modern functions. relevant fan 

symbols with modern smart features. The recommendations from this research can 

be applied to product development in the Thai entertainment industry, especially 

product design that creatively responds to the emotional and cultural needs of the 

target group and has added economic value in the future.

Keywords : Light Stick (Bong), Fan Club, Y-Series, Thai Entertainment Industry, Fandom
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บทนำ

	 ปััจจุบััน ประเทศไทยได้้ให้้ความสำคััญกัับการส่่งเสริิมและพััฒนาอุุตสาหกรรม 

ในหลากหลายด้า้น โดยหนึ่่�งในอุตุสาหกรรมที่่�โดดเด่น่และสร้า้งรายได้อ้ย่า่งมหาศาล คืืออุตุสาหกรรม

บันัเทิงิจากการศึกึษารายงาน Global Entertainment & Media Outlook 2022-2026 โดย PwC พบว่า่ 

อุุตสาหกรรมสื่่�อและบัันเทิิงทั่่�วโลกมีีการเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยคาดว่่ารายได้้รวมจะเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 

2.5 ล้้านล้้านดอลลาร์์สหรััฐ หรืือประมาณ 89 ล้้านล้้านบาทในปีี 2567 และจะเติิบโตเฉลี่่�ยที่่� 4.6% 

ต่่อปีี จนถึึงปีี 2569 สาเหตุุสำคััญมาจากความนิยมที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในช่่วงวิิกฤตโรคระบาด ผู้้�คนใช้้เวลา 

และเงินิในสื่่�อบันัเทิงิที่่�เข้า้ถึงึง่า่ยมากขึ้้�น ส่ง่ผลให้้อุตุสาหกรรมนี้้�ขยายตัวัทั้้�งในแง่่ของตลาดและโอกาส

ทางธุุรกิิจ ในบริิบทของประเทศไทย รายงาน Global Entertainment & Media (E & M) Outlook 

2021-2025 คาดการณ์์ว่่า รายได้้รวมของอุุตสาหกรรมสื่�อและบัันเทิิงไทยในปีี 2568 จะเพิ่่�มขึ้้�น 

เป็น็ 601,936 ล้า้นบาท คิดิเป็น็อัตัราการเติบิโตเฉลี่่�ย 4.5% ต่อ่ปีรีะหว่า่งปี ี2564-2568 โดยเฉพาะ

อย่่างยิ่่�งในปีี 2565 คาดว่่าจะมีีรายได้้รวม 505,822 ล้้านบาท เติิบโต 4% จากปีีก่่อนหน้้านี้้� สะท้้อน 

ให้้เห็็นถึึงศัักยภาพและความน่่าสนใจของตลาดบัันเทิิงไทยที่่�ไม่่เพีียงแต่่ตอบสนองความต้้องการ

ภายในประเทศ แต่ย่ังัสามารถแข่ง่ขันัในตลาดต่างประเทศได้ ้ทั้้�งนี้้�ในแง่ข่องผลิติภัณัฑ์ใ์นอุตุสาหกรรม

บัันเทิิง หนึ่่�งในสิินค้้าที่่�ได้้รัับความนิิยมและมีีบทบาทสำคััญคืือ แท่่งไฟเชีียร์์ (บง) ซึ่่�งไม่่ได้้เป็็นเพีียง

แค่่สิินค้้าเพ่ื่�อการบริิโภค แต่่ยัังสะท้้อนวััฒนธรรมของกลุ่่�มแฟนคลัับ การออกแบบแท่่งไฟจึึงกลาย

เป็น็พื้้�นที่่�แห่่งความคิดิสร้า้งสรรค์ท์ี่่�ช่ว่ยเพิ่่�มมูลูค่่าทั้้�งทางเศรษฐกิจิและทางวัฒันธรรมในอุุตสาหกรรม

บัันเทิิงไทย ในยุุคปััจจุุบััน กระแสนิิยมซีรีีส์์วายในประเทศไทยได้้รัับความสนใจเป็็นอย่่างมาก 

ทั้้�งในระดัับประเทศและต่่างประเทศ ไม่่เพีียงแต่่เป็็นสื่่�อบัันเทิิง แต่่ยัังสะท้้อนแนวคิิด ความเชื่่�อ 

และมิิติิทางสัังคมที่่�เปลี่่�ยนแปลงไป นอกจากนี้้� แฟนคลัับซีีรีีส์์วายยัังมีีบทบาทสำคััญในการสร้้าง

วััฒนธรรมของกลุ่่�มผู้้�ชม ผ่่านการสื่่�อสารและการแสดงออกเชิิงสร้้างสรรค์์ เช่่น การจััดกิิจกรรม

สนัับสนุุน การสร้้างผลงานแฟนอาร์์ต และการใช้้สััญลัักษณ์์ต่่าง ๆ เพื่่�อแสดงตััวตนและความภัักดีี

ต่่อศิิลปิินและซีีรีีส์์ที่่�ชื่่�นชอบ การออกแบบบง ซึ่่�งเป็็นสััญลัักษณ์์สำคััญของแฟนคลัับ มีีบทบาท 

ในการสร้้างความเป็็นเอกลัักษณ์์ให้้กัับกลุ่่�มแฟนคลัับ และยัังช่่วยเพิ่่�มมิิติิทางอารมณ์์และความรู้้�สึึก 

ในการมีส่ี่วนร่่วมระหว่่างผู้้�ชมกับศิิลปิิน ทั้้�งนี้้� แท่ง่ไฟของศิิลปิินไทยมีคีวามโดดเด่่นในเรื่่�องการออกแบบ 

ที่่�สะท้้อนตััวตนและเอกลัักษณ์์ของศิิลปิินแต่่ละคน เช่่น สีี รูปทรง หรืือสััญลัักษณ์์ที่่�เฉพาะตััว 
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ซึ่่�งเป็น็แรงบันัดาลใจมาจากแท่ง่ไฟในวงการ K-POP อย่า่งไรก็ต็าม บงของศิลิปินิไทยยังัมีคีวามท้าทาย 

ในแง่่ของการพััฒนาเทคโนโลยีีภายใน เมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับเกาหลีี ซึ่่�งมัักมีีระบบการเชื่่�อมต่่อที่่�ซัับ

ซ้้อน ในบริิบทของแฟนคลัับไทย การใช้้งานบงยัังพบปััญหาบางประการ ปััญหาเหล่่านี้้�สะท้้อน 

ให้้เห็็นถึึงโอกาสในการพััฒนาบงให้้ตอบโจทย์์ทั้้�งในเชิิงคุุณภาพและการใช้้งานมากขึ้้�น นอกจากนี้้� 

แม้้ว่่าจะมีีงานวิิจััยเกี่่�ยวกัับพฤติิกรรมแฟนคลัับในหลายมิิติิ เช่่น การสื่่�อสาร การบริิโภคข่่าวสาร 

การสร้้างอััตลัักษณ์์แฟนด้้อม (สุุกััญญา กัันธะวงค์์, 2553; ศรััณย์์ นัันทอารีี, 2552; Duffett, 2013) 

แต่่ยััง ไม่่มีีงานวิิจััยที่่�ศึึกษาการออกแบบแท่่งไฟในบริิบทแฟนคลัับซีีรีีส์์วายไทยโดยเฉพาะ รวมถึึง 

ยัังไม่่มีีงานที่่�ผสานข้้อมููลเชิิงคุุณภาพและเชิิงปริิมาณเพื่่�อพััฒนาต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์อย่่างเป็็นระบบ 

จึงึเป็น็ช่อ่งว่า่งงานวิิจัยัที่่�สำคัญัซึ่่�งงานนี้้�ต้อ้งการเติิมเต็ม็ อย่า่งไรก็็ตาม แท่ง่ไฟเชียีร์แ์ฟนคลัับสำหรัับ

ซีีรีีส์์วายในประเทศไทยยัังไม่่มีีการศึึกษาในเชิิงลึึกเกี่่�ยวกัับการออกแบบให้้สอดคล้้องกัับบริิบท 

ทางสัังคม วัฒนธรรม และการตลาด งานวิิจััยฉบัับนี้้�จึึงมุ่่�งเน้้นการศึึกษาและแก้้ไขปััญหาที่่�พบ 

เพื่่�อยกระดัับการออกแบบและพััฒนาบงในอุุตสาหกรรมบันเทิิงไทยให้้มีีประสิิทธิิภาพทั้้�งในเชิิง 

การใช้้งานและการสร้้างประสบการณ์์ร่่วมที่่�ลึึกซึ้้�งยิ่่�งขึ้้�นระหว่่างศิิลปิินและแฟนคลัับ การพััฒนา 

ดัังกล่่าวไม่่เพีียงช่่วยส่่งเสริิมความสุุขของแฟนคลัับ แต่่ยัังสนัับสนุุนศัักยภาพของวงการบัันเทิิงไทย

ให้้ก้้าวทัันมาตรฐานสากล

วััตถุุประสงค์์การวิิจััย

	 1. เพื่่�อศึึกษาความต้้องการของแฟนคลัับซีีรีีส์์วายในการใช้้แท่่งไฟในบริิบทของไทย

	 2. เพื่่�อออกแบบและพััฒนาแท่่งไฟในบริิบทของประเทศไทย

ขอบเขตงานวิิจััย

	 กลุ่่�มแฟนคลัับชาวไทยจำนวน 100 คน ที่่�ชื่่�นชอบศิิลปิินเกาหลีีโดยศิิลปิินเกาหลีีบุุคคลนั้้�น 

หรืือวงนั้้�น ต้้องมีีกลุ่่�มแฟนคลัับที่่�แสดงให้้เห็็นชััดว่่า มีีมากกว่่า 5-10 ล้้านคน

ประโยชน์์ที่่�คาดว่่าจะได้้รัับ

	 1. เพื่่�อส่่งเสริิมการมีีส่่วนพััฒนาแท่่งไฟให้้มีีฟัังก์์ชัันที่่�หลากหลายตามบริิบทของไทย

	 2. เพื่่�อออกแบบแท่่งไฟที่่�เหมาะสมและตอบโจทย์์กลุ่่�มแฟนคลัับมากขึ้้�น
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การกำหนดประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่าง

	 ประชากร

	 ประชากรที่่�ใช้้ในการศึึกษาครั้้�งนี้้� ได้้แก่่ กลุ่่�มแฟนคลัับ (ผู้้�ชื่่�นชอบศิิลปิินในประเทศไทย)

	 กลุ่่�มตััวอย่่างและการคััดเลืือกกลุ่่�มตััวอย่่าง

	 กลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ใช้้ในการศึึกษาครั้้�งนี้้� เป็็น กลุ่่�มแฟนคลัับ (ผู้้�ชื่่�นชอบศิิลปิินในประเทศไทย) 

จำนวน 100 คน โดยใช้้วิิธีีการสุ่่�มตััวอย่่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling)

แนวคิิดและงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

	 การทบทวนวรรณกรรมในงานวิิจััยนี้้�มุ่่�งเน้้นการศึึกษาแนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�

เกี่่�ยวข้้องใน 4 ด้า้นหลััก ได้แ้ก่่ (1) แนวคิิดแฟนคลัับและแฟนด้้อม (2) ทฤษฎีกีารออกแบบผลิิตภััณฑ์ ์ 

(3) งานวิิจััยด้้านสิินค้้าของแฟนคลัับ และ (4) การวิิเคราะห์์งานวิิจัยัที่่�เกี่่�ยวข้้องเพ่ื่�อสรุุปช่่องว่่างการวิิจัยั

	 1. แนวคิิดเรื่่�องแฟน (Fan) และแฟนด้้อม (Fandom)

	 คำว่่า “แฟน” จากพจนานุุกรมฉบัับราชบััณฑิิตยสถาน พ.ศ. 2546 หมายถึึง ผู้้�นิยมชม

ชอบ เช่่น แฟนเพลง แฟนภาพยนตร์์ และแฟนบอล โดยมีีจุุดเริ่่�มต้้นมาจากคำว่่า Fanatic ที่่�หมาย

ถึึง บุคคลที่่�ช่ื่�นชม คลั่่�งไคล้้หลงใหลในบุุคคลใดบุคคลหนึ่่�ง ในขณะที่่�สุุกััญญา กันธะวงค์์ (2553) 

ได้้กล่่าวถึึงคำว่่า แฟน (Fans) ไว้้ว่่า แฟน คืือบุุคคลที่่�ติิดตามชมผลงานของศิิลปิิน หรืือดาราตลอด

ทั้้�งวััน ฟัังเพลงที่่�ศิิลปิินชื่่�นชอบ และพููดคุุยถึึง เรื่่�องราวชีีวิิตและการทางานของศิิลปิิน ดาราที่่�ตนเอง

ชื่่�นชอบ ทั้้�งนี้้� ในมุุมมองด้้านจิิตวิิทยา นัักวิิชาการด้้านจิิตวิิทยา Jenson (1992) โดยมีีมุุมมองคำว่่า 

“แฟน” ถููกตั้้�งขึ้้�นมาเพื่่�อตอบสนองระบบดารา และเป็็นกลุ่่�มที่่�ชอบในผู้้�ที่่�มีีชื่่�อเสีียงโด่่งดัังที่่�นำเสนอ 

ผ่่านสื่่�อมวลชน

	 2. ทฤษฎีีการออกแบบ

	 เพื่่�อรองรัับการออกแบบแท่่งไฟ งานวิิจััยนี้้�พิิจารณาทฤษฎีีการออกแบบสำคััญดัังนี้้� 

(1) User-Centered Design (UCD) เป็็นการเน้้นการออกแบบที่่�เริ่่�มจากความต้องการของผู้้�ใช้้ 

(Chakrabarti, 2013) โดยพิจิารณาปัจัจัยัด้า้นความสะดวกสบาย ความเข้า้ใจง่าย และประสบการณ์์

ใช้้งานรวม (2) Emotional Design (Norman) การออกแบบควรสร้้างอารมณ์ ความรู้้�สึกผููกพััน 

และความประทัับใจ ซึ่่�งเหมาะกัับผลิิตภััณฑ์์เชิิงวััฒนธรรม เช่่น แท่่งไฟที่่�มีีเอกลัักษณ์์ของศิิลปิิน 
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(3) Aesthetic–Usability Effect ผู้้�ใช้้มองว่่าสิินค้้าที่่� “สวยงาม” ใช้้งานง่่ายกว่่า แม้้ปััจจััยบางอย่่าง

จะไม่ส่ะดวกก็็ตาม ทำให้ค้วามสวยงามเป็็นตัวัแปรสำคััญในการออกแบบ และ (4) Value for Money  

และ Durability Theory ในสิินค้้าแฟนคลัับ ผู้้�บริิโภคคาดหวัังความคุ้้�มค่่าและความทนทาน 

ซึ่่�งเป็น็ตัวัแปรที่่�ส่ง่ผลต่อ่การตัดัสินิใจซื้้�อ ซึ่่�งจากการวิเิคราะห์ท์ฤษฎีตี่า่ง ๆ  ผู้้�วิจััยกำหนดตัวัแปรหลักั 

ของงาน ได้้แก่่ ความสวยงาม / รููปลัักษณ์์ – ฟัังก์์ชััน – ความทนทาน – ความคุ้้�มค่่า

	 3. ทฤษฎีีแฟนคลัับ (Fan Club Theory)

	 ทฤษฎีีแฟนคลัับ (Fan Club Theory) ไม่่ได้้เป็็นทฤษฎีีที่่�รู้้�จัักอย่่างทั่่�วไป หรืือได้้รัับ 

การกำหนดไว้ใ้นทางที่่�ตายตัวัของวิชิาที่่�กว้า้งขวาง อาจจะมีกีารใช้ค้ำว่า่ “ทฤษฎีแีฟนคลับั” เพื่่�ออธิบิาย

การตั้้�งตนเป็น็แฟนหรืือสนับัสนุนุกลุ่่�มหนึ่่�ง ๆ  ซึ่่�งสามารถทำได้ใ้นหลายมิติิ ิ(1) ความชื่่�นชอบและความ

ผููกพัันธ์์ ทฤษฎีีนี้้�สามารถใช้้เพื่่�ออธิิบายทฤษฎีีทางจิิตวิิทยาเกี่่�ยวกัับความผููกพัันและความชื่่�นชอบ 

ของบุุคคลต่่อกลุ่่�มหรืือสิ่่�งที่่�ตนเองช่ื่�นชอบ (2) การสร้้างชุุมชน แฟนคลัับสามารถทำหน้้าที่่�เป็น็ชุมุชน 

ที่่�รวมตัวกันัของบุคุคลที่่�มีคีวามชื่�นชอบหรืือความสนใจที่่�ใกล้เ้คียีงกันั (3) การสนับัสนุนุและการแบ่ง่ปันั 

สมาชิิกในแฟนคลัับมัักจะมีีการสนัับสนุุนและแบ่่งปัันข้้อมููล และประสบการณ์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องต่่อเรื่่�อง

หรืือกลุ่่�มที่่�เป็็นที่่�ชื่่�นชอบ

ระเบีียบวิิธีีวิิจััย
	 งานวิิจััยนี้้�ใช้้ ระเบีียบวิิธีีวิิจััยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยใช้้รููปแบบ 

การผสานข้้อมููลแบบ Exploratory Sequential Design คืือเริ่่�มจากการเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ 

เพื่่�อสำรวจประเด็็นสำคััญ และนำผลไปพััฒนาเคร่ื่�องมืือเชิิงปริิมาณ ก่อนจะนำผลทั้้�งสองส่่วน 

มาออกแบบต้้นแบบแท่่งไฟ โดยมีีแนวทางในการวิิจััย และแบ่่งส่่วนในการเก็็บข้้อมููลตามระยะดัังนี้้�

	 ระยะที่่� 1 : การเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Phase)

		  เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ : แบบสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview)

		  วััตถุุประสงค์์ : เพื่่�อสำรวจพฤติิกรรม การใช้้งาน ความต้้องการ และปััญหาในการ

ใช้้แท่่งไฟรวมถึึงใช้้ผลการสััมภาษณ์์เป็็นฐานในการพััฒนาแบบสอบถามสำหรัับการวิิจััยเชิิงปริิมาณ

	 ระยะที่่� 2 : การเก็็บข้้อมููลเชิิงปริิมาณ (Quantitative Phase)

		  เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ : แบบสอบถามที่่�พััฒนาจากประเด็็นที่่�ได้้จากข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ

		ตั  ัวแปรที่่�ศึึกษา : ความคุ้้�มค่า ความสวยงาม ความแข็็งแรงทนทาน และฟัังก์์ชััน

การใช้้งานของแท่่งไฟ
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	 ระยะที่่� 3 : การผสานข้้อมููล (Integration)

	 นำผลการวิิเคราะห์์เชิิงคุุณภาพมาใช้้กำหนดแนวคิิดในการออกแบบต้้นแบบ ขณะที่่�ข้้อมููล

เชิิงปริิมาณถููกใช้้ยืืนยัันความสำคััญของปััจจััยแต่่ละด้้าน ผลจากทั้้�งสองส่่วนถููกรวมกัันเป็็นพื้้�นฐาน

ในการพััฒนาต้้นแบบแท่่งไฟจำนวน 3 รููปแบบ

	 ระยะที่่� 4 : การพััฒนาต้้นแบบ (Prototype Development)

	 4.1 การพััฒนาต้้นแบบแท่่งไฟ

	 ผู้้�วิิจััยได้้นำผลการวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงคุุณภาพและเชิิงปริิมาณมาสัังเคราะห์์ประเด็็นด้้าน

พฤติิกรรม ความต้้องการ และปััจจััยสำคััญในการเลืือกใช้้แท่่งไฟ ได้้แก่่ รููปลัักษณ์์ ความสวยงาม 

ฟังัก์์ชัันการใช้ง้าน ความแข็ง็แรงทนทาน และความคุ้้�มค่า เพื่่�อนำมาออกแบบต้้นแบบแท่่งไฟจำนวน 

3 รููปแบบ โดยแต่่ละต้้นแบบสะท้้อนเอกลัักษณ์์เฉพาะและสอดคล้้องกัับบริิบทการใช้้งานของ 

แฟนคลัับซีีรีีส์์วาย

	 4.2 การประเมิินต้้นแบบโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ

	 ต้น้แบบทั้้�ง 3 รูปูแบบถูกูนำเสนอให้ผู้้้�เชี่่�ยวชาญ 3 ท่า่นจากด้า้นการออกแบบ การจัดัการธุรุกิจิ 

และอุุตสาหกรรมบันเทิิงประเมิิน โดยใช้้แบบประเมิินมาตราส่่วนประมาณค่่า 5 ระดัับ ในด้้าน 

ความเหมาะสม ความสวยงาม ความสามารถในการใช้้งาน ความสอดคล้้องกัับแฟนด้้อม และ

ศัักยภาพทางธุุรกิิจ

	 4.3 การวิิเคราะห์์ผลการประเมิิน

	 ข้อ้มููลจากผู้้�เชี่่�ยวชาญถูกูวิเิคราะห์ด์้ว้ยสถิติิเิชิงิพรรณนาเพื่่�อพิิจารณาระดับัความพึงึพอใจของ

แต่่ละต้้นแบบ พร้้อมทั้้�งพิิจารณาข้้อเสนอแนะเชิิงคุุณภาพเพ่ื่�อปรัับปรุุงต้้นแบบให้้มีีความเหมาะสม 

ทั้้�งด้้านการใช้้งาน ความสวยงาม วัฒนธรรมแฟนด้้อม และความเป็็นไปได้้เชิิงธุุรกิิจ ก่อนสรุุป 

เป็็นแนวทางออกแบบในบริิบทประเทศไทย

	 โดยผู้้�วิิจััยได้้อธิิบายขั้้�นตอนตามระยะและกระบวนการข้้างต้้น ดัังนี้้�

	 ขั้้�นตอนที่่� 1 ทบทวนวรรณกรรมด้้านพื้้�นฐานและทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง ศึึกษาเก็็บข้้อมููล 

ทางด้้านพื้้�นฐานและทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับแท่่งไฟ จากหนัังสืือ วารสาร สิ่่�งพิิมพ์์ออนไลน์์ เอกสาร

วิิชาการ งานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง และการเปรีียบเทีียบแท่่งไฟ ของวงเกาหลีีที่่�กำลัังอยู่่�ในกระแสและ 

ติิดอัันดัับจากประเทศเกาหลีีทั้้�งหมด 10 วง
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	 ขั้้�นตอนที่่� 2 ออกแบบแบบสััมภาษณ์์และศึึกษาเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพโดยการสััมภาษณ์์

เชิิงลึึก (In-depth Interview) เพื่่�อเก็็บข้้อมููลด้้านพฤติิกรรมและความต้้องการของกลุ่่�มประชากร 

ให้้ครอบคลุุมตามวัตถุุประสงค์์ของเรื่่�องที่่�ต้้องการศึึกษา แล้้วนำข้้อมููลที่่�ได้้มาพััฒนาเป็็นต้้นแบบ 

ในการออกแบบ

	 ขั้้�นตอนที่่� 3 ออกแบบต้น้แบบแท่ง่ไฟ ด้ว้ยการวิเิคราะห์จ์ากวงที่่�อยู่่�ในกระแสทั้้�ง 10 วง และ

จากการทบทวนวรรณกรรมด้้านพื้้�นฐานและทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง โดยออกแบบเป็็นจำนวน 3 แท่่งไฟ 

จากนั้้�นสััมภาษณ์์และวิิเคราะห์์ผลการสััมภาษณ์์ออกมา

	 ขั้้�นตอนที่่� 4 นำต้้นแบบแท่่งไฟที่่�ออกแบบใหม่่ นำให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญตรวจสอบในเชิิงคุุณภาพ 

เพ่ื่�อให้ไ้ด้ข้้อ้มูลูที่่�ช่ว่ยปรัับปรุงุและยืืนยัันความเหมาะสมของต้้นแบบในมิิติติ่า่ง ๆ  ทั้้�งในด้า้นการใช้ง้าน 

ความสวยงาม และด้้านความเกี่่�ยวข้้องกัับธุุรกิิจ

	 ขั้้�นตอนที่่� 5 วิเคราะห์์ผลการออกแบบจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ จากนั้้�นสรุุปผลเป็็นแนวทางการ 

ในการออกแบบแท่่งไฟ ในบริิบทของประเทศไทย และเหมาะสมกัับงานวิิจััย

ผลการวิิจััย

	ส่ ่วนที่่� 1 จากการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก หััวข้้อ ปััจจััยที่่�มีีผลต่่อการตััดสิินใจซื้้�อแท่่งไฟ (บง)

	 ผู้้�ให้ส้ัมัภาษณ์ใ์ห้ค้วามสำคัญักับัปัจัจัยัในการเลืือกซื้้�อแท่ง่ไฟ (บง) โดยเรียีงลำดับัจากสำคัญั

มากไปน้้อย ซึ่่�งสามารถสรุุปความคิิดเห็็นได้้ ดัังนี้้�
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ตารางที่่� 1 แสดงจำนวนและร้้อยละของปััจจััยความสำคััญ ด้้านความคุ้้�มค่่า คุ้้�มราคา

	 ระดัับความสำคััญ		จ  ำนวน (คน)	ร้ ้อยละ
	      มากที่่�สุุด	 	 	        52	     52
	         มาก	 	                  26	     26
	     ปานกลาง	 	 	       17	   17
	         น้้อย	 	 	        5	 5
	      น้้อยที่่�สุุด	 	 	        0	 0

                  รวม                                100        			        100

	 จากตารางที่่� 1 พบว่่า ตารางแสดงจำนวนและร้้อยละของปััจจััยความสำคััญ ด้้านความคุ้้�มค่า 
ค้ม้ราคา แบ่ง่เป็น็ ระดับัมากที่่�สุดุ 52 คน (ร้อ้ยละ 52) ระดับัมาก 26 คน (ร้อ้ยละ 26) ระดับัปานกลาง 
17 คน (ร้้อยละ 17) และระดัับน้้อย 5 คน (ร้้อยละ 5) จึงสรุุปได้ว้่่า ผู้้�ให้้สััมภาษณ์์ให้้ความสำคััญ
ด้้านความคุ้้�มค่่า คุ้้�มราคา ในระดัับ มากที่่�สุุด

ตารางที่่� 2 แสดงจำนวนและร้้อยละของปััจจััยความสำคััญ ด้้านความแข็็งแรงทนทาน

	 ระดัับความสำคััญ		จ  ำนวน (คน)	ร้ ้อยละ
	      มากที่่�สุุด	 	 	      57	     57
	         มาก	 	                25	     25
	     ปานกลาง	 	 	     14	   14
	         น้้อย	 	 	      4	 4
	      น้้อยที่่�สุุด	 	 	      0	 0

                  รวม                              100        			        100

	 จากตารางที่่� 2 พบว่่า ตารางแสดงจำนวนและร้้อยละของปััจจัยัความสำคััญ ด้า้นความแข็ง็แรง 
ทนทาน แบ่่งเป็็น ระดัับมากที่่�สุุด 57 คน (ร้้อยละ 57) ระดัับมาก 25 คน (ร้้อยละ 25) ระดัับ 
ปานกลาง 14 คน (ร้อ้ยละ 14) และระดับัน้อ้ย 4 คน (ร้อ้ยละ 4) จึงสรุุปได้ว้่า่ ผู้้�ให้้สัมัภาษณ์ใ์ห้ค้วามสำคัญั 
ด้้านความแข็็งแรงทนทาน ในระดัับ มากที่่�สุุด
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ตารางที่่� 3 แสดงจำนวนและร้้อยละของปััจจััยความสำคััญ ด้้านฟัังก์์ชััน ลููกเล่่นในการใช้้งาน

	 ระดัับความสำคััญ		จ  ำนวน (คน)	ร้ ้อยละ
	      มากที่่�สุุด	 	 	       50	     50
	         มาก	 	                 32	     32
	     ปานกลาง	 	 	      11	   11
	         น้้อย	 	 	       7	 7
	      น้้อยที่่�สุุด	 	 	       0	 0

                  รวม                               100        			        100

	 จากตารางที่่� 3 พบว่่า ตารางแสดงจำนวนและร้้อยละของปััจจััยความสำคััญ ด้้านฟัังก์์ชััน 
ลููกเล่่นในการใช้้งาน แบ่่งเป็็น ระดัับมากที่่�สุุด 50 คน (ร้้อยละ 50) ระดัับมาก 32 คน (ร้้อยละ 32) 
ระดัับปานกลาง 11 คน (ร้้อยละ 11) และระดัับน้้อย 7 คน (ร้้อยละ 7) จึึงสรุุปได้้ว่่า ผู้้�ให้้สััมภาษณ์์
ให้้ความสำคััญด้้านฟัังก์์ชััน ลููกเล่่นในการใช้้งาน ในระดัับ มากที่่�สุุด

ตารางที่่� 4 แสดงจำนวนและร้้อยละของปััจจััยความสำคััญ ด้้านรููปลัักษณ์์และความสวยงาม

	 ระดัับความสำคััญ		จ  ำนวน (คน)	ร้ ้อยละ
	      มากที่่�สุุด	 	 	       70	     70
	         มาก	 	                 24	     24
	     ปานกลาง	 	 	       4	   4
	         น้้อย	 	 	       2	 2
	      น้้อยที่่�สุุด	 	 	       0	 0

                  รวม                               100        			        100

	 จากตารางที่่� 4 พบว่า่ ตารางแสดงจำนวนและร้อ้ยละของปัจัจััยความสำคัญั ด้้านรููปลัักษณ์์

และความสวยงาม แบ่่งเป็็น ระดัับมากที่่�สุุด 70 คน (ร้้อยละ 70) ระดัับมาก 24 คน (ร้้อยละ 24) 

ระดัับปานกลาง 4 คน (ร้้อยละ 4) และระดัับน้้อย 2 คน (ร้้อยละ 2) จึึงสรุุปได้้ว่่า ผู้้�ให้้สััมภาษณ์์ 

ให้้ความสำคััญด้้านรููปลัักษณ์์และความสวยงาม ในระดัับ มากที่่�สุุด
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	 จากหัวัข้อ้นั้้�น พบว่า่ ด้า้นรูปูลักัษณ์แ์ละความสวยงาม มี ี70 คนที่่�ให้ค้วามสำคัญัในระดับัมาก

ที่่�สุุด ด้้านความแข็็งแรงทนทาน มีี 57 คนให้้ความสำคััญมากที่่�สุุด ด้้านฟัังก์์ชััน ลููกเล่่นในการใช้้งาน 

มีี 50 คนให้้ความสำคััญมากที่่�สุุด ด้้านความคุ้้�มค่่า คุ้้�มราคา มีี 52 คนที่่�ให้้ความสำคััญในระดัับ 

มากที่่� สุุด จึ งสรุุปได้้ว่่า ปัจจััยที่่�ผู้้� ให้้สััมภาษณ์์ให้้ความสำคััญมากที่่�สุุดคืือ รู ปลัักษณ์์และ 

ความสวยงาม ตามด้ว้ย ความแข็ง็แรงทนทาน และ ฟังัก์ช์ันั ลูกูเล่น่ในการใช้ง้าน ส่ว่นความคุ้้�มค่า คุ้้�มราคา 

ก็็เป็็นปััจจััยที่่�สำคััญเช่่นกััน แต่่มีีอัันดัับต่่ำกว่่าอื่่�น ๆ

	 สรุุปข้้อมููลจากการวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงปริิมาณ

	 จากข้้อมููลสามารถสะท้้อนได้้ว่่า ผู้้�ใช้้งานให้้ความสำคััญต่่อความสวยงามสููงถึึง 70% จึึงถููก

ใช้เ้ป็น็ปัจัจัยัหลัักในการกำหนดรูปทรง โทนสีี และองค์ป์ระกอบศิลิป์ข์องต้น้แบบ โดยผู้้�วิจััยเน้้นการ

ออกแบบที่่�มีีจุุดเด่่นทางสายตา สามารถจดจำได้้ง่่าย และสะท้้อนเอกลัักษณ์์ของศิิลปิินและซีีรีีส์์ได้้

ชััดเจน เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับความคาดหวัังของแฟนคลัับ

	 ในส่่วนของสััดส่วนผู้้�ตอบแบบสอบถามที่่�ให้้ความสำคัญัด้้านความทนทานมากกว่่า 57% ส่ง่

ผลให้้ผู้้�วิิจััยคำนึึงถึึงการออกแบบโครงสร้้างภายในให้้แข็็งแรงเป็็นพิิเศษ เช่่น การเพิ่่�มความหนาของ

ผนังัพลาสติกิ การยึดึชุดุวงจรและแบตเตอรี่่�ให้ม้ั่่�นคง และการออกแบบด้า้มจับัให้ร้ับัแรงได้ด้ี ีเพื่่�อให้้

รองรัับบริิบทการใช้้งานจริิงของแฟนคลัับที่่�มัักพกพาและใช้้งานเป็็นเวลานาน

	 ในส่่วนของสััดส่วนที่่�ระบุุว่่า 50% ของกลุ่่�มตัวอย่่างให้้ความสำคััญกัับฟัังก์์ชัันการใช้้งาน 

ทำให้้การออกแบบเน้้นระบบควบคุุมที่่�ใช้้งานง่่าย เช่่น ปุ่่�มเลืือกโหมดไฟที่่�ตอบสนองไว โหมดสี 

หลายระดัับ และการเตรีียมความพร้้อมสำหรัับการพััฒนาให้้รองรัับการเชื่่�อมต่่อกัับแอปพลิิเคชััน 

ในอนาคต เพื่่�อเพิ่่�มประสบการณ์์เชิิงอิินเตอร์์แอคทีีฟให้้กัับผู้้�ใช้้

	 และในส่่วนของสััดส่่วนที่่�ชี้้�ว่่าร้้อยละ 52 ให้้ความสำคััญด้้านความคุ้้�มราคา ทำให้้ผู้้�วิิจััยต้้อง

พิิจารณาสมดุุลระหว่่างวััสดุุ ฟัังก์์ชััน และต้้นทุุนการผลิิต เพื่่�อให้้แท่่งไฟมีีราคาที่่�เข้้าถึึงได้้ ในขณะที่่�

ยัังคงคุุณภาพการใช้้งานและความสวยงามตามที่่�กลุ่่�มเป้้าหมายคาดหวััง

	ส่ ่วนที่่� 2 ผลการออกแบบต้้นแบบแท่่งไฟ (บง)

	 จากผลการวิิจััยในส่่วนที่่� 1 และการทำการศึึกษาแนวทางการออกแบบ รายละเอีียดต่่าง ๆ  

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการสััมภาษณ์์ จึึงสามารถออกแบบต้้นแบบได้้ออกมา 3 รููปแบบด้้วยกััน ดัังนี้้�
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ภาพประกอบที่่� 1 การออกแบบต้้นแบบแท่่งไฟ (บง)

ที่่่��มา : ศุุภพงศ์์ อุุดมแก้้วกาญจนา

	 รููปแบบที่่� 1 ลางสัังหรณ์์บง (การออกแบบโดยเน้้นการนำเสนอผ่่านซีีรีีส์์เป็็นหลััก)
	 แนวความคิิด เป็็นแท่่งไฟที่่�เน้้นการออกแบบไปตามซีีรีีส์์ โดยให้้ผู้้�ติิดตามสนใจไปพร้้อมกัับ 
เนื้้�อเรื่่�องนั้้�น ๆ ซึ่่�งตััวอย่่างออกแบบไปตามซีีรีีส์์เด่่นประจำปีีของค่่าย เพื่่�อให้้แฟนคลัับได้้สะสมและ 
เป็น็สินิค้า้เพื่่�อส่ง่เสริมิการขาย ทั้้�งนี้้�การออกแบบแท่ง่ไฟนั้้�นจะผลิติโดยใช้ว้ัสัดุตุามมาตรฐานในอุตุสาหกรรม
	 รููปแบบที่่� 2 ไอดอลบง (การออกแบบโดยเน้้นการนำเสนอผ่่านค่่าย/สัังกััดเป็็นหลััก)
	 แนวความคิด เป็น็แท่่งไฟที่่�เน้้นการออกแบบไปตามค่าย เพ่ื่�อลดการออกแบบในหลาย ๆ  ครั้้�ง 
แต่่ยัังคงความเป็็นเอกลัักษณ์์ของค่่าย เพื่่�อสร้้างการจดจำ และสร้้างสีีสัันในการนำมาใช้้งาน 
ทั้้�งนี้้�การออกแบบแท่่งไฟนั้้�นจะผลิิตโดยใช้้วััสดุุตามมาตรฐานในอุุตสาหกรรม
	 รูปูแบบที่่� 3 เกิลิฟรีีนบง (การออกแบบโดยเน้้นการนำเสนอผ่่านตััวนัักแสดง/ศิิลปิินเป็็นหลััก)
	 แนวความคิิด เป็็นแท่่งไฟที่่�เน้้นการออกแบบไปตามศิิลปิิน เพื่่�อให้้แฟนคลัับได้้เข้้าถึึงตััวตน
ของศิิลปิินมากขึ้้�น โดยดึึงเอกลัักษณ์์ประจำตััวของศิิลปิินมาใช้้ อาทิิ สีีที่่�ชอบ ดอกไม้้ที่่�ชอบ เป็็นต้้น 
เพื่่�อให้้แฟนคลัับได้้สะสมและเป็็นสิินค้้าเพื่่�อส่่งเสริิมการขาย ทั้้�งนี้้�การออกแบบแท่่งไฟนั้้�นจะผลิิต 
โดยใช้้วััสดุุตามมาตรฐานในอุุตสาหกรรม 
	ส่ ่วนที่่� 3 ผลการประเมิินความพึึงพอใจในการออกแบบ
	 การประเมิินนั้้�น ได้้เชิิญผู้้�เชี่่�ยวชาญหลากหลายแขนงเพื่่�อประเมิินความพึึงพอใจและ 
ความเหมาะสมของการออกแบบ ให้้มีีความสอดคล้้องไปกัับแนวคิิดและวััตถุุประสงค์์ของงาน
วิิจััย โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญทั้้�ง 3 ด้้าน ประกอบด้้วย (1) ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ (2) ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 
ด้้านการจััดการธุุรกิิจ (3) ผู้้�ประกอบการในอุุตสาหกรรม วงการบัันเทิิง ซึ่่�งจากการประเมิินผล 
การออกแบบ สามารถสรุุป วิิเคราะห์์ออกมาได้้ดัังนี้้�
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และในส่วนของสัดส่วนที่ชี้ว่าร้อยละ 52 ให้ความส าคัญด้านความคุ้มราคา ท าให้ผู้วิจัยต้องพิจารณาสมดุล
ระหว่างวัสดุ ฟังก์ชัน และต้นทุนการผลิต เพื่อให้แท่งไฟมีราคาที่เข้าถึงได้ ในขณะที่ยังคงคุณภาพการใช้งานและ
ความสวยงามตามที่กลุ่มเป้าหมายคาดหวัง 

ส่วนที่ 2 ผลการออกแบบต้นแบบแท่งไฟ (บง) 
จากผลการวิจยัในส่วนที่ 1 และการท าการศึกษาแนวทางการออกแบบ รายละเอียดต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ

การสัมภาษณ์ จึงสามารถออกแบบต้นแบบได้ออกมา 3 รปูแบบด้วยกัน ดังนี้ 

 
ภาพประกอบที่ 1 การออกแบบต้นแบบแท่งไฟ (บง) 
ที่่มา: ศุภพงศ์ อุดมแก้วกาญจนา 
 

รูปแบบที่ 1 ลางสังหรณ์บง (การออกแบบโดยเน้นการน าเสนอผ่านซีรีส์เป็นหลัก) 
แนวความคิด เป็นแท่งไฟที่เน้นการออกแบบไปตามซีรีส์ โดยให้ผู้ติดตามสนใจไปพร้อมกับเนื้อเรื่องนั้น ๆ 

ซึ่งตัวอย่างออกแบบไปตามซีรีส์เด่นประจ าปีของค่าย เพื่อให้แฟนคลับได้สะสมและเป็นสินค้าเพื่อส่งเสริมการขาย 
ทั้งนี้การออกแบบแท่งไฟนั้นจะผลิตโดยใช้วัสดุตามมาตรฐานในอุตสาหกรรม 

รูปแบบที่ 2 ไอดอลบง (การออกแบบโดยเน้นการน าเสนอผ่านค่าย/สังกัดเป็นหลัก) 
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ตารางที่่� 5 การวิิเคราะห์์แท่่งไฟจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ แนวคิิดการออกแบบที่่� 1

ลางสัังหรณ์์บง
      รายการขอความเห็็น		            ผู้้�เชี่่�ยวชาญ	           ค่่าเฉลี่่�ย

		  	            ท่่านที่่� 1          ท่่านที่่� 2         ท่่านที่่� 3	
ด้้านการออกแบบ	 	 	 	
การจััดวางองค์์ประกอบศิิลป์์	       4	 	      5	 	     4	 	 4.33
ความคิิดสร้้างสรรค์์	 	       4	 	      5	 	     4	 	 4.33
ความสามารถในการใช้้งาน	       4	 	      5	 	     3	 	 4.00
ด้้านแฟนด้้อมและวััฒนธรรม	 	 	 	
การสร้้างเอกลัักษณ์์ให้้แฟนด้้อม	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
ความคล้้องกัับซีีรีีส์์ หรืือบริิษััท	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
สร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�ดีีให้้แฟนด้้อม	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
ด้้านการสื่่�อสารธุุรกิิจ	 	 	 	
ความสอดคล้้องกลุ่่�มเป้้าหมาย	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
การสร้้างความจดจำ	 	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
การกระตุ้้�นให้้เกิิดการใช้้งาน	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
 
ตารางที่่� 6 การวิิเคราะห์์แท่่งไฟจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ แนวคิิดการออกแบบที่่� 2

ไอดอลบง
      รายการขอความเห็็น		            ผู้้�เชี่่�ยวชาญ	           ค่่าเฉลี่่�ย

		  	            ท่่านที่่� 1          ท่่านที่่� 2         ท่่านที่่� 3	
ด้้านการออกแบบ	 	 	 	
การจััดวางองค์์ประกอบศิิลป์์	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
ความคิิดสร้้างสรรค์์	 	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
ความสามารถในการใช้้งาน	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
ด้้านแฟนด้้อมและวััฒนธรรม	 	 	 	
การสร้้างเอกลัักษณ์์ให้้แฟนด้้อม	       4	 	      5	 	     4	 	 4.33
ความคล้้องกัับซีีรีีส์์ หรืือบริิษััท	       4	 	      5	 	     4	 	 4.33
สร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�ดีีให้้แฟนด้้อม	       4	 	      5	 	     3	 	 4.00
ด้้านการสื่่�อสารธุุรกิิจ	 	 	 	
ความสอดคล้้องกลุ่่�มเป้้าหมาย	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
การสร้้างความจดจำ	 	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
การกระตุ้้�นให้้เกิิดการใช้้งาน	       3	 	      5	 	     3	 	 3.67
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ตารางที่่� 7 การวิิเคราะห์์แท่่งไฟจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ แนวคิิดการออกแบบที่่� 3
เกิิลฟรีีนบง

      รายการขอความเห็็น		            ผู้้�เชี่่�ยวชาญ	           ค่่าเฉลี่่�ย

		  	            ท่่านที่่� 1          ท่่านที่่� 2         ท่่านที่่� 3	
ด้้านการออกแบบ	 	 	 	
การจััดวางองค์์ประกอบศิิลป์์	       4		       5	 	     4		  4.33
ความคิิดสร้้างสรรค์์	 	       4		       5	 	     4		  4.33
ความสามารถในการใช้้งาน	       4		       5	 	     3	 	 4.00
ด้้านแฟนด้้อมและวััฒนธรรม	 	 	 	

การสร้้างเอกลัักษณ์์ให้้แฟนด้้อม	       3		       5	 	     3	 	 3.67
ความล้้องกัับซีีรีีส์์ หรืือบริิษััท	       3		       5	 	     3	 	 3.67
สร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�ดีีให้้แฟนด้้อม	       3		       5	 	     3	 	 3.67	 	
ด้้านการสื่่�อสารธุุรกิิจ	 	 	 	
ความสอดคล้้องกลุ่่�มเป้้าหมาย	       4		       5	 	     3	 	 4.00
การสร้้างความจดจำ	 	       3		       5	 	     3	 	 3.67
การกระตุ้้�นให้้เกิิดการใช้้งาน	       4		       5	 	     3	 	 4.00

	 โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญทั้้�ง 3 ท่่านได้้ให้้ความเห็็นเพื่่�อเป็็นแนวทางในการออกแบบแท่่งไฟ ดัังนี้้� 

	ท่ ่านท่ี่� 1 ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ ได้้ให้้ความเห็็นว่่า ชอบในแนวคิิดที่่�พััฒนา 

จากเดิมิ โดยมีคีวามเป็น็เอกลักัษณ์ ์เข้า้ใจง่า่ย โดยส่ว่นตัวัของแท่ง่ไฟที่่�ออกแบบให้้สอดคล้อ้งกับัซีีรีีส์์ 

ที่่�มีคีวามละเอีียดในองค์์รวมและส่ื่�อสารง่่าย เพียีงไม่่แน่่ใจในด้า้นการเลืือกใช้ส้ีทีี่่�เหมาะสมกับผลงาน

และเนื้้�อเรื่่�องนั้้�น ๆ มีีความเรีียบง่่ายและอาจเพิ่่�มรายละเอีียดให้้เหมาะสมขึ้้�นเล็็กน้้อย 

	 ท่่านที่่� 2 ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการจััดการธุุรกิิจ ได้้ให้้ความเห็็นว่่า แท่่งไฟมีีความเหมาะสม 

จากการพััฒนาต้้นแบบ ซึ่่�งสามารถช่วยส่่งเสริิมการตลาดได้อ้ย่่างดีี ชอบแท่่งไฟที่่�ออกแบบเพ่ื่�อศิลิปินิ 

เพราะมีีจุุดเด่่นที่่�น่่าสนใจ มีีความเรีียบง่่าย โดยอาจมีีบางจุุดที่่�ต้้องปรัับปรุุงและพััฒนาให้้สอดคล้้อง

มากขึ้้�น โดยพิิจารณาได้้ตามความเหมาะสม

	 ท่่านที่่� 3 ผู้้�ประกอบการในอุุตสาหกรรม วงการบัันเทิิง ได้้ให้้ความเห็็นว่่า ชอบแท่่งไฟ 

ที่่�ออกแบบเพื่่�อศิิลปิิน เพราะแท่่งไฟสามารถสะท้้อนองค์์ประกอบโดยรวมได้้ดีี สามารถเห็็นแล้้ว 
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มองได้้อย่่างชััดเจนว่่าเป็็นของใคร เป็็นแฟนด้้อมไหน มีีการใช้้สีี เส้้น ลวดลายที่่�เหมาะสม  

และสามารถใช้ง้านตามบริิบทได้จ้ริง โดยบางจุุดอาจพัฒนาให้้เห็็นและใช้ง้านได้ง่้่ายขึ้้�น โดยให้้พิจิารณา 

ได้ต้ามความเหมาะสม

อภิิปรายผลการวิิจััย

	 1. ความต้้องการของแฟนคลัับซีีรีีส์์วายต่่อแท่่งไฟ 

	 จากการสััมภาษณ์์เชิิงลึึกกัับกลุ่่�มแฟนคลัับซีีรีีส์์วาย พบว่่า เหตุุผลหลัักที่่�ทำให้้แฟนคลัับ

ตััดสิินใจซื้้�อแท่่งไฟคืือ ความต้้องการแสดงออกถึึงความรััก ความผููกพััน และความภัักดีีต่่อศิิลปิิน

หรืือคาแรคเตอร์์ที่่�ตนชื่่�นชอบ แท่่งไฟถููกมองว่่าเป็็น “สื่่�อกลาง” ที่่�สามารถเชื่่�อมโยงแฟนคลัับ 

กับัศิิลปิินผ่่านสััญลัักษณ์์ร่ว่มทางสายตา เมื่่�อใช้แ้ท่่งไฟในการแสดงคอนเสิิร์ต์หรืือกิิจกรรมแฟนมีตีติ้้�ง 

แฟนคลับัจะรู้้�สึกึว่า่ตนเองเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งของกิจิกรรม และสามารถสื่่�อสารกับัศิลิปินิได้อ้ย่า่งไม่ต่้อ้งใช้้

คำพููด นอกจากนี้้� แท่่งไฟยัังเป็็น สััญลัักษณ์์ของการเป็็นสมาชิิกในกลุ่่�มแฟนด้้อม การมีีแท่่งไฟในรููป

แบบเฉพาะกลุ่่�ม ช่วยสร้า้งอัตัลักัษณ์์ร่ว่ม และเป็น็เครื่่�องมืือที่่�ส่ง่เสริิมความรู้้�สึกเป็น็หนึ่่�งเดีียวกันัในหมู่่�

แฟนคลัับ ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น แท่ง่ไฟยัังมีคุีุณค่่าทางจิิตใจในฐานะ ของสะสมหรืือของที่่�ระลึึก ที่่�แสดงถึึงช่่วง

เวลาสำคััญที่่�แฟนคลัับเคยมีปีระสบการณ์์ร่ว่มกับศิิลปินิ ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวคิิดเรื่่�อง “Memorable 

Experience” ในงานอีเีวนต์ ์นอกเหนืือจากมิิติทิางอารมณ์แ์ล้ว้ แฟนคลับัยังัมองว่า่แท่ง่ไฟเป็น็ องค์์

ประกอบที่่�สร้้างบรรยากาศ ในกิิจกรรมต่่าง ๆ เช่่น คอนเสิิร์์ต การโบกแท่่งไฟพร้้อมกัันของแฟน ๆ 

เป็น็ภาพที่่�สร้า้งพลังัร่ว่มและความทรงจำที่่�น่่าประทับัใจ อย่า่งไรก็ต็าม ยังัมีแีฟนคลับับางส่ว่นที่่�เลืือก

ไม่่ซื้้�อแท่่งไฟ โดยให้้เหตุุผลเชิิงลบ เช่่น ราคาที่่�ค่่อนข้้างสููง การใช้้งานจำกััด และไม่่ค่่อยมีีโอกาส 

เข้้าร่่วมกิิจกรรม ซึ่่�งมองว่่าแท่่งไฟเป็็น สิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยและไม่่มีีความคุ้้�มค่่าในแง่่การใช้้งาน

	 2. ปััจจััยที่่�มีีผลต่่อการตััดสิินใจซื้้�อแท่่งไฟ

	 เม่ื่�อพิิจารณาจากผลการวิิจััยเชิิงปริิมาณ ปัจจััยที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการตััดสินใจซื้้�อแท่่งไฟมาก

ที่่�สุุดคืือ รูปลัักษณ์์และความสวยงาม ซึ่่�งได้้รัับการยืืนยัันจากแฟนคลัับถึึง 70% ว่าให้้ความสำคััญ 

ในระดัับสููงสุุด สะท้้อนให้้เห็็นว่่าความประทัับใจแรกและความเป็็นเอกลัักษณ์์ทางดีีไซน์์มีีบทบาท

อย่่างมากในการกระตุ้้�นพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค ความแข็็งแรงทนทาน เป็็นอีีกปััจจััยที่่�แฟนคลัับคำนึึงถึึง 

โดยเฉพาะเมื่่�อพิิจารณาว่่าแท่่งไฟมัักถููกใช้้งานในสถานการณ์์ที่่�หลากหลาย และอาจต้องเผชิิญ 
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กับัแรงกระแทกหรืือการใช้ง้านต่่อเน่ื่�อง ขณะที่่� ฟังัก์์ชันัหรืือลููกเล่่นของแท่่งไฟ เช่น่ การเปลี่่�ยนสีี การเชื่่�อมต่อ 

กัับแอปพลิิเคชััน การซิิงค์์กัับเพลง เป็็นต้้น ก็็ได้้รัับความสนใจเช่่นกััน แม้้อาจไม่่ใช่่ปััจจััยอัันดัับต้้น ๆ  

แต่่ก็็เป็็นส่่วนเสริิมที่่�ช่่วยเพิ่่�มความน่่าสนใจและความคุ้้�มค่่าในการใช้้งาน อย่่างไรก็็ตามปััจจััย 

ด้้าน ความคุ้้�มค่า คุ้้�มราคา แม้้จะยัังมีีความสำคััญ แต่่ถููกจััดลำดัับความสำคััญต่่ำกว่่าองค์์ประกอบ

ด้้านกายภาพและความสวยงาม นี่่�แสดงให้้เห็็นว่่า กลุ่่�มแฟนคลัับซีีรีีส์์วายมีีแนวโน้้มที่่�จะ ยอมจ่่าย 

เพื่่�อสิ่่�งที่่�ตอบโจทย์์ประสบการณ์์ มากกว่่าการเน้้นราคาหรืือความคุ้้�มค่าทางเศรษฐกิิจเพีียงอย่่างเดีียว

	 3. การออกแบบและพััฒนาแท่่งไฟในบริิบทของไทย

	 จากการสัังเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงลึึกและเชิิงปริิมาณ ได้้นำไปสู่่�การออกแบบต้้นแบบแท่่งไฟ 

3 รูปแบบนั้้�นผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบให้้ความเห็็นว่่า แท่่งไฟที่่�มีีการพััฒนาจากแนวคิิดเดิิม 

และเพิ่่�มเอกลัักษณ์์เฉพาะตน จะช่่วยสร้้างความแตกต่่างในตลาดได้้ดีี ขณะที่่�ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านธุุรกิิจ

เห็็นว่่าแท่่งไฟแบบศิิลปิินมีีศัักยภาพเชิิงการตลาดมากที่่�สุุด เพราะสามารถ สร้้างความผููกพัันระดัับ

บุคุคลกัับแฟนคลัับ และช่ว่ยผลักัดันัยอดขายสิินค้า้อื่่�น ๆ  ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งได้ ้ส่ว่นผู้้�ประกอบการในวงการ

บัันเทิิงมองว่่าแท่่งไฟแบบศิิลปิินสะท้้อนตััวตนได้้ชััดเจนและสามารถใช้้งานได้้จริงในกิิจกรรมของ

แฟนคลัับในประเทศไทย แม้้ต้้นแบบจะได้้รัับการยอมรัับโดยรวม แต่่ยัังมีีข้้อเสนอแนะเพื่่�อปรัับปรุุง 

เช่่น ควรเลืือกใช้้สีีที่่� สื่�อถึึงเนื้้�อเรื่่�องหรืืออารมณ์์ของผลงาน ให้้แม่่นยำมากขึ้้�น เพิ่่�มรายละเอีียด

เล็็กน้้อยในดีีไซน์์เพื่่�อความชััดเจน และปรัับปรุุงฟัังก์์ชัันให้้ใช้้งานง่่ายขึ้้�น เช่่น การกดเปลี่่�ยนโหมด  

ความสามารถในการชาร์์จไฟ หรืือความสามารถในการควบคุุมจากมืือถืือ ในท้้ายที่่�สุุด การพััฒนา

แท่่งไฟในบริิบทของไทยควรพิิจารณาถึึงปััญหาที่่�แฟนคลัับพบในปััจจุุบััน ได้้แก่่ ความทนทาน 

ที่่�ไม่่เพีียงพอ ความซัับซ้้อนในการใช้้งาน และข้้อจำกััดด้้านฟัังก์์ชััน โดยเฉพาะเทคโนโลยีีที่่�ยััง 

ไม่ร่องรัับลููกเล่่นบางอย่่าง ซึ่่�งหากได้้รัับการพััฒนาอย่่างเหมาะสม จะสามารถยกระดัับประสบการณ์์ผู้้�ใช้้  

และสร้้างความแตกต่่างสำหรัับแฟนคลัับซีีรีีส์์วาย
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ข้้อเสนอแนะ

	 1. เน้้นการออกแบบที่่�สะท้้อนตััวตนศิิลปิิน

	 หนึ่่�งในข้้อค้้นพบที่่�เด่่นชััดคืือ แฟนคลัับให้้คุุณค่่าและความรู้้�สึึกผููกพัันอย่่างลึึกซึ้้�งกัับศิิลปิิน

เฉพาะบุุคคล การออกแบบแท่่งไฟจึึงควรมุ่่�งเน้้นไปที่่�การ ถ่่ายทอดอััตลัักษณ์์หรืือเอกลัักษณ์์เฉพาะ

ตััวของศิิลปิิน ไม่่ว่่าจะเป็็น สีีประจำตััว ดอกไม้้ประจำตััว ลวดลายที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับเรื่่�องราวในซีีรีีส์์  

หรืือแม้้แต่่คำพููดที่่�ศิิลปิินมัักใช้้ ซึ่่�งสิ่่�งเหล่่านี้้�สามารถนำมาสร้้างเป็็นสััญลัักษณ์์ทางการออกแบบ 

ที่่�แฟนคลัับสามารถระบุุตััวตนของศิิลปิินได้้

	 2. ให้้ความสำคััญกัับรููปลัักษณ์์ ความสวยงาม และความทนทาน

	 จากผลการวิจิัยั พบว่า่แฟนคลับัให้ค้วามสำคัญักับั รูปูลักัษณ์แ์ละความสวยงามของแท่ง่ไฟ 

ในระดัับสููงสุุด ถึึง 70% ของกลุ่่�มตััวอย่่าง นั่่�นหมายความว่่าแท่่งไฟควรถููกออกแบบให้้ โดดเด่่น 

มีเีอกลัักษณ์ ์และสวยงามสะดุดุตา เพื่่�อให้ส้ามารถใช้ไ้ด้ท้ั้้�งในบริบิทของการใช้ง้านจริงิ เช่น่ คอนเสิริ์ต์ 

หรืือการสะสมในฐานะของที่่�ระลึึก การใช้้วััสดุุคุุณภาพสููงที่่�มีีความแข็็งแรงทนทานจะช่่วยให้้แท่่งไฟ 

สามารถใช้้งานได้้นาน ไม่่เกิิดความเสีียหายง่่ายจากการตกหล่่นหรืือใช้้งานซ้้ำ ๆ ซึ่่�งเป็็นปััจจััย 

ที่่�ส่่งผลต่่อความพึึงพอใจของผู้้�ใช้้งานโดยตรง

	 3. พััฒนาฟัังก์์ชัันและลููกเล่่นให้้หลากหลาย

	 แม้้แฟนคลัับจะไม่่ได้้จััดความคุ้้�มค่าด้้านราคาว่่าเป็็นปััจจััยอัันดัับต้้น ๆ แต่่ความเห็็น 

จากผู้้�ไม่่ซื้้�อแท่่งไฟจำนวนไม่่น้้อยกลัับชี้้�ให้้เห็็นว่่า แท่่งไฟในปััจจุุบัันยััง ขาดฟัังก์์ชัันการใช้้งาน 

ที่่�หลากหลายหรืือโดดเด่่นพอ ซึ่่�งทำให้้ถููกมองว่่าเป็็นสิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยและไม่่จำเป็็น ดัังนั้้�น ควรมีีการ

พััฒนาแท่่งไฟให้้สามารถรองรัับ เทคโนโลยีี Smart Lighting เช่่น การเชื่่�อมต่่อกัับแอปพลิิเคชััน

ผ่่าน Bluetooth เพื่่�อควบคุุมสีี แสง หรืือโหมดใช้้งาน หรืือการตั้้�งค่่าธีีมเฉพาะกิิจ (Event Mode) 

สำหรัับคอนเสิิร์์ตหรืือกิิจกรรมต่าง ๆ การเพิ่่�มระบบสั่่�นหรืือตอบสนองทางสััมผัสเพ่ื่�อเพิ่่�มความ 

อิินเตอร์์แอคทีีฟ
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