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บทคัดย่อ  
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาพทั่วไปในการบริหารจัดการอาหารชุมชน 2) เปรียบเทียบ
ศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชน จำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 3) ศึกษาปัจจัยที ่ส่งผลต่อศักยภาพ
ผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า อำเภอ
ประโคนชัย  จังหวัดบุรีรัมย์ กลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ประกอบอาหารชุมชน จำนวน 50 คน โดยใช้วิธีการเลือกคัด
แบบเจาะจง หาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามอยู่ที่ .898 สถิติที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน t-test , F-test (One-Way ANOVA) และการเปรียบเทียบรายคู่แบบ LSD  
 ผลวิจัยพบว่า 1) ชุมชนมีการบริหารจัดการอาหารชุมชน พบว่าภาพรวมอยู่ในระดับมาก ด้านที่มี
ค่าเฉลี่ยมากที่สุดคือ ด้านพฤติกรรม รองลงมาคือด้านผลิตภัณฑ์และบริการ ด้านระบบและกระบวนการทำงาน 
และด้านกลยุทธ์ 2) ผู้ประกอบการอาหารชุมชนที่มีอายุ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และประสบการณ์ประกอบ
อาหารในชุมชนต่างกัน มีศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของ
ชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และ 3) ปัจจัยด้านกลยุทธ์
ส่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบล
โคกม้า ในภาพรวม 
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Abstract 
 The purposes of this research were: 1) study general conditions in community food 
management. 2) Compare the potential of community food entrepreneurs classified by 
personal factors. 3) to investigate the factors influencing the potential of community food 
providers using local wisdom in the age of digital market. The sample was composed 50 
people of the community leaders, food providers and used the Purposive sampling. The 
reliability coefficient of questionnaire was .898. Statistic for this research was percentages, 
means, standard deviations, t-tests, F-tests (one-way ANOVA), and Least Significant Difference 
(LSD). 
 The research results found that 1) The mean and standard deviation analysis of 
community food management an overall was high level, with behavior ranking highest, 
followed by goods and services, systems and processes and strategies. 2) Community food 
entrepreneurs have different ages, average monthly income, and experience in cooking in the 
community. There is potential for community food entrepreneurs using local wisdom in the 
community digital market era. Kok Ma Subdistrict Municipality is different with statistical 
significance at the .01 level. And 3) Strategic factors affecting the potential of community food 
operators using local wisdom in the community digital market era. Kok Ma Subdistrict 
Municipality as a whole. 
 
Keywords: Local Wisdom; Digital Market; Community Food  

 
บทนำ 
 การเปลี่ยนแปลงทางด้านปรากฎการณ์ Soft Power เป็นการใช้อิทธิพลทางวัฒนธรรม การกินการ
ดื ่ม วิถีชีวิต หรือความเชื ่อ นำเสนอผ่านสื ่อหรือผลงานในรูปแบบต่างๆ เพื ่อโน้มน้าวใจก่อให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงทางด้านความจากปรากฎการณ์นี้ได้มีนโยบายส่งเสริมสนับสนุน Soft Power และอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ของไทยมุ่งส่งเสริมวัฒนธรรม 5 F ที่เป็น Soft Power ของไทยให้กลายเป็นสินค้าทางส่งออกทาง
วัฒนธรรมสำคัญของไทยอันได้แก่ อาหาร (Food) ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ (Film) การออกแบบแฟชั่นไทย 
(Fashion)  ศิลปะการป้องกันตัวแบบไทย (Fighting) เทศกาลประเพณีไทย (Festival) ทั ้งนี ้เอกลักษณ์
วัฒนธรรมไทยมีประวัติศาสตร์ยาวนานเป็นรากฐานที่เป็นทุนทางวัฒนธรรม สะท้อนผ่านอาหาร ศิลปะ 
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วัฒนธรรม บันเทิง เพลง ภาพยนตร์และสถานที่ท่องเที่ยว กลายเป็น Soft Power ของไทยให้ที่เป็นที่รู้จักและ
ได้รับการชื่นชมจากคนทั่วโลก (ไทยรัฐออนไลน์, 2566 : 2)  
  ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นองค์ความรู้ที่ได้จากการสะสมสืบต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่นนำมาปรับปรุงแก้ไขพัฒนา
ประยุกต์ใช้ ปรับสภาพการดำรงอยู่ให้ได้ในสภาพแวดล้อมพ้ืนถิ่นนั้นๆ  โดยมีการนำการสั่งสอนของบรรพบุรุษ
ที ่ล ่วงลับไปแล้ว  ผ ู ้ส ูงอายุ ผ ู ้นำชุมชน ซึ ่งกลายเป็นความเชื ่อและปฏิบัติตามกลายสังคมคุณธรรม  
ที่เชื่อมโยงความสัมพันธ์ที่ดีเอาไว้ ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีการรักษา และนำมาปฏิบัติไว้หลากหลายเรื่องให้คงอยู่  
ในปัจจุบัน โดยได้รับการสนับสนุนจากหลายหน่วยงานทั้งในระดับประเทศ  ระดับภูมิภาค ระดับจังหวัดและ
ระดับชุมชนให้มีความเป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ ่นแสดงความโดดเด่นของชุมชน เช ่น อาหารชุมชน 
(community food system) ผู้ประกอบการอาหารที่อยู่ในชุมชนเป็นผู้มีความสามารถในการนำภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เลือกใช้ทรัพยากรอาหารตามธรรมชาติมาประกอบอาหารในชุมชนเพื่อเพิ่มมูลค่ายุทธศาสตร์ชาติดา้น
การสร้างความสามารถในการแข่งขันสำหรับประเทศไทยอีกทางหนึ่ง เพื่อให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจ
และสังคมโลกสมัยใหม่ตามยุทธศาสตร์ชาติ ปี 2561- 2580 ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการ
แข่งขัน มีเป้าหมายการพัฒนาด้วยการ “ต่อยอดอดีต” โดยมองกลับไปที่รากเหง้าทางเศรษฐกิจ อัตลักษณ์
วัฒนธรรม ประเพณีวิถีชีวิต และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย รวมทั้งความได้เปรียบเชิง
เปรียบเทียบของประเทศ ในด้านอ่ืน ๆ นํามาประยุกต์ผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือให้สอดรับกับ
บริบทของ เศรษฐกิจและสังคมโลกสมัยใหม่ตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ  2561-2580 (2563 : 9)  ซึ่งจะช่วย
ส่งเสริมการบริโภคอาหารจากธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชนซึ่งปัจจุบันอาหารเพื่อสุขภาพและอาหารพื้นบ้านใน
ชุมชนได้รับการส่งเสริมให้มีบทบาทที่สำคัญเพ่ิมมากขึ้น  
  การตลาดดิจิทัลซึ่งเป็นการตลาดที่มีอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์เป็นสื่อกลางมีการใช้ช่องทางออนไลน์ต่างๆ 
และใช้เครื่องมือมาช่วยเหลือในการทำการตลาดบนโลกออนไลน์เพื่อให้มีประสิทธิภาพสูงสุดเป็นผลดีต่อสินค้า
หรือบริการรวมไปถึงการสร้างแบรนด์การสร้างช่องทางการเข้าถึงสินค้าและบริการ การสร้างรายได้ของ
เกษตรกรในยุคปัจจุบันที่มีความเป็นอสิระมีการใช้เครื่องมือทางเทคโนโลยีเป็นสื่อกลางมีความหลากหลาย  
ของช่องทางในการสื่อสาร สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้านอาหารธรมชาติอาหารในชุมชนการเข้าถึงของผู้บริโภค 
   เทศบาลตำบลโคกม้า อำเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ มีอาหารที่ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการนำมา
ประกอบอาหารซึ่งเป็นอัตลักษณ์ประจำท้องถิ่น มีผู้ประกอบการอาหารในชุมชนที่เปิดให้บริการกับผู้บริโภคอยู่
แล้ว จึงมีความจำเป็นที่จะต้องยกระดับความสามารถในอาชีพและการบริการลูกค้าเพ่ิมข้ึน  
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. ศึกษาสภาพทั่วไปในการบริหารจัดการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล 
ของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า 
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 2. เพื่อเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล
ของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า จำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 3. ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาด
ดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า 
 
วิธีการดำเนินการวิจัย 
 ประชากรในเทศบาลตำบลโคกม้าทั้งหมดมีจำนวน 7,600 คน จำนวน 5 หมู่บ้านแบ่งออกเป็น  6 หมู่ 
ข้อมูลจากสำนักงานเทศบาลตำบลโคกม้า (2564 : 16)  ซึ่งมีจำนวนผู้ประกอบการอาหารในชุมชนจำนวน 80 
คน จึงทำเลือกผู ้ที ่ประกอบการอาหารในขุมชนจำนวน 50 คน ซึ่งการวิจัยนี้ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ทำการเก็บรวบรวมข้อมูลระหวางเดือนมกราคม ถึง เดือน กุมภาพันธ์ 2567 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือแบบสอบถามได้รับการตรวจความสอดคล้องของเนื้อหาจากผู้เชี ่ยวชาญ
และหาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามโดยผู้ประกอบอาหารชุมชนเป็นผู้ให้ข้อมูล ได้ค่าที่เหมาะสมสำหรับการ
นำเป็นแบบสอบถามในการทำวิจัย โดยแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ประกอบด้วย ส่วนที่ 1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ
แบบสอบถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check Lists)  ส่วนที่ 2) การศึกษาสภาพทั่วไปในการบริหารจัดการ
อาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน มีลักษณะคำถามเป็นแบบมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating Scale) ส่วนที่ 3) ปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพของผู้ประกอบอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า โดยมีลักษณะคำถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณ
ค่า (Rating Scale) ส่วนที่ 4) ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมมีลักษณะเป็นคำถามปลายเปิด และส่วนที่ 5) เป็นการ
สัมภาษณ์เพ่ิมเติมในประเด็นสำคัญ 

ขั้นตอนในการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูลการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูลใน
การศึกษางานวิจัยครั้งนี้ได้ดำเนินการคือ 1) การศึกษาข้อมูลเอกสาร บทความ  รายงานการวิจัย เพื่อศึกษา
ค้นคว้าเกี่ยวกับทฤษฎี  แนวคิดหลักการทางวิชาการ ตลอดจนข้อมูลปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบ
อาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน 2) นำข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้ามาสร้าง
เป็นแบบสอบถามเพื่อใช้สำหรับการวิจัย 3) นำแบบสอบถามเสนออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ทำการ
ตรวจสอบความถูกต้องด้านเนื้อหา โครงสร้างของคำถามและภาษาเพื่อให้ได้คำถามที่ครอบคลุม 4) ปรับปรุง
แก้ไขแบบสอบถามตามคำแนะนำของอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์และกรรมการควบคุมวิทยานิพนธ์และนำ
แล้วส่งผู้เชี่ยวชาญตรวจเพื่อสอบความเที่ยงตรงเชิงประจักษ์ (Face Validity) 5) นำแบบสอบถามที่ได้จากการ
ตรวจสอบและแก้ไขจากผู้เชี ่ยวชาญ เสนออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เพื่อตรวจสอบอีกครั้งแล้วนำมา
ปรับปรุงแก้ไขให้สมบูรณ ์และ 6) ทำหนังสือขออนุญาตทดลองแบบสอบถามจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัย
ราชภัฏบุรีรัมย์ ถึงนายกองค์การบริหารส่วนตำบลบ้านไทร เพื่อใช้กับกลุ่มทดลองกับชุมชนตำบลบ้านไทร โดย
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นำแบบสอบถามไปทดลองใช้กับกลุ่มที่ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล  
จำนวน 30 คน แล้วนำไปหาค่าความเชื่อม่ัน (Reliability) 

การเก็บรวบรวมข้อมูลผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลตามข้ันตอนคือ 1) ผู้วิจัยได้การขอหนังสือ
จากบัณฑิตวิทยาลัยแล้วส่งถึงผู้นำนายกเทศบาลตำบลโคกม้า  และนายกองค์การบริหารส่วนตำบลบ้านไทร 
เพื่อขอความอนุเคราะห์ผู้นำชุมชนเพื่อเข้าดำเนินการในการเก็บรวบรวมข้อมูล  2) ผู้นำนายกองค์การบริหาร
ส่วนตำบลบ้านไทร และนายกเทศบาล เทศบาลตำบลโคกม้า มอบหมายไปยังประธานกลุ่มเทศบาล แจ้งกับ
ประชาชนในเทศบาล เพื ่อขอให้มีการตอบแบบสอบถามร่วมมือจากผู ้กรอกแบบสอบถาม  3) ผู ้วิจัยนำ
แบบสอบถามที่ผ่านการพิจารณาความสอดคล้องและหาค่าความเชื่อมั่นแล้วไปเก็บข้อมูลตามเป้าหมายและ
กำหนดวันใช้แบบสอบถาม 

วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติพรรณนา และสถิติอ้างอิงที่ใช้ในการอธิบายความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 
โดยการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis  of  
Variance) โดยใช้สถิติ F เพื่อทดสอบความแตกต่าง เมื่อพบความแตกต่างทำการเปรียบเทียบรายคู่แบบ LSD 
(Least -Significant Different) 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน 
เทศบาลตำบลโคกม้า มีกรอบแนวคิดผู ้ว ิจัยได้นำตัวแปรการทำงานการตัดสินใจ เฮอร์เบิร์ต เอ.ไซมอน 
(Herbert A. Simon, 1997: 25) ได้อธิบายว่าการตัดสินใจคือกระบวนการที่ประกอบไปด้วยเชาวน์ปัญญา 
(Intelligent Activity) หรือการหาโอกาสที่จะตัดสินใจ หมายถึง การสืบเสาะหาข่าวสาร สภาพทางสิ่งแวดล้อม 
สำหรับใช้ในการตัดสินใจกิจกรรมออกแบบ (Design Activity) หรือการหาแนวทางทางเลือกที่พอเป็นไปได้ซึ่ง
หมายถึง การสร้าง พัฒนา วิเคราะห์ แนวทางต่างๆ ที่จะนำไปปฏิบัติได้ กิจกรรมคัดเลือก (Choice Activity) 
ดังแสดงได้ในแผนภาพที ่1 
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                    ตัวแปรต้น          ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 
 
 
 
 
 

แผนภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

ผลการวิจัย 
  จากการวิเคราะห์ข้อมูลที ่ได้จากปัจจัยที ่ส ่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้  
ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า สรุปผลได้ดังนี้ 
  การศึกษาสภาพข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล
ของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 41 – 50 ปี 
ส่วนใหญ่สมรสแล้ว คิดเป็นร้อยละ 88  ส่วนใหญ่จบการศึกษาต่ำกว่า ม.3 คิดเป็นร้อยละ 40 ด้านอาชีพหลักมี
อาชีพเกษตรกรรมคิดเป็นร้อยละ 50 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน มีรายได้ช่วง 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 
40 การพักอาศัยปัจจุบันหมู่บ้านจะอาศัยอยู่ที่โคกเพชร จำนวน 13 คนมีประสบการณ์ในการประกอบอาหาร
ในชุมชน พบว่ามีประสบการณ์ 3 ปี ขึ ้นไปคิดเป็นร้อยละ 84 ด้านการเข้าร ่วมการอบรม / พัฒนา
ผู้ประกอบการจากหน่วยงานที่รับผิดชอบพบว่าส่วนใหญ่เคยเข้าอบรมแล้ว จำนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 60 
จากข้อมูลของผู้กรอกแบบสอบถามข้างต้นได้นำข้อมูลมาวิเคราะห์แล้วได้ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ดังนี้ 
 

ลักษณะส่วนบุคลล 
1. เพศ        
2. อายุ      
3. สถานภาพสมรส 
4. ระดับการศึกษา        
5. อาชีพหลัก 
6. รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดือน   
7. ที่พักอาศัยปัจจุบันในหมู่บ้าน     
8. ประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน 
9. การเข้าร่วมการอบรม/พัฒนาผูป้ระกอบการ 

 

ศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภมูิ
ปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชนเทศบาล
ตำบลโคกม้า 
1. ด้านการสรรหาอาหารในชุมชน /อาหารธรรมชาต ิ
2. ด้านการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น   
3. ด้านการส่งเสรมิการตลาดยุคดจิิทัล 

 
สภาพทั่วไปในการบริหารจัดการอาหารชุมชน 

1. ด้านผลติภณัฑ์และบริการ     
2. ด้านระบบและกระบวนการทำงาน 
3. ด้านพฤติกรรม   
4. ด้านกลยุทธ์ 
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  1.  ผลจากการศึกษาสภาพทั่วไปในการบริหารจัดการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุค
ตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า ดังตารางที่ 1  
ตารางที่ 1  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของสภาพทั่วไปในการบริหารจัดการอาหารชุมชนโดยใช้  
ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า ภาพรวม 

 จากตารางที่ 1 ผลจากการศึกษาสภาพทั่วไปในการบริหารจัดการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญา

ท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า พบว่าภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅= 4.13, SD = 

0.60)เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดคือ ด้านพฤติกรรม ( x̅= 4.50, SD = 0.50)

รองลงมาได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์และบริการ  (x̅= 4.08, SD = 0.58) ด้านระบบและกระบวนการทำงาน (x̅= 

4.05, SD = 0.58) และด้านกลยุทธ์  (x̅= 3.88, SD = 0.66) ตามลำดับ  
  2. ผลของการเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาด
ดิจิทัลจำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล  
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า ผู ้ประกอบการอาหารชุมชนที ่มีอายุ  รายได้เฉลี ่ยต่อเดือน และ
ประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชนต่างกัน มีศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น
ในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ดังแสดง
ได้ในตารางที่ 2-5 
ตารางที่ 2  การเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล
ของชุมชน  เทศบาลตำบลโคกม้า จำแนกตามอายุ 

ข้อความคำถาม F Sig. 

1. ด้านการสรรหาอาหารในชุมชน /อาหารธรรมชาติ 2.987 .059 

2. ด้านการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น   2.495 .056 

3. ด้านการส่งเสริมการตลาดยุคดิจิทัล 5.066 .002** 

ภาพรวม 4.400 .004** 

** มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

ปัจจัยการจัดการเชิงนวัตกรรม x̅ S.D. การแปลความหมาย 
1. ด้านผลิตภัณฑ์และบริการ 
2. ด้านระบบและกระบวนการทำงาน 
3. ด้านพฤติกรรม 
4. ด้านกลยุทธ์ 

4.08 
4.05 
4.50 
3.88 

0.58 
0.65 
0.50 
0.66 

มาก 
มาก 

มากที่สุด 
มาก 

ภาพรวม 4.13 0.60 มาก 
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 จากตารางที่ 2  ผลการเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นใน
ยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า จำแนกตามอายุ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุที่แตกต่างกันมี
ความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน
ตำบลโคกม้า ด้านการส่งเสริมการตลาดยุคดิจิทัล (F = 5.066, Sig. = .002) และภาพรวม (F = 4.400, Sig. = 
.004) แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ทั้งนี้ผู้วิจัย จึงใช้วิธี Least Significant Difference 
(LSD) แต่เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างจำนวน 1 กลุ่มมีจำนวนกลุ่มตัวอย่างจำนวน 1 ตัวอย่างจึงไม่สามารถทำการ
วิเคราะห์ Least Significant Difference (LSD) ได้  
 
ตารางที่ 3 การเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล
ของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

ศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชน F Sig. 
1. ด้านการสรรหาอาหารในชุมชน /อาหารธรรมชาติ .035 .991 
2. ด้านการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น   5.353 .001** 
3. ด้านการส่งเสริมการตลาดยุคดิจิทัล 2.698 .052 

ภาพรวม 3.447 .015** 

** มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
 จากตารางที่  3 ผลการเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นใน
ยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน  เทศบาลตำบลโคกม้า จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มี
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชนตำบลโคกม้า ภาพรวม (F = 3.447, Sig. = .015) และด้านการใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น (F = 5.353, Sig. = .001) แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ทั้งนี้ผู้วิจัย จึงใช้วิธี Least 
Significant Difference (LSD) แต่เนื ่องจากกลุ ่มตัวอย่างจำนวน 1 กลุ ่มมีจำนวนกลุ ่มตัวอย่างจำนวน 1 
ตัวอย่างจึงไม่สามารถทำการวิเคราะห์ Least Significant Difference (LSD) ได้  
 
ตารางที่ 4  การเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล
ของชุมชน  เทศบาลตำบลโคกม้า จำแนกตามประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน 

ศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชน F Sig. 
1. ด้านการสรรหาอาหารในชุมชน /อาหารธรรมชาติ 4.839 .012* 
2. ด้านการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น   4.103 .023* 
3. ด้านการส่งเสริมการตลาดยุคดิจิทัล .444 .644 
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ภาพรวม 3.337 .054 

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 จากตารางที่ 4  ผลการเปรียบเทียบศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นใน
ยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า จำแนกตามประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างที่มีประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน ที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพผู้ประกอบการ
อาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชนตำบลโคกม้า ด้านการสรรหาอาหารในชุมชน 
/อาหารธรรมชาติ (F = 4.839, Sig. = .012) และด้านการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น (F = 4.103, Sig. = .023) 
แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ทั้งนี้ผู้วิจัย จึงใช้วิธี  Least Significant Difference (LSD) 
ตามตาราง 5 
 
ตารางที่ 5 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) การเปรียบเทียบศักยภาพ
ผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชนเทศบาลตำบลโคกม้า จำแนก
ตามประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน ด้วยวิธี Least  Significant Difference (LSD) 

ประสบการณ์ประกอบ
อาหารในชุมชน (I) 

(x̅) 
ประสบการณ์ประกอบ

อาหารในชุมชน (J) 
ค่าเฉลี่ย 

ที่แตกต่างกัน (I-J) 
ค่าความคลาด

เคลื่อนมาตรฐาน 
Sig 

6 เดือน – 1 ปี 3.60 1 – 2 ป ี -.86667 .33420 .013* 
 3 ปี ขึ้นไป -.12727 .24424 .605 

1 – 2 ป ี 4.47 6 เดือน – 1 ปี .86667 .33420 .013* 
 3 ปี ขึ้นไป .73939 .24424 .004* 

3 ปี ขึ้นไป 3.72 6 เดือน – 1 ปี .12727 .24424 .605 
 1 – 2 ป ี -.73939 .24424 .004* 

** มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 จากตารางที่ 5 พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน 1-2 ปี มี ความคิดเห็น
ต่อศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบล
โคกม้า  แตกต่างจากกลุ่มตัวอย่างที่มีประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน 6 เดือน – 1 ปี และ 3 ปี ขึ้นไป 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 3.  ผลการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุค
ตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า อำเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ มีผลดังตารางที่ 6 
ตารางที่ 6 การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณทดสอบปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบอาหารชุมชนโดย  
ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า ภาพรวม (Y) 
 

ปัจจัยท่ีส่งผลต่อศกัยภาพผู้ประกอบการ
อาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปญัญาท้องถิ่นในยุค

ตลาดดิจิทัล 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 
(Constant) 4.402 .889  4.952 .000** 
1. ด้านผลติภณัฑ์และบริการ .008 .202 .009 .040 .968 
2. ด้านระบบและกระบวนการทำงาน .070 .186 .077 .376 .709 
3. ด้านพฤติกรรม .088 .210 .082 .418 .678 
4. ด้านกลยุทธ์ .329 .159 .358 4.075 .000** 

R R2 Adj. R2 SE(est) F Sig. 
0.327 0.107 0.373 0.40293 4.345 .000** 

 จากตารางที ่6  พบว่า ปัจจัยทั้ง 4 ปัจจัย สามารถร่วมกันอธิบายศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชน
โดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า  ในภาพรวมได้ร้อยละ 37.30 (Adj. 
R2= .373) โดยมีปัจจัยที่ส่งผลอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ดังนี้ ด้านกลยุทธ์ (Beta = .358, Sig. = .000) ส่งผล
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ในขณะที่ปัจจัยอื่นๆ ส่งผลอย่างไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
   จากผลการว ิจ ัยน ั ้นจะพบว่าปัจจัยที ่ส ่งผลต่อศักยภาพผู ้ประกอบการอาหารช ุมชนโดยใช้  
ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า มีผลการศึกษาที่วิเคราะห์ข้อมูลอภิปราย
ผล เป็นลำดับได้ดังต่อไปนี้ 
   1. การบริหารจัดการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน เทศบาลตำบล
โคกม้า เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัล
ของชุมชน เทศบาลตำบลโคกม้า ผลการวิเคราะห์ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาด้านที่มีค่าเฉลี่ยมาก
ที่สุดคือ ด้านพฤติกรรม ส่วนด้านผลิตภัณฑ์และบริการ ด้านระบบและกระบวนการทำงาน และด้านกลยุทธ์อยู่
ในระดับมาก แสดงว่าปัจจัยทั้ง 4 ด้านมีผลต่อศักยภาพของผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน สอดคล้องกับสนิทเดช จินตนา และสุพิศ บุญลาภ  (2564: 26 ) ศึกษา
พฤติกรรมการใช้งานนวัตกรรมดิจิทัลของผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด  ปราจีนบุรี พบว่า กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนส่วนใหญ่มีการทำการสื ่อสารตลาดออนไลน์ แต่ยังไม่ค่อยได้ทำ  การจำหน่ายสินค้าผ่าน
เทคโนโลยีดิจิทัลหรือการจำหน่ายสินค้าในรูปแบบออนไลน์นัก เนื่องจากสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนส่วนใหญ่
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ในเป็นกลุ่มผู้สูงอายุจึงทำให้พฤติกรรมการจจำหน่ายสินค้าผ่าน ระบบออนไลน์ไม่มาก ซึ่งปัจจัยหลักนั้นคือเรื่อง
ของทักษะของการใช้งานอุปกรณ์เทคโนโลยี หรือการ  ใช้งานแอปพลิเคชันต่าง ๆ ที ่ยังอยู ่ในระดับน้อย  
อีกประเด็นคือเรื ่องของการยอมรับในเทคโนโลยี สมัยใหม่ที่ยังคงไม่เปิดรับและยังสอดคล้องกับ วัชรพงษ์  
อินทรวงศ ์และปัททมา สุริยกุล ณ อยุธยา  (2559 : 112 ) จากการศึกษาพบว่าระดับภาวะผู้ประกอบการของ
คณะกรรมการบริหารกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปอาหาร จังหวัดนครพนม พบว่า มีค่าเฉลี ่ยของภาวะ
ผู้ประกอบการ อยู่ในระดับสูง โดยมีรายองค์ประกอบย่อยกลุ่มภาวะ ผู้ประกอบการด้านความซื่อสัตย์มีค่าเฉลี่ย
สูงเป็นอันดับหนึ่ง ซึ่งมีด้านความมุ่งมั่นในการแข่งขันและความ เชื่อมั่นในตัวเองมีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดเท่ากัน 
แสดงให้เห็นว่า ผู้ประกอบการของคณะกรรมการบริหารกลุ่มวิสาหกิจ ชุมชนแปรรูปอาหารจังหวัดนครพนมยัง
มีคงต้องอาศัยความช่วยเหลือจากภาครัฐและเอกชน รวมทั้งการขาด ความมุ่งมั่นในการแข่งขันโดยเฉพ าะ
ความพยายามที่จะทำให้สินค้าและบริการของตนมีคุณภาพโดดเด่น เหนือคู ่แข่งขัน  ดังนั ้นการจะเป็น
ผู้ประกอบการที่ดีควรมีคุณสมบัติตามปัจจัยที่ศึกษาจะต้องมีความรู้ความสามารถ ด้านผลิตภัณฑ์และบริการ 
โดยสามารถคิดค้นและผลิตสินค้าใหม่ๆ อยู่เสมอ ด้านระบบและกระบวนการทำงาน ต้องมีการคิดค้นวิธีการ
ทำงาน และเมนูอาหาร ใหม่ๆ  อยู่เสมออย่างเป็นระบบ  ด้านพฤติกรรม การอยู่ในองค์กรต้องร่วมกันนำเสนอ
แนวทางแนวคิด เพื่อปรับปรุงร้าน ทุกคนในร้านมุ่งเน้นการลองหาวิธีการทำงานใหม่ๆ อยู่เสมอด้านกลยุทธ์ 
ต้องสามารถทำการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม เช่น ความต้องการของลูกค้า คู่แข่งขันร้านข้างเคียง หรือศักยภาพ
ทางการเงินที่เหมาะสมกับบริบทของร้านและผลการศึกษานวัตกรรมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปอาหาร
จังหวัดนครพนม พบว่า มีค่าเฉลี ่ยรวม ของนวัตกรรมอยู ่ในระดับสูง โดยประเภทของนวัตกรรมด้าน
กระบวนการมีค่าเฉลี่ยมากเป็นอันดับหนึ่ง ซึ่งมี นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์และด้านองค์การที่มีค่าเฉลี่ยน้อยกว่า
ด้านกระบวนการ แสดงให้เห็นว่าผู้ประกอบการ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปอาหารจังหวัดนครพนม ยังมี
จุดอ่อนด้านการพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร  และระดับภาวะผู้ประกอบการมีอิทธิพลต่อนวัตกรรมด้าน
ความคิดสร้างสรรค์ และความกล้าเสี่ยง แตกต่างกัน ในขณะที่ การดำเนินงานในเชิงรุก ความมุ่งมั่นในการ
แข่งขัน ความเชื่อมั่นใจตัวเอง และความซื่อสัตย์ ไม่มี อิทธิพลระดับภาวะผู้ประกอบการต่อนวัตกรรม และ 
นวัตกรรมมีอิทธิพลต่อผลการดำเนินงานด้านกระบวนการ  แตกต่างกัน ในขณะที่ด้านผลิตภัณฑ์และด้าน
องค์การ ไม่มีอิทธิพลของนวัตกรรรมต่อผลการดำเนินงาน แสดงให้เห็นว่า ระดับภาวะผู้ประกอบการมีอิทธิพล
ต่อนวัตกรรมสูงที่สุด โดยที่มีอิทธิพลด้านความคิดสร้างสรรค์ และความกล้าเสี่ยงแตกต่างกันและนวัตกรรมยังมี
อิทธิพลต่อผลการดำเนินงานด้านกระบวนการที่แตกต่างกันด้วย ซึ่ง Zehir, Can, and Karaboga (2015)  
ได้กล่าวว่า นวัตกรรมเป็นปัจจัยหลักที่ทำให้องค์การประสบ ความสำเร็จ Suliyanto and Rahab (2012) 
กล่าวว่า โดยเฉพาะนวัตกรรมในระดับองค์การซึ่งทำให้เกิดการ เปลี่ยนแปลงที่มีอิทธิพลต่อผลการดำเนินงาน
ขององค์การและเป็นองค์ประกอบหนึ่งในความสำเร็จขององค์การ ซึ่งความสามารถทางนวัตกรรมเป็นเสมือน
กลยุทธ์องค์การและเป็นการมุ่งเน้นการแข่งขันด้วยนวัตกรรม ขององค์การ ส่วนนวัตกรรมเป็นเสมือนเครื่องมือ
ซึ่งองค์การใช้เพื่อที่จะก่อให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขัน นอกจากนั้นองค์การจำเป็นต้องมีความสามารถ
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ทางนวัตกรรมตลอดเวลา เนื่องจากความสามารถทางนวัตกรรม มีความสำคัญในการทำให้องค์การสามารถ
สร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน  
   2. การเปรียบเทียบปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพของผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น
ในยุคตลาดดิจิทัลของชุมชน  เทศบาลตำบลโคกม้า ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก  ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดคือ 
ด้านการส่งเสริมการตลาดยุคดิจิทัล ผู้ประกอบอาหารต้องมีช่องทางการรับชำระค่าบริการ ค่าอาหาร ค่าใช้จ่าย
อื่นๆ  ผ่าน Application banking เพื่อบริการลูกค้า ซึ่งมีความสอดคล้องกับโกสินทร์ ชำนาญพล และสุดาใจ 
โล่ห์วนิชชัย (2562 : 136) ผู้ประกอบการในจังหวัดนครราชสีมา มีความรู้ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการ
ทำธุรกิจออนไลน์อยู่ในระดับน้อย ส่วนใหญ่เป็นเพียงการใช้งานอินเทอร์เน็ตเพื่อค้นหาข้อมูลทางธุรกิจ และใช้
เฟซบุ๊กและไลน์ในการติดต่อสื่อสารดังนั้นการปรับตัวของผู้ประกอบการสู่นวัตกรรมดิจิทัลจึงส่งผลต่อการ
พัฒนาตลาดสู่โลกยุคใหม่ สอดคล้องกับปรียานันท์ โพธิ์ศิรวัฒน์ และคณะ (2565 : 87) ได้ศึกษาและพบว่า
ความต้องการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการเพื่อสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของสินค้าหนึ่งตำบลหนึ่ง  
ผลิตภัณฑ์ในจังหวัดนครสวรรค์ มากที่สุด ได้แก่ ด้านการให้คำปรึกษาแนะนำข้อมูลเพื่อปรับปรุงธุรกิจมีความ
ต้องการอยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ด้านการจัดการเชิงกลยุทธ์ และการตลาด มีความต้องการอยู่ในระดับ
มาก ส่วนด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด เท่ากัน ได้แก่ ด้านการเสริมสร้างความสามารถทางการบริหารการเงิน การ
บัญชี และการลงทุน และด้านนโยบายและการส่งเสริมของรัฐบาล มีความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง 
สอดคล้องกับชลลดา ทวีคูณ และจิราณีย์ พันมูล. (2558 : 95)  ชุมชนมีลักษณะการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น
ด้านอาหารท้องถิ่นเพ่ือ สุขภาพ ของชุมชนนั้น ส่วนใหญ่เป็นลักษณะการสืบทอดจากสมาชิกในครอบครัว ได้แก่ 
บิดา มารดาพี่น้อง หรือเครือญาติใกล้ชิด ที่ถ่ายทอดความรู้ตั้งแต่วิธีการคัดเลือกวัตถุดิบ กรรมวิธีการปรุง
อาหาร เคล็ดลับหรือเทคนิคต่างๆ  ในการปรุงอาหารท้องถิ่นเพื่อสุขภาพ และวิธีการในการสืบทอดภูมิปัญญา  
ท้องถิ่นด้านอาหารท้องถิ่นเพื่อสุขภาพนั้น ไทยทรงดำชุมชนไผ่หูช้างจะวิธีการสืบทอดด้วยวิธีการบอกเล่าหรือ
การอธิบาย วิธีการฝึกปฏิบัติจริงไปพร้อมๆ กับผู้ถ่ายทอดภูมิปัญญาสอดคล้องกับ แสงแข สพันธุพงศ์ (2559 : 
80 ) จากการศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านอาหารและพืชสมุนไพรที่ใช้ประกอบอาหาร พบว่า  ประชาชนใน
ชุมชนตำบลหนองลาน อำเภอท่ามะกา จังหวัดกาญจนบุรีมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่  เหมือนกับคนไทยภาคกลาง
ทั่วไป มีความเป็นอยู่เรียบง่าย กล่าวคือ มีแหล่งอาหารที่อุดมสมบูรณ์มี แหล่งน้ำสำหรับการเกษตรและอุปโภค
บริโภค สภาพพื้นที่เหมาะสมแก่การเพาะปลูก อาชีพหลักของคนในชุมชนตำบลหนองลานจะประกอบอาชีพ
เกษตรกรและทำปศุสัตว์เช่น การทำไร่ข้าวโพดฝักอ่อน ทำไร่อ้อย ทำไร่พริก เลี้ยงวัว และอาชีพรับจ้างทั่วไป 
ลักษณะการบริโภคอาหารของคนในชุมชนตำบล หนองลาน ยังนิยมการปรุงอาหารเองการถ่ายทอดความรู้ด้าน
การทำอาหาร สรรพคุณ ส่วนใหญ่จะ ได้รับการปลูกฝังตั้งแต่เด็กจากครอบครัว นอกจากนี้ได้เรียนรู้การ
ทำอาหารด้วยการลองผิดลองถูกเอง หรือแลกเปลี่ยนจากผู้อื่นที่ร่วมกันทำอาหารในงานต่างๆ  มาประยุกต์ใช้
ในชีวิตประจำวัน การบริโภค อาหารของคนในชุมชนจะกินอาหาร 3 มื้อ คือ มื้อเช้า มื้อกลางวัน และมื้อเย็น 
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กินข้าวเป็นอาหารหลักมีกับข้าว 1-2 อย่าง ขึ้นอยู่กับสมาชิกในครอบครัว แทบทุกมื้อจะมีน้ำพริกอยู่ในมื้อ
อาหารด้วย 
   3. ด้านปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพของผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาด
ดิจิทัลของชุมชน  เทศบาลตำบลโคกม้า  กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุที่แตกต่างกัน  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกัน 
เมื่อจำแนกตามประสบการณ์ประกอบอาหารในชุมชน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพผู้ประกอบการอาหาร
ชุมชน ที่แตกต่างกันแสดงว่า อายุ รายได้ ประสบการณ์จะมีวิธีการการสรรหาอาหารในชุมชน /อาหาร
ธรรมชาติ การใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการส่งเสริมการตลาดยุคดิจิทัลที่แตกต่างกัน  ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูล
จากการสัมภาษณ์ว่าศักยภาพของผู้ประกอบการอาหารชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคตลาดดิจิทัลของ
ชุมชน ต้องมีความสามารถในการใช้ตลาดดิจิทัลในการประกอบธุรกิจด้านอาหารเพราะตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าได้ดีการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ดีต้องมีการสร้างชุมชนของเรียนรู้เพ่ือสืบทอดความรู้สู่รุ่น
ต่อไป สอดคล้องกับปรีชา ศักดิ์ศรีหิรัญ (2561 : 27-32) ได้การศึกษาว่าการส่งเสริมการตลาด แต่ละประเภท
สามารถตอบสนองและโน้มน้าวกลุ่มเป้าหมายได้ไม่เหมือนกัน ซึ่งข้ึนอยู่กับปัจจัย หลายประการ ได้แก่ ประเภท
ของผลิตภัณฑ์ จำนวนและอำนาจของคู่แข่งขัน เป็นต้น ตัวอย่าง เช่น  การขายโดยบุคคลสามารถแสดงหรือ
สาธิตการใช้งานโดยละเอียดของเครื่องจักรได้ดีกว่า การโฆษณาและถ้ากรณีนี้ได้มีการเสริมย้ำโดยการส่งเสริม
การขาย เช่น การให้ของแถม ที่กลุ่มเป้าหมายสนใจยิ่งจะทำให้เพิ่มพลังในการโน้มน้าวให้เกิดการตัดสินใจซื้อได้
เร็วขึ้นสอดคล้องกับ ฉวีวรรณ สุวรรณาภา, อรอนงค์ วูวงศ์ และ เสริมศิลป์ สุภเมธีสกุล (2561: 1318). ได้
ศึกษาระบบความสัมพันธ์และผลกระทบอาหารพ้ืนบ้านเป็นภูมิปัญญาที่ประกอบไปด้วยคุณธรรม ซึ่งสอดคล้อง
กับวิถีชีวิตดั้งเดิมของชาวบ้านซึ่งไม่ได้แบ่งแยกเป็นส่วนๆ  หากแต่ทุกอย่างความสัมพันธ์กับการทำมาหากิน 
การร่วมกันในชุมชน การปฏิบัติตามศาสนา พิธีกรรมและประเพณี ความรู้เป็นคุณธรรม เมื่อคนในชุมชนใช้
ความรู้สร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างคนกับคน คนกันธรรมชาติ และตนกับสิ่งเหนือธรรม สิ่งเหล่านี้เกี่ยวข้อง
กับการดำเนินชีวิตเป็นแนวทางหลักเกณฑ์ วิธีปฏิบัติที่เกี่ยวกับความสัมพันธ์ ระหว่างสมาชิกของครอบครัว 
ความรู้เรื่องทำมาหากิน เช่น การทำนา ทำไร่  การปลูกพืช  การเลี้ยงสัตว์ การจับปลาจับสัตว์ ที่สะท้อนให้เห็น
ถึงความเชื่อและความคิดเห็นของชาวบ้าน แม้วิถีชีวิตของชาวบ้านเมื่อก่อนจะดูเรียบง่ายกว่าทุกวันนี้ และยัง
อาศัยธรรมชาติและแรงงานเป็นหลักในการทำมาหากิน แต่ต้องใช้สติปัญญาที่บรรพบุรุษถ่ายทอดมาให้เพื่อจะ
ได้อยู่รอด และผสานความคิดใหม่ในการขับเคลื่อนเรื่องอาหารปลอดภัย ต้องปลอดภัยตั้งแต่ต้นน้ำ(เกษตร/
ผู้ผลิต) กลางน้ำ (ผู้แปรรูป/ผู้ขนส่ง/ผู้ขาย ) และปลายน้ำ (ผู้บริโภค) ด้วยการทำงานบูรณาการร่วมกับทุกพ้ืนที่ 
เน้นการส่งเสริมการเกษตรสินค้าการเกษตรคุณภาพ มาตรฐานสากลและเป็นมิตรกับสิ ่งแวดล้อม และ
สอดคล้องกับสุธีรา เดชนครินทร์ และคณะ (2562 : 243)  ได้ศึกษาและพบว่าผู้ประกอบการ ธุรกิจชุมชนใน
เทศบาลตำบลเกาะแต้วมีความต้องการพัฒนาทักษะ ความรู้ ความสามารถ  สำหรับการทำธุรกิจในทุก ๆ ด้าน 
ซึ่งประกอบด้วย ด้านบริหารจัดการ ด้านการตลาด ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ ด้านการผลิต ด้านบัญชีและ
การเงิน และด้านทรัพยากรมนุษย์ ทั้งนี้เป็นเพราะผู้ประกอบการธุรกิจชุมชนมีการดำเนินงานแบบลองผิดลอง
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ถูก มาตลอดทำให้ขาดการดำเนินงานอย่างระบบ รวมทั้งเมื่อสภาพแวดล้อมเปลี่ยนแปลงไป ผู้ประกอบการก็ไม่
สามารถปรับตัวตามได้ เพราะขาดองค์ความรู้ด้านการจัดการธุรกิจ  ที่มีความสำคัญต่อการสร้างความเข้มแข็ง
และการเติบโตอย่างยั่งยืน 
 
ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 
 1. ควรมีการศึกษาถึงความเป็นไปได้ในการสร้างชุมชนภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอนุรักษ์ความรู้ไว้เพ่ือ
การศึกษาของคนรุ่นหลังอย่างเป็นรูปธรรม ส่งเสริมวัฒนธรรมประเพณี ด้านอาหารพ้ืนบ้านไว้ 
 2. ควรมีแผนในการพัฒนาชุมชนให้มีมาตรฐานของผู้สัมผัสอาหารเพื่อให้เกิดความปลอดภัยและ
น่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น 
 3. การพัฒนาทักษะด้านต่างๆ ที่เป็นปัจจัยส่งผลต่อการประกอบการอาหารในชุมชน เช่น ด้านการ
วางแผนกลยุทธ์  การใช้เทคโนโลยี และการบริการลูกค้า 
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